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Abstract 
Artificial intelligence has increasingly become a 

pervasive phenomenon in today’s world. This 

intelligent technology has profoundly influenced 

many spheres of human life, including journalism. 

In recent years, media organizations have made 

significant efforts to facilitate the integration of 

this technology into journalistic activities. Given 

its growing importance and necessity, artificial 

intelligence has now become an integral part of the 

modern media ecosystem. The central question, 

however, is: how does artificial intelligence affect 

journalistic practices? Many scholars believe that 

artificial intelligence is gradually taking control 

over various aspects of journalism, thereby 

reducing human involvement in the field. The 

findings of this study indicate that AI actively 

participates in diverse journalistic processes such 

as automated content generation, text translation 

into multiple languages, news and report 

production, editing,  personalization, and more. 

This participation has advanced to such an extent 

that distinguishing between human and machine 

work has become increasingly difficult, and in 

many cases, AI even surpasses human 

performance.  Although the integration of AI into 

journalism has enhanced efficiency, transparency, 

and speed, it has simultaneously raised serious 

ethical concerns. This paper seeks to examine both 

dimensions of the issue. The data for this study 

were collected through library research using both 

domestic and international sources, and analyzed 

using a descriptive–critical approach. 

Keywords: Journalism, Artificial Intelligence, 

Personalization, Journalism Ethics, Technology 

 ۱روح الله فرهمند

 یکیده 

ی فراگیر مبدل  هوش مصنوعی در جهان امروز به یک پدیده 

وسیله این  است.  حوزه شده  از  بسیاری  هوشمند،  های ی 

است.   ساخته  متاثر  عمیقا  را  خبرنگاری  جمله  از  زندگی، 

اند  های پسین، تلاش کرده ای نیز در سالهای رسانه سازمان 

های خبرنگاری،  که زمینه را برای ورود این وسیله در فعالیت

این بیش هرورت،  و  اهمیت  به  توجه  با  نمایند.  تسهیل  تر 

های مدرن شده است. پرسش  وسیله جزو اکوسیستم رسانه

های خبرنگاری جاست که هوش مصنوعی یگونه فعالیتاین

کند؟ بسیاری از دانشمندان باور دارند که هوش را متاثر می

فعالیت بر  تدریج  به  پیدا مصنوعی  سلطه  خبرنگاری  های 

دهد. ها را در این زمینه، کاهش می کند و دخالت انسانمی

مییافته نشان  تحقیق  در  های  مصنوعی  هوش  که  دهند 

خودکار، فعالیت محتوای  تولید  جمله؛  از  گوناگون  های 

زبان به  متن  گزارش،  برگردان  و  خبر  تولید  مختلف،  های 

شخصی بهویراستاری،  وغیره،  مشارکت  گونهسازی  فعال  ی 

دارد. این مشارکت تاحدی پیش رفته است که تفکیک کار  

از   بسیاری  در  حتا  و  است  شده  دشوار  ماشین  و  انسان 

ها پیشی گرفته است. گریند  ها، این وسیله از انسانفعالیت

عرصه  در  مصنوعی  هوش  یک طرف  ورود  از  خبرنگاری،  ی 

طرف  از  اما  داده،  افزایش  را  سرعت  و  شفافیت  کارآمدی، 

نگرانی است.    هایدیگر،  آورده  بوجود  نیز  را  اخلاقی  جدی 

ای از منابع داخلی و  خانهی کتابگونههای این مقاله بهداده 

انتقادی تجزیه    -خارجی گردآوری شده و به شکل توصیفی

 و تحلیل شده است.  
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 مقدمه  .1

میان متخصص   آینده فراگیر در  و یک بحث  و کارشناسخبرنگاری یک مفهوم مبهم  های  ها 

های  خبرنگاری یا به عبارت دیگر، فعالیت ای از افراد بدین باور اند که آیندهای است. عدهرسانه

های مختلف  شود. این وسیله، قادر است، بخشمتعارف خبرنگاری با هوش مصنوعی دگرگون می

تحت   را  می  تأثیرخبرنگاری  مشاهده  امروز  جهان  در  که  طوری  دهد.  از قرار  بسیاری  شود، 

ی تجزیه و تحلیل، نوشتن خبر و گزارش ها، نحوهآوری دادهای از جمله، جمعهای رسانهفعالیت

 پذیر شده است.  ، به کمک این ابزار هوشمند، به سادگی امکانهای مختلفو برگردان به زبان

دهد. آیا هوش مصنوعی  هوش مصنوعی بر آینده خبرنگاری را توهیح می  تأثیری حاهر،  مقاله

دهد که  های این مقاله نشان میقرار دهد. داده  تأثیرای را تحت  های رسانهقادر است که فعالیت

فنی با  -ی علمیگذارد و این حوزه جدی بر آینده خبرنگاری برجای می  تأثیرهوش مصنوعی  

بازنگری یاریوب پدیداری و سلطه های خویش و  ی هوش مصنوعی هرورت به بازاندیشی و 

توان یک تغییر یگونگی تعامل با پیامد یک شرایط ناشناخته را دارد. از این جهت، این امر را می

باید یگونگی  ویژه خبرنگارها، میها بهی خبرنگاری دانست. رسانهکلان و پارادایمی در عرصه

تعامل با مقتضیات  و شرایط جدید را درک کنند و مطابق آن پاسخ تهیه کنند. باتوجه به نکات 

نوشته  این  که  فوق،  است  تلاش  در  کاربردی  بهره  تأثیری  با  را  متغیر  دادهاین  از  های  گیری 

 ی توصیفی و با رویکرد انتقادی توهیح دهد.  ای به شیوهخانهکتاب

های مرتبط در این زمینه در منابع  تحقیقی در داخل کشور ندارد. نوشته  یپیشینه این مقاله،  

ها و ترجیحات فردی آلدهنده به ایدهتر پاسخخارجی و کشورهای منطقه وجود داشتند که بیش

ها توصیف های عینی حاکم بر رسانهگردد که واقعیتنویسنده بودند. در این نوشته، تلاش می

ینان یک نگاه انتقادی نسبت به پیامدهای آن نیز انداخته شود. از این جهت، نوشتن  شوند و هم

های جدیدی را  کم نکات و پرسشتواند دستاین مقاله در افغانستان حایز اهمیت است و می

ای برای آغاز یک تأمل بنیادی در  ساز یا جرقهمطرح و توهیح دهد. امید است این مقاله زمینه 

فعالیتعرصه  متعارف  ی  اینهای  در  باشد.  تلاش میخبرنگاری  از جا  نمونه  یند  به  که  شود 

( ۱۴۰۳اند، اشاره شود. برای نمونه، اسدی و آل محمد )های که خارج از کشور منتشر شدهنوشته 

ای«  هوش مصنوعی بر تولید محتوای رسانه   تأثیرنگاری و  ای تحت عنوان »آینده روزنامهدر مقاله

یه که در این نوشته مطالعه شد، یک تصویر واهح و شفاف از آینده خبرنگاری پرداخته است. آن 

ها پرداخته و تحلیل عمیق در زمینه، صورت  آوری تیوری تر به جمعدهد و بیشبه دست نمی
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(،  ۱۴۰۳(، افخمی و ملکی )۱۴۰۲ای از قاسمیان نیک و غفاری )ینان مقالهنگرفته است. هم

هوش مصنوعی را در یک بخش     تأثیر(. هرکدام  2014)  Napoli, Philip(، و  ۱۴۰۳نژاد )قاسمی

هوش    تأثیرتر از  تواند یک توهیح انتقادی جامعکدام نمیمورد مطالعه قرار داده است که هیچ

شود که در این مقاله، مصنوعی بر آینده خبرنگاری ارایه دهد. باتوجه به این نکات، تلاش می

 این خلاها تاحدی امکان، توهیح داده شود و یک درک و فهم واهح فراهم گردد.  

   ی نظر   یمبان  .2

توان استفاده کرد. گریند  های گوناگون میبه منظور توهیح بهتر مفاهیم این تحقیق، از نظریه 

شود  تواند یک تصویر کامل و واهح از موهوع ارایه کند، اما با آنهم تلاش میی نمیهیچ نظریه

تر مفاهیم این مقاله  ی بیشای انتخاب شود که توهیح دهندهها، نظریهکه پس از معرفی نظریه

 باشد.  

 خرد ابزاری هورکهایمر  .  ۲-۱

کند. عقلانیت  هورکهایمر به منظور توهیح جهان مدرن دو نوع عقلانیت را از هم تفکیک می

کند  ی امروزی یاد میانتقادی و عقلانیت ابزاری. او عقلانیت ابزاری را وجه غالب عقلانیت جامعه

توان گفت  و باور دارد که این نوع عقلانیت بر زندگی سلطه پیدا کرده است. از این جهت، می

ی آن، که هوش مصنوعی آینده خبرنگاری را بسیار جدی متاثر کرده است؛ اگر روند توسعه

 های خبرنگاری را متاثر خواهد ساخت.گونه ادامه پیدا کند، تمام بخشاین

 آورانه  های فن نظریه نوآوری .  ۲-۲

از مهمجوزف شومپیتر این نظریه را ارایه کرده و بیان می ترین محرک کند که نوآوری یکی 

به معرفی کالای جدید، روش نوآوری، منجر  بازارهای جدید،  توسعه است.  تولید،  های جدید 

شود. هوش مصنوعی نیز به عنوان یک ابزار  های جدید سازماندهی میمنابع جدید عرهه و مدل

:  ۱۳۸۹ها متاثر سازد )ابوالحسنی و الهی،  ی تولید و توزیع محتوا را در رسانهتواند نحوهنوآور، می

  د،یورانه، موجب تحول در تولآفن  ینوآور  کیعنوان    به  یهوش مصنوع   ه،ینظر  نیبر اساس ا(.  ۲

   .شودیم ی ارسانه  یمحتوا  تیریو مد عیتوز

 رانی الگوریتمی حکم .  ۲-۳

گیر شکل گرفته ها اتکای یشمسازی و پیکربندی دادهها برای استخراج، تجزیه، مرتبالگوریتم 

گیری  های تصمیمگیری به سامانهسپاری اختیارات تصمیم ای برای بروناست و تمایل فزاینده
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)برلیان،   دارد  وجود  الگوریتم  بر  یاریوب حکم(.  ۸:  ۱۴۰۱مبتنی  هوش   ،یتمیالگور  یراندر 

   . کندیم فا یها اخودکار در رسانه یریگمیها و تصمداده لینقش مهم در تحل یمصنوع 

 شده  های شخصی سازی تیوری رسانه .  ۲-۴

بیان می تیوری  از دادهآوری کند که فناین  استفاده  با  کاوی و هوش مصنوعی  های دیجیتال 

سازی کند. این روند  ای را متناسب با نیازها و علایق کاربران شخصیتواند محتوای رسانه می

  ن یبر اساس ا(.  ۳۱:  ۱۴۰۳محمد و اسدی،  ها دارد )آلمستقیم بر تعامل مخاطبان با رسانه  تأثیر

مصنوع   ،یوریت شخص  یهوش  علا  یسازیبا  با  متناسب  رها   قیمحتوا  و  تعامل    ت یکاربران، 

   . دهدیم  شیها را افزامخاطبان از رسانه

 آوری  تیوری پذیرش فن .  ۲-۵

بیان می۱۹۸۰این مدل توسط فیرید دویس ) تیوری  این  کند، وقتی که  ( مطرح شده است. 

ها در مورد  گیرد؛ عوامل متعدد در تصمیم آنهای جدید قرار میآوریکاربران در معرض فن

گیری از سیستم، شاخص موفقیت گذارد. احتمال بهرهمی  تأثیریگونگی و زمان استفاده از آن  

را می  از فنسیستم  استفاده  برای  با قصد کاربر  باور  آوری پیشتوان  بینی کرد، که توسط دو 

ها از آسان بودن  ( درک آن۲آوری ها از میزان مفید بودن فن( درک آن۱گیرد. اصلی شکل می

 ،یورآفن  رشیپذ  یوری. بر اساس ت(Kaniz Afroza and associates, 2025)آوری  استفاده از فن

  دگاه یبودن و سهولت استفاده از آن از د  دیها به مفدر رسانه  یاستفاده از هوش مصنوع   زانیم

   دارد. یکاربران بستگ

 یاریوب نظری تحقیق   .3

برای توهیح بهتر مفاهیم این مقاله، از تیوری خرد ابزاری »هورکهایمر« استفاده شده است. او  

ابزاری به تدریج در زندگی انساندر این تیوری بیان می کند.  ها سلطه پیدا میکند که عقل 

گیرد. او راه حل را در هدایت خرد ابزاری توسط عقل ها میگیری را از انسان قدرت و تصمیم

ی  دانست. به این معنا، یک یاریوب وجود داشته باشد که میزان توسعه و سلطه انتقادی می

بار همراه شوند. این نظریه در دنیای امروز  این ابزار را کنترل کند و نگذارد با پیامدهای مصیبت

ها، اهمیت بسیار پیدا کرده است.  با تسلط تدریجی خرد ابزاری »هوش مصنوعی« در تمام حوزه

واره در  ها این حوزه، همآوریشود و فنی پویا درنظر گرفته میی خبرنگاری یک حوزهه حوز

هوش مصنوعی و پیامدهای آن   تأثیرحال تجدید و دگرگونی قرار دارند. از این جهت، بررسی  

ها در جهان امروز، با استفاده  شود. بسیاری از رسانه ی خبرنگاری مهم پنداشته میبالای حوزه
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کنند.  سازی میها مخاطبکنند و با استفاده از الگوریتمای تولید میاز این وسیله، محتوای رسانه

کند و  ی خبرنگاری سلطه پیدا  این امر باعث شده است که هوش مصنوعی به تدریج در عرصه 

ها بنویسد، ترجمه کند، بیان کند، ویراست کند  ها بگیرند. یعنی به جای انسان ییز را انسان همه

ی کند که با غلبه( بیان می۱۳۹۵ای )و تحلیل کند. همان طوری که مرتضی نوری در مقاله

ی پوزیتویستی بر روشنگری، عقل عینی که رابط انسان با حقیقت بود، زایل شد و جای روحیه 

ی تهی شدن از مفاهیم هنجاری، مفاهیمی یون خود را به عقل ابزاری داد، عقلی که به واسطه

ندارد که درباره را  اهداف موجود حقیقت و معنا، حتا صلاحیت آن  نابایستگی  یا  بایستگی  ی 

قضاوت کند. تنها کارکرد عقل ابزاری سنجش غیر انتقادی این نکته است که آیا فلان ابزارها  

آیند یا نه، اما قضاوت در این باره که کدام هدف به خودی خود  برای فلان اهداف به کار می

لاحیت هر کس و هر  ی صی صلاحیت عقل بلکه از دایرهبایسته یا نابایسته اند نه تنها از دایره

گیری در این باره که آیا فلان کار عاقلانه، درست یا بایسته است به  ییز بیرون است. تصمیم

به ۶:  ۱۳۹۵خودی خود بی معناست )نوری،   اساسا  امروزی است که  غالب، خرد  این خرد   .)

هدف محدود است و تنها به تحلیل بسندگی و کارآمدی فرآیندها برای  -یاریوب ابزاری وسیله

وبیش به عنوان پیش فرض پذیرفته شده و بدیهی پنداشته پردازد که کمرسیدن به اهدافی می

 (.  ۹: ۱۳۹۶شود )کیخایی، می

 اتوماسیون تولید محتوا و نقش خبرنگار   .4

ای ی تولید و توزیع محتوای رسانهدهد که هوش مصنوعی بر نحوهمطالعات گوناگون نشان می

های خبرنگاری گذاشته است. این وسیله موفقانه توانسته است که در بسیاری از فعالیت  تأثیر

این وسیله، سازمانورود کند. در سال و سرعت  موثریت  به  باتوجه  پسین  رسانههای  ای  های 

تلاش کرده است که از این ابزار استفاده زیاد نمایند. از جمله در ترجمه، ویراستاری، تولید خبر  

های زیادی وجود دارند،  ها و بحثو گزارش. گریند هنوز در مورد دقت و کارآیی این ابزار، سوال 

ی خبرنگاری جا باز کرده است. به کارگیری  این هوش ی تدریجی در حوزه گونهاما با آنهم به

های خبرنگاری از یک طرف ممکن است باعث افزایش سرعت و کیفیت شود، مگر از در فعالیت

ای گیرد. کارهای رسانهها میگیری و مشارکت را از انسان ه تدریج قدرت تصمیمطرف دیگر ب

های که ورود  کند، یکی از حوزه ای بیان میشود. همان طوری که محمود در مقاله خودکار می

تر مشهود است، تولید محتوا است. این حوزه شامل  نگاری در آن بیش هوش مصنوعی به روزنامه

 شود.  ای میسازی گردش کار رسانهسازی محتوا و  بهینهنوشتن، ویرایش، تولید تیتر، شخصی
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دهد که یگونه هوش مصنوعی در وظایف اساسی  پنج سهم اصلی تحت این پارامتر، نشان می

سازمان در  یه  رسانه،  محیطتولید  در  یه  و  بزرگ  میهای  وارد  محدود،  منابع  با    شودهای 

(Mehmood, 2025.) یتمیکه  یرخش الگور کندیم انیب یگرید یادر مقاله یینان ناوپولهم 

است و به    ینیبشیکه فراتر از پ   ابد ی یم  شیافزا  یگونهموارد، به  ی در بعض  ،یارسانه   داتیدر تول

اابد ییمحتوا گسترش م  دیتول  یحوزه  ن  ن ی.  انسان  ستیبدان معنا  محتوا   دیاز تول  یکه عنصر 

جاست که نقش انسان   نیا  هستند، بلکه نکته  هاانسان   محصول دست  هاتمی. الگورشودیحذف م

از نقش مستق  دیدر تول الگور  رییدر حال تغ  میمستق  ریبه نقش غ   میمحتوا  که    یهاتم یاست. 

و    یسازآهنگ  و   شعر   مانند  یهانهیو به کار گرفته شده اند قادر است در زم  افتهیاکنون توسعه  

تول  ی هاتیفعال محتوا  آن  دیمشابه  همکنند.  برجسته   نیینها  زمنقش  در    جاد یا  یهانهیتر 

کنند.  نیآنلا  یمحتوا ز  یجا   فعالیت  تعداد  ربات به  تییتو  یادیکه  توسط  خودکار    ی هاطور 

که هوش    کند یم  انیب  نژادقاسمیطور    نیهم(.  Philip Napoli, 2014)  شودیم  دیتول  یتمیالگور

از محتوا از جمله    یانواع مختلف  تواندیاست که م  یهوش مصنوع   یورآفن  یمولد، نوع  یمصنوع 

  ی وگرهاجست  دینسل جد  قیکنند و از طر  دیتول  یمصنوع   یها و داده  ویدی صدا و  و  ر،یمتن، تصو

( و  یآیایشرکت اپ   یهوش مصنوع   اری)دستی  تیپ یجیون یتبات( هم)یت  وگو محورگفت

  ، نژادقاسمی)  کند  هیزمان ممکن ارا  نیترگوگل( در کم  یهوش مصنوع   اری)دستی  گوگل جمنا

۱۴۰۳ :۹  .) 

فراهم    ینگارروزنامه  یرا برا  ینینو  یهاافق  ی اجتماع   یهاانترنت و رسانه  پسین،  یهاسال  در

به موازات آن  الگورکردند،  از  استفاده    ی بر هوش مصنوع   یمبتن  یابزارها  یبه مثابه  هاتم یها، 

در    یکار  یهاهیو رو  فیها، وظانقش  تیماه  افته،یساختار    یها خودکار اخبار از داده  دیتول  یبرا

  ی هادر صنعت خبر، متحول کرده است. سازمان ژهیورا به یارسانه یهاخبر و سازمان یهااتاق 

  ،ی سیبیپست، ب پرس، واشنگتن دیمانند اسوشتها  و رسانه  های از خبرگزار  یاریو بس  یارسانه

در    ی از ابزار هوش مصنوع   نهادها   ر یو سا  کا یو پروپوبل  م یآنجلس تا لس  مز، یتاارکیویفوربس، ن

   (.۵: ۱۴۰۳ ، یو افخم ی)ملک  استفاده کرده است یمختلف خبرنگار  یهابخش

ای های رسانهجدول زیر بیانگر این نکته است که هوش مصنوعی در شش سطح، بالای فعالیت

 ی هوش مصنوعی، کمک  شدهی ابزارهای تقویتگذارد. این سطوح عبارت اند از: مرحلهمی  تأثیر

 ( warner Baliar and associates, 2022: 8):  منبع
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کامل   خودکارسازی  و  بالا  خودکارسازی  مشروط،  خودکارسازی  مصنوعی،  هوش  بر  مبتنی 

 (warner Baliar and associates, 2022: 8)باشند می

 

   های خبرنگاری ای هوش مصنوعی بر فعالیتلایه  تأثیر: ۱جدول 

 توزیع   تولید   منبع   توهیح   سطح  

 سطح

بدون  

 اتوماسیون

نه   -کنترل انسانی

 هوش مصنوعی  

موهاعاتی که توسط 

ها یادآوری و  انسان 

تحلیل محتوا و تایید  

 شود می

تولید محتوا توسط  

انسان و ابزارهای  

 غیر هوش مصنوعی 

انتخاب و پخش  

 ها توسط انسان 

 ۱سطح 

ابزارهای  

 پیشرفته

استفاده از ابزار  

هوش مصنوعی در  

محیط کار برای 

 انجام کاری خاص 

تحلیل کیفیت محتوا،  

شباهت ظاهری،  

تکراری نزدیک و 

پردازش مدل برای  

 های آماری داده

اصلاح محتوا و  

تقویت ابزارها جهت 

انجام وظایف سطح 

پایین )مانند، 

تصحیح رنگ، یک  

کردن املا و  

 نقاشی(

ابزارهای نظارت بر 

 ها رسانه

 ۲سطح 

کمک مبتنی بر  

 هوش مصنوعی  

تولید اطلاعات 

توسط هوش 

مصنوعی با تایید،  

تصحیح و تصمیم  

نهایی توسط 

 انسان 

ASR، گذاری  بریسب

بندی،  محتوا، دسته

تشخیص شی، نشان و  

یهره، امتیازدهی قابل  

سازی  اعتماد و مدل

 دانش 

محتوای پیشنهادی،  

سازی کامل، خلاصه

و پیشتیبانی از  

 زیرنویس 

پیشنهاد محتوا و  

 تبلیغ  

 ۳سطح 

 خودکار مشروط  

فرآیند 

سازی  تصمیم

مبتنی بر هوش 

مصنوعی و مداخله  

انسانی بر اساس 

 هرورت

انتخاب موهوعات 

 و منبع محتوا   مرتبط

تولید متن و  

اطلاعات  

مند و  ساختار

ی محتوای تهیه

 قابل دسترس  

انتخاب خودکار  

تنظیم رمزگذار، 

ی محتوا و  توصیه

بررسی انطباق 

 خودکار 

 ۴سطح 

 خودکار بالا  

فرآیندهای هوش 

مصنوعی تحت  

 نظارت انسان 

فیلتر کردن خودکار و  

انتخاب منابع و تایید 

 خودکار محتوا 

تولید خودکار 

محتوا )با بررسی( و  

تولید خودکار 

 های متفاوت نسخه

گیری خودکار  هدف

کاربر و انطباق محتوا  

 با کاربر  

 ۵سطح 

 خوکار کامل 

فرآیندهای مبتنی  

بر هوش مصنوعی  

و ارتباط مستقیم  

 کننده  با مصرف

ارزیابی محتوا، تجزیه و 

تحلیل و ربط دادن  

 خودکار 

تولید خودکار 

محتوا، ابزار انطباق 

ها و  برای همه مدل

 دسترسی خودکار

گیری خودکار و  هدف

انطباق محتوا با کاربر  

بات بدون  و یت

 واگذاری 
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ی مشخص نشان  گونهینان تحقیقی که توسط غفاری و همکار اش صورت گرفته است، بههم

 های خبرنگاری را متاثر ساخته است: دهد که هوش مصنوعی کدام فعالیتمی

 های گوناگون خبرنگاری هوش مصنوعی در بخش تأثیر: ۲جدول 
 

 (.۸:  ۱۴۰۲)غفاری و قاسمیان نیک، منبع:  

 شفافیت و دقت   .5

ها نیز با این اصطلاحات ی خبرنگاری است. اعتبار رسانهشفافیت و دقت دو عنصر مهم در حوزه 

ای توسط این وسیله، میزان شود. با تسلط هوش مصنوعی و تولید محتوای رسانهمحک زده می

ی روز افزون از ابزارها گونه ها بهشفافیت و دقت به یکی از نگرانی جدی بدل شده است. رسانه

ی نمایند. یگونگی دریافت و تجزیهاستفاده می  شانهایهای هوش مصنوعی در فعالیتو پلتفرم

محمد و  تر دارد. طوری که آل اطلاعات، میزان دقت و شفافیت در دنیای امروز جای تأمل بیش

می بیان  هماسدی  جامعه  که  بیکند  و  معتبر  دقیق،  اطلاعات  به  تا  واره  دارد  نیاز  طرفانه 

 تعریف  عنوان  شماره 

توان به صورت خودکار محتوای متنی،  با استفاده از هوش مصنوعی می تولید محتوای خودکار  ۱

 تصویری و صوتی تولید کرد 

تولید محتوای   ۲

 سازی شده شخصی

تواند  های یادگیری عمیق، میهوش مصنوعی به کمک الگوریتم

 سازی کند ها، شخصیی مخاطبمحتوای را باتوجه به نیاز و سلیقه

تولید محتوای یند   ۳

 زبانه 

توان محتوایی را به صورت یند زبانه  با استفاده از هوش مصنوعی، می

 المللی به اشتراک گذاشت تولید کرد و با جوامع بین

ی پیشنهاد بهبود  ارایه ۴

 محتوا 

توان به صورت خودکار بازخورد و  با استفاده از هوش مصنوعی، می

 پیشنهاداتی برای بهبود محتوا ارایه کرد 

تشخیص تصاویر و   ۵

 ویدیوها  

تواند به صورت خودکار تصاویر و ویدیوها را  هوش مصنوعی می

 گذاری کند تشخیص داده و بریسب

تواند به صورت خودکار متون را پردازش کرده و  هوش مصنوعی می پردازش زبان طبیعی   ۶

 اطلاعات مفید را استخراج کند 

توان به صورت خودکار عنوان،  با استفاده از هوش مصنوعی، می بهبود دیدن  ۷

وجوهای  توهیحات و کلمات کلیدی مطالب را بهینه کرد و در جست

 گوگل بهتر دیده شود 

تشخیص تقلب در   ۸

 محتوا 

تواند به صورت خودکار محتوای جعلی و تقلبی را  هوش مصنوعی می

 تشخیص داده و حذف کند 

تولید محتوای   ۹

 هوشمند 

تواند محتوای با کیفیت بالا و هوشمند تولید کرده  هوش مصنوعی می

 و به کاربران ارایه دهد 

های بزرگ را پردازش  تواند به صورت خودکار دادههوش مصنوعی می پردازش ابر داده  ۱۰

 کرده و اطلاعات مفید را استخراج کند 
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تواند این فرآیند را تسهیل های خود را بر اساس آن انجام دهد. هوش مصنوعی میگیری تصمیم

حال تایید نهایی  های سریع. با اینی تحلیلهای بزرگ و ارایهویژه از طریق پردازش دادهکند، به

ینان به مسوولیت انسان وابسته است )آل محمد و اسدی،  اطلاعات و اطمینان از شفافیت آن هم

ای انداز پیچیدههای خبرنگاری، یشم(. همین طور ادغام هوش مصنوعی با فعالیت۳۱:  ۱۴۰۳

های  ها است. به لحاظ اخلاقی، استفاده از الگوریتمها و یالشدهد که مملو از فرصترا ارایه می

کند.  بندی اخبار، نگرانی مهمی را در مورد شفافیت ایجاد میهوش مصنوعی در انتخاب و اولویت

های ظریف که  های هوش مصنوعی، هنوز با درک زمینه و تفاوتاز طرف دیگر، باوجود پیشرفت

های هوش مصنوعی ممکن  کند. سیستمهای خبری حیاتی هستند، مبارزه میاغلب در گزارش 

زمینه  تفاوتاست  یا  فرهنگی  اجتماعیهای  ظریف  تفسیر -های  اشتباه  به  را  پیچیده  سیاسی 

(. Amponsah and Atianashie, 2024شود )گزارش یا تفسیر    کنند که منجر به عدم دقت در

کند که شفافیت و وهوح در هوش مصنوعی هرورت است و  ای بیان میینین پیتر در مقالههم

هوش   یدر توسعهاین امر، باید توسط انسان نظارت و کنترل شود تا مفاهیم قابل فهم گردد.  

منظور تضمین  به  و وهوح،  توهیح  قابلیت  روی شفافیت،  بر  تمرکز  است که  مصنوعی، لازم 

به    ها وری، قرار گیرد. شفافیت به دسترسی کاربران و ذینفعآتوسعه و استقرار اخلاقی این فن

قابلیت توهیح، که به عمل  یهای هوش مصنوعی و نحوهسیستم  اشاره دارد.  آنها    یگونه کرد 

تفسیر سیستم  و  فهم  قابلیت  به  است،  مرتبط  با شفافیت  توسط نزدیک  های هوش مصنوعی 

ه شوند. از سوی یآل این است که این توهیحات به زبان غیرفنی اراشود، ایدهها مربوط میانسان

اطمینان میبه  دیگر،   نتایج سیستموهوح  اهداف و  ای های هوش مصنوعی به شیوهدهد که 

شو منتقل  فهم  قابل  و  از   .(Petar Randanliev, 2025)د  ساده  ترتیب، هوش مصنوعی  بدین 

ها را کاهش  دار انسانجهت   تواند در افزایش شفافیت و دقت کمک کند و دخالتطرف مییک

اما می  دهد،  دیگر  راستیاز طرف  بدون  را  قابل دسترس  اطلاعات  مخاطبآزمایی  تواند  ها  به 

 های جدی بدل شده است.منتقل کند. این امر به یکی از نگرانی

 اخلاق در عصر هوش مصنوعی  

ها فکر، استدلال و  تواند شبیه انسان عمل کند و مانند انسانهوش مصنوعی در جهان امروز می

از  کرد و رفتارهایش متفاوتتر این وسیله، عملهای پیشرفتهتجزیه و تحلیل نماید. نسخه تر 

ها در تلاش اند که در بسیاری مشاغل از این  های معمولی است. به همین دلیل، سازمانانسان

های جدی بدل  ها نمایند. این امر به یکی از نگرانیرا جایگزین انسانوسیله استفاده کنند و آن
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شود و ممکن ها باور دارند که مسایل اخلاقی توسط این وسیله مراعات نمیشده است و بسیاری 

 کدهای اخلاقی نادیده گرفته شوند. 

  یه عنوان یک پدیدهی بهوش مصنوع کنند که  در این زمینه، رحمانی و همکاران اش بیان می

وکار  ویژه در دنیای کسبها و بهای در زندگی روزمره انسانجایگاه ویژه  پسینهای  نوین، در سال

روزافزون   پیشرفت  با  است.  کرده  مصنوعی،    هایآوریفنپیدا  هوش  بر  بر    تأثیرمبتنی  آن 

استراتژیک سازمانفرآیندهای تصمیم به    اخلاقیها، مدیریت منابع و حتی فرآیندهای  گیری 

اس  این   ت.شدت مورد توجه قرار گرفته  های سنتی  را دارد که شیوه  ظرفیتهوش مصنوعی 

تر را ها و یادگیری ماشینی، روندهای بهینهگیری را دگرگون کند و به کمک الگوریتمتصمیم

این  مسایلبرای حل   با  ایجاد کند.  پیشرفتپیچیده  این  تکنولو یک به یالشحال،  های  های 

:  ۱۴۰۳)رحمانی و همکاران،    انجامد که نیاز به توجه و بررسی دقیق دارندجدیدی می  اخلاقی

مقاله  (.۳ در  نای  که  طوری  میهمان  بیان  فنای  سریع  پیشرفت  که  هوش آوری کند  های 

های  های مختلف را متحول کرده، بلکه نگرانیویژه در بینایی کمپیوتر، نه تنها بخشمصنوعی به

های هوش مصنوعی در زندگی  تر سیستمگیر را نیز برانگیخته است. با ادغام بیشاخلاقی یشم

ها مطرح شده است. مسایل مانند حریم خصوصی  های در مورد پیامدهای اخلاقی آنما، پرسش

ها، سوگیری الگوریتمی و قدرت متمرکز به مباحث اصلی در بحث اخلاق هوش مصنوعی  داده

 (. NI, 2023: 3اند ) تبدیل شده
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پ یینهم  و با  موفق  ی دانش هوش مصنوع   شرفتین    ی رفتارها  یبرخ  یسازه یآن در شب  تیو 

و امکان    یخستگ  ریلاجرم موجود در آن نظ  ی هاتیاز محدود  یحتا با حذف برخ  ، یانسان  یالگو

خود    فیقادر به انجام وظا  ی انسان  یکه حتا بهتر از الگو  میهست  یهانیظهور ماش  گواهاشتباه،  

دست  باید  ،هاتیموفق  نیا  باوجودهستند.   هنوز  که  داشت  هوش   یابیاذعان  غایی  هدف  به 

یابی  ترین موانع دستسازی رفتار جامع انسانی( فراهم نشده است. یکی از مهممصنوعی )شبیه 

عامل عمومیت در وظایف  وجود  عدم  این هدف  و درخشی،  های هوشبه  )رمضانی  است  مند 

۱۳۹۲ :۷ .) 

های هوش مصنوعی کنونی هیچ جایگاه اخلاقی  ی گسترده توافق شده است که سیستمگونه به

خواه خود تغییر دهیم، کپی کنیم، خاتمه  های کمپیوتری را به دلتوانیم برنامهندارند. ما می

شود.  ها مربوط میکم تا جای که به خود برنامهها استفاده کنیم؛ دستدهیم، حذف کنیم یا از آن

های هوش مصنوعی معاصر با آن مواجه هستیم، محدودیت اخلاقی که ما در برخورد با سیستم

ای  های ما در قبال موجودات دیگر، مانند همنوعان دارند، نه در هیچ وظیفهریشه در مسوولیت 

اجماع است، سیستم نسبت به خود سیستم های هوش مصنوعی  ها، در حالی که کاملا مورد 

 ( است  اخلاقی  جایگاه  فاقد  سیاست (.  Bostrom and Yudkowsky, 2014: 7امروزی  اگریه 

سیاست  سند  آخرین  دارد.  وجود  توجهی  قابل  آغاز  اما  است،  شده  تولید  کمی  بسیار  واقعی 

مند، اخلاقی و از نظر  دهد که »هوش مصنوعی قابل اعتماد« باید قانونی اروپا نشان میاتحادیه

فنی،    کند؛ نظارت انسانی، استحکامفنی قوی باشد و سپس این را به صورت هفت الزام بیان می

 (. Vincent C, 2020: 4گویی )حفظ حریم خصوصی، شفافیت، انصاف، رفاه و پاسخ

 سازی و تغییر الگوی مصرف رسانه شخصی  .6

کنند که مطابق  های امروز تلاش میجهان امروز به شدت تخصصی و شخصی شده است. انسان

شان متن بخوانند و مطالب مورد نظرشان را دنبال کنند و از پراکندگی و هیاع  ذوق و علاقه

الگوریتموقت جلوگیری   امر به کمک  این  امکانکنند. تحقق  پذیر شده  های هوش مصنوعی، 

بندی  ی مخاطب دستهاست. هوش مصنوعی توانسته است که مطالب را باتوجه به ذوق و علاقه

ها را فراهم کرده است  و پیشکش نمایند. این کار از یک طرف رهایت مشتری یا مخاطبان رسانه

شان را بهتر درک کنند و  ها کمک کرده است که هرورت مخاطبانو از طرف دیگر، به رسانه

سازی  ولید کنند، اما این تمام ماجرا نیست. در کنار این، این شخصیت متناسب با نیازها، برنامه

 های جدی اخلاقی را نیز بوجود آورده است. نگرانی
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این را  مفهوم  این  مییندکمار  توهیح  به  دهد، شخصیگونه  مصنوعی  هوش  بر  مبتی  سازی 

دادهالگوریتم  که  دارد  اشاره  ماشینی  یادگیری  جمعهای  را  میها  مصرف  آوری  به  تا  کنند 

سازی مبتنی ی امروز، شخصیگان، یک محصول سفارشی ارایه دهد. در بازار رقابتی فزایندهکنند

شده و تجربیات تعاملی را در اختیار مشتریان سازیتواند محتوای شخصی بر هوش مصنوعی می

ینان هوش هم(.  Chandrakumar, 2024: 2)  رساندقرار دهد که شانس خرید را به حداکثر می

ی مصرف اخبار توسط  شده، نحوهسازی مصنوعی از طریق تسهیل توزیع اطلاعات بسیار شخصی

های تعاملی  های هوش مصنوعی، رفتار، ترجیحات و الگو مخاطبان را متحول کرده است. سیستم

می بررسی  را  شخصی کاربر  را  خبری  فیدهای  تا  و  کنند  دهند  پیشنهاد  محتوا  کنند،  سازی 

های متناسب با نیاز او را ارایه دهند. این استراتژی سفارشی، تعامل و حفظ کاربر را بهبود اعلان

کند که افراد محتوایی را که بیشترین ارتباط را با علایق و ترجیحات  بخشد و تضمین میمی

کنند  خواندنی دریافت  دارند،  هوش  هم (.Jubaer, 2024)شان  مهم  کاربردهای  از  یکی  ینان 

بیشمصنوعی در سفارشی پلتفرمسازی  کاربران  فیدهای  رسانهتر  تا  های  است  اجتماعی  های 

تر در پلتفرم تر و بیشها را براساس رفتار کاربران مرتبط کنند و در نتیجه با صرف زمان بیشآن 

های  بوک، انستاگرام و تویتر پلتفرم تری را تشویق کنند. فیسی قابل توجه مورد نظر، استفاده

ها یادگیری ماشینی به شناسایی رفتارهای مانند، لایک،  های اجتماعی هستند که در آن رسانه

پستاشتراک  برای  زمان صرف شده  و  دادن  نظر  علایق  های خاص کمک میگذاری،  تا  کند 

سازی در محصولات بندی کنند. اگریه استفاده از هوش مصنوعی در شخصیکاربران را دسته 

ها و مسایل  های اجتماعی در مورد حریم خصوصی، امنیت دادهو خدمات آسان است، اما نگرانی

ها  های که این الگوریتمسازی ممکن است سوءگیری در مجموعه دادهاخلاقی دارد. مانند شخصی

ینان  اند را تقویت کند و منجر به سوءگیری در خروجی شود. همها آموزش دیدهبر اساس آن

 . (cherkuri, 2024)ها است که ممکن است نقض شود مقررات امنیت داده

سازی مبتنی بر هوش مصنوعی، ارتباط و تعامل  های بازاریابی سنتی، شخصیبرخلاف استراتژی 

ها  کنند که با علایق آنکند که کاربران، محتوایی را دریافت میدهد و تضمین میرا افزایش می

نه تنها برای مصرف کنندهم گیر  گان مفید است، بلکه مزایایی یشمخوانی دارد. این قابلیت 

دهد. از جمله بهبود رهایت مشتری، نرخ حفظ مشتری بالاتر و  وکارها نیز ارایه میبرای کسب 

های اخلاقی را  سازی نگرانیاز طرف دیگر این شخصی (.  rahima, 2025: 1افزایش درآمد )

ای اشاره کرده است، اگریه استفاده  نیز خلق کرده است. همان طوری که »یوکسان« در مقاله 
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سازی مبتنی بر هوش مصنوعی ظرفیت بهبود کاربر پسندی را دارد، اما بدون شک  از سفارشی

می تضعیف  را  مشتری  خصوصی  شبکهحریم  برای کند.  مصنوعی  هوش  از  اجتماعی  های 

سازی و تجزیه و تحلیل کارآمد  آوری، ذخیره کنند و جمعسازی عملیات خود استفاده میساده

ی کاهش قابل توجه مواردی است که دهندهسازد. این نشانپذیر میهای کاربر را امکانداده

ینان، یکی از ابتکارات هوش (. همyuxuan, 2024محرمانگی مشتری به خطر افتاده است )

های آموزشی با تعصباتی که  گیرند و اگر دادههای تاریخی یاد میمصنوعی این است که از داده

ها  در دنیای واقعی وجود دارد مطابقت داشته باشد، ممکن است این تعصبات توسط الگوریتم 

می این  شوند.  تقویت  یا  پیامدهای  حفظ  به  منجر  الگوریتمی  تعصب  که  بیفتد  اتفاق  تواند 

گیری انحصاری شود که ممکن است اثرات های جانبدارانه یا هدفآمیزی مانند توصیه تبعیض

 (.  Karimi and associates, 2024)  نامطلوبی بر جامعه داشته باشد

 ها و آینده حرفه خبرنگاری  مهارت  .7

های جدی بدل  ی تدریجی هوش مصنوعی به یکی از مسئله آینده خبرنگاری باتوجه به سلطه 

انسان به  مصنوعی  هوش  که  اند  باور  بدین  بسیاری  است.  میشده  کمک  تا  ها  کنند 

هوش  هایفعالیت و  انسان  مشترک  همکاری  با  خبرنگاری  آینده  دهند.  انجام  بهتر  را  شان 

ای و آموزشی، با درک این واقعیت تلاش کنند که  های رسانهگیرد. سازمانمصنوعی شکل می

های کار کردن با هوش ها مهارتها و دانشگاهخود را با این وهعیت، آماده سازند. در مکتب

روز  ینان دانش خبرنگاری باید بههای کاربردی تقویت شوند. هممصنوعی یاد داده شوند. مهارت

نگاری با  دهد؛ تحول دیجیتال در روزنامه ای توهیح می شود. همان طوری که »سونی« در مقاله

آوری  ی عطف رسیده است. این تغییر فقط یک تکامل فنآوری هوش مصنوعی به نقطه ظهور فن 

دهد.  ی تولید، توزیع و مصرف اخبار را تغییر مینیست، بلکه یک انقلاب اساسی است که نحوه

شود، بعد  های مشابه مشخص میآوریو فن  ChatGPTعصر هوش مصنوعی مولد که با ظهور  

دهد. سوونی به نقل از پاولیک  نگاری را تغییر میآورد که الگوی روزنامهجدیدی را به ارمغان می

دهند و فرهیات اساسی  ها، فرآیند تولید محتوا را تغییر میآوریدهد که یگونه این فننشان می

کشند. این تغییرات، سوالات اساسی نگاری را به یالش میدر مورد خلاقیت و اصالت در روزنامه

ها  کند که ماشینر عصری مطرح مینگاری دی روزنامهنگاران و جوهرهدر مورد نقش روزنامه

 (.  sonni, 2025: 1) توانند محتوایی تولید کنند که تمایز آن از کار انسانی دشوار است می



 

 

۶۰ 

 یــهنامفصل
 رنا تحقیقی – یمـلـع

 

  (۴) یمارهــــش(، ۹) یهدور
 

 هـ.ش ۱۴۰۴ زمستان
 

 

ی
گار

برن
 خ

ده
آین

 و 
ی
وع

صن
ش م

هو
 

ناپذیری از  ها امروزه بخش جداییآوریها و سایر فنها، رباتینان هوش مصنوعی، الگوریتمهم

رسانه شرکتاکوسیستم  بنابراین،  هستند.  جدید  فیسهای  مانند  متعدد  و  های  گوگل  بوک، 

امروزه در حال سرمایه زمینه، هوش  مایکروسافت  این  در  گذاری در هوش مصنوعی هستند. 

رسانه مفهوم  نشانمصنوعی  که  کرد  ارایه  را  جدیدی  یشمدهندهای  پیشرفت  در ی  گیر 

نگاری الگوریتمی« نگاری رباتیک« یا »روزنامههای »روزنامهنگاری است که امروزه با نامروزنامه

کنیم،  ها صحبت میشود. در واقع، وقتی در مورد رباتنگاری خودکار« نیز شناخته مییا »روزنامه

های هستند که برای تبدیل ها الگوریتمکنیم. آنی کلید تصور نمی ی صفحه ها را پیش روآن 

 (. Ali and Hasson, 2019: 1)  اند ریزی شدهها به متن برنامهداده

می استدلال  تاکنون  منتشرشده  مطالعات  دیگر،  طرف  برنامهاز  تطبیق  که  درسی  کنند  های 

نگاری  ات و استفاده از هوش مصنوعی در روزنامهتأثیرهای جدیدی مانند  ها با واقعیتدانشگاه

هروری و فوری است. افزون بر این، مهم است که خود کادر آموزشی دانشگاه نیز دانش خود را 

شایستگیبه که  بود  خواهد  ممکن  غیر  صورت،  این  غیر  در  کند،  تجدید  و  رسانی  و  روز  ها 

کنند، در دانشجویان خود ها طلب میای از آن ی فزایندهگونهها امروزه بههای را که رسانهمهارت

ها پیش  که سالنگارانی  ببینیم یگونه روزنامهالقا کنند. در همین راستا، بسیار جالب است که  

ها اکنون در مناصب ارشد هستند؛ در حال سازگاری  اند، که بسیاری از آن دانشگاه را ترک کرده

ی حاهر  تر از اوایل سدهنهایت بیشآوری بیها وزن فنهای کاری هستند که در آنبا محیط

آوری، پیش  های فننگاران و متخصص است. این فرآیند انطباق، با تنش ناشی از آن بین روزنامه

های اجتماعی تجربه های خبر و ظهور شبکه از این در جریان فرآیندهای دیجیتالی شدن اتاق 

مانند  گیری هوش مصنوعی، اتفاق همبینی است که اکنون با شکلشده است. بنابراین، قابل پیش

ینان باید یادآور شد که  هم(.  Parratt-Fernández and associates, 2021: 8)  رخ خواهد داد

با شکافنگاری در بحبوحه روزنامه های  های عمیق دانش و یالشی یرخش هوش مصنوعی 

های  نگاری یاریوبنگاران و مربیان در مدارس روزنامهمعرفتی مواجه است. بسیاری از روزنامه

روزنامه راهنمای  مینظری  درک  را  سیستم نگاری  مورد  در  فنی  سواد  اما  هوش  کنند،  های 

ها در  کنند، بسیاری از آن مصنوعی ندارند. برعکس، محققانی که هوش مصنوعی را مطالعه می

ای  های اخلاقی و حرفهها مرتبط هستند، اغلب آشنایی محدودی با یالشعلوم کمپیوتر و زمینه

روزنامه میکه  تعریف  را  یشم کنند،  نگاری  فقدان  حال،  همین  در  و  دارند.  هماهنگی  انداز، 

ای رشته های بینکننده است. این وهعیت هرورت تحقیق ینان نگران قاطعیت در این زمینه هم
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علوم کمپیوتر،     آموزش را که ترکیبی از پیرامون هوش مصنوعی ی آموزش و یادگیریدر حوزه 

نگاری است، تاکید  مطالعات انتقادی هوش مصنوعی، تعامل انسان و کمپیوتر و مطالعات روزنامه

های آموزش فردی را برای بازنگری در مولفهکند. پیدایش هوش مصنوعی موقعیت منحصربه می

ی  برنامه طراحی مجدد آورد. این امر نیاز به اقداماتی فعالانه از طریقنگاری فراهم میروزنامه

سوءاستفاده از  تنها  نه  که  را  این  درسی  بلکه  کند،  محافظت  مصنوعی  هوش  از  مداوم  های 

به  آوری فن را  ابزارهای حمایتی بهها  برای نمونه، میکار گیرد، مطرح میعنوان  به کند.  توان 

عنوان مربی،    طور موثر بههای هوش مصنوعی بهدانشجویان آموزش داد که یگونه از سیستم

ایده تولید  برای  الهام  منبع  و  تحقیق  کننددستیار  استفاده   ,Dodds and associates)   ها 

2025:15 .) 

ی  همین طور، لوترل و همکاران هوش مصنوعی را به عنوان یک تهدید بسیار بزرگ برای حوزه 

سازی دانشجویان آینده ی خود به این موهوع و اهمیت آمادهشناسد و در مقالهنگاری میروزنامه

ها را برای آینده آماده کند  های رسانه و ارتباطات آموزش داده شود تا آنیه باید در حوزهو آن

خواهند  کنند. لوترل و همکاران میشان کمک کند، توجه میهایی مهارتها در توسعهو به آن

آموزان کار با هوش مصنوعی را آموزش  دهند و توهیح دهند که یگونه کار  ها به دانشمکتب

های خود را با هوش مصنوعی ترکیب کنند تا  توانند مهارتآموزارن میکند و یگونه دانشمی

جویان   رین نتیجه را بگیرند. نویسندگان تمرکز زیادی بر اخلاق و اهمیت آن بر تمرکز دانشبهت

کند هوش مصنوعی  ها دارند، زیرا هنوز شخصی وجود دارد که کنترل میبر این موهوع در مکتب 

ها احساس کنند کار هوش مصنوعی از نظر اخلاقی دهد، مهم است که آن یه کاری انجام می

نمی زیرا هوش مصنوعی  است.  انجام دهد تایید شده  را  کار  این   Javani and)   تواند خودش 

boonaa, 2023: 21 .) 

 گیری  نتیجه  .8

سلطه و  فراگیری  با  توجه  با  خبرنگاری  میان  آینده  جدی  بحث  یک  به  مصنوعی  هوش  ی 

ها بدل شده است. این ابزار هوشمند، توانسته است در بسیاری از  دانشمندان و اصحاب رسانه

ی بهتر فعالیت کند. از این جهت، هوش مصنوعی به  گونهها را کمک کند تا بهها، انسانفعالیت

از رسانه ای درنظر گرفته میهای رسانهدر فعالیت  عنوان یک فرصت تازه ها در  شود. بسیاری 

توسعه  فعالیتکشورهای  در  مصنوعی  هوش  از  که  است  کرده  تلاش  از یافته  خبرنگاری  های 

های مختلف و  سازی، برگردان متن به زبانجمله؛ تولید محتوای خودکار، ویراستاری، شخصی 
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به  و گزارش  مراتب طور یشم تولید خبر  به  این وسیله،  نمایند؛ یون کارآمدی   استفاده  گیر 

ینان  ها را تجزیه و تحلیل کنند. همتواند دادهتر است. به سرعت میها بیشنسبت به انسان 

دسته  در  میسوءگیری  کاهش  را  اطلاعات  تحلیل  و  تجزیه  و  دیگر،  بندی  طرف  از  اما  دهد، 

ها باور  دهند. آندانشمندانی هستند که نسبت به توسعه و فراگیری هوش مصنوعی هشدار می

از بازار کار اخراج   شود و انسانها میدارند که این وسیله با گذشت زمان جایگزین انسان را 

خواهد کرد. اگر یک تفکیک مقایسویی میان کار انسان و این ابزار هوشمند انداخته شود، درک  

های  ینان هوش مصنوعی نگرانیبود و گاهی ممکن است درک هم نشود. همآن دشوار خواهد 

اخلاقی را نیز به بار آورده است. میزان دقت و فهم آن از منابع و اطلاعات درست، کامل نیست  

 ها دارد تا انسان آن را هدایت کنند.  و هنوز هروت جدی به انسان

دهند که آینده خبرنگاری با هوش مصنوعی در هم تنیده شده  تحقیق نشان می  های اینیافته

ی خبرنگاری درنظر گرفت. این ابزار توان یک تغییر پارادایمی در عرصهاست. این تحول را می

های خبرنگاری ورود کرده و توانسته است با  هوشمند به شکل تدریجی در بسیاری از فعالیت

های اخلاقی،  های سپرده شده را انجام دهد. گریند کدها و ارزش کیفیت و کارآمدی فعالیت

ی خود ینان به توسعه ینان به عنوان یک نگرانی جدی باقی مانده است، اما این وسیله همهم

ای و خبرنگاران باید هرورت و اهمیت این مسئله را به خوبی  های رسانهدهد. سازمانادامه می

ها به همکاری نهادهای آموزشی تلاش  کار بگیرند. این سازمان  درک کنند و مطابق نیاز از آن

آموزان منتقل های لازم را به دانشی آموزش این وسیله را فراهم کنند و مهارتکنند تا زمینه 

آموزان حتا یک تعریف مشخص از هوش مصنوعی ندارند و از این جهت  کنند. بسیاری از دانش

ها و تهدیدهای ناشی از این وسیله را درک کنند. منابع آموزشی باید  توانند فرصتها نمیآن 

ی هوش آموزان که پیش از سلطهروز شوند و مطابق نیاز بازار کار آماده شوند. بسیاری از دانشبه

کنند، اما اکنون  ای کار میهای رسانههای بلند سازماناند و اکنون در سمت مصنوعی فارغ شده

های لازم  اند که دوباره مهارتها در تلاشاند و آنمشکل شده  با فراگیری هوش مصنوعی دیار

 در این زمینه را فرا بگیرند.  

 منابع  
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