
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7 

 

 

  1403/  7/  20تاریخِ دریافت: 

 1403 /12 /25تاریخ پذیرش نهایی: 
 

 1403 زمستان ،  4 یشماره ،8ی دوره  پژوهشی رنا، –ی علمی نامهفصل

 

 1887 - 2789شاپا الکترونیکی: 

 1879 - 2789شاپا چاپی: 

 

                                                                                                                                                                                                          

 های دیداری افغانستان شناسی خِرد انتقادی در رسانهآسیب
  1روح الله فرهمند 

       

    دهیچک

ها اند. این رسانه توجهی از فراغت فرهنگی افراد را به خود اختصاص داده ی پسین، بخشی قابل های دیداری در دو دهه رسانه 

ی حاضر در تلاش است تا وضعیت  تواند سازنده و مخرب باشد. مقالهدر جهان امروز، نقش مهم و بنیادین دارند؛ نقشی که می 

شناسی و تحلیل کند. سوال اصلی تحقیق این است که چه عواملی مانع  های دیداری افغانستان را آسیب خرد انتقادی در رسانه 

اند؟  این تحقیق به روش توصیفی ـ تحلیلی انجام  های دیداری افغانستان شده گسترش و تقویت خرد انتقادی در محتوای رسانه 

ها عمدتا دیداری افغانستان بازتاب نیافته است. این رسانههای  اند که خرد انتقادی در محتوای رسانه گر آن ها بیان شده و یافته 

جانبه در کشور  گیری گفتمان عقلانی و همه اند بستری برای شکل ها و رویدادهای روزمره متمرکز بودند و نتوانسته بر پخش فیلم 

ای مخاطبان، فقدان بودن سطح سواد رسانهتوان به پاییناند که از جمله می فراهم کنند. عوامل متعدد در این زمینه نقش داشته 

چنین تاکید دارند که  های تحقیق هم های آزادی بیان، سانسور و تبلیغات اشاره کرد. یافتهای، محدودیت نیروی انسانی حرفه 

ومحور وگهای گفت ای، حمایت از نظام آموزشی، تولید برنامه ها، باید به ارتقای سواد رسانه برای تقویت خرد انتقادی در رسانه 

های  های رسانههای مستقل، توجه جدی صورت گیرد. اهمیت مقاله در این است که نسبت به محتوای برنامه و پشتیبانی از رسانه 

آفرین  هایی حمایت گردد که در مسیر تعالی جامعه نقشتر برخورد شود و از تولیدات و برنامه تصویر، با تأمل و دقت بیش 

 باشند 

 ای، آموزش، آزادی بیان. خرد انتقادی، رسانه دیداری، سواد رسانه  ها:کلیدواژه
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Abstract 
leisure in Afghanistan. These media play a fundamental role in today’s world, a role that 

can be either constructive or destructive. This article aims to analyse and examine the state 

of critical thinking in Afghan visual media. The central research question is: What factors 

have hindered the development and promotion of critical thinking in the content of Afghan 

visual media? The hypothesis suggests that Afghan visual media content has failed to foster 

critical thinking due to factors such as low media literacy, restrictions on freedom of 

expression, and censorship. Using a descriptive-analytical method, the findings indicate 

that critical thinking is not reflected in the content of Afghan visual media. These outlets 

have primarily focused on broadcasting films and daily events and have failed to provide 

a platform for rational and  comprehensive discourse in the country.  Various factors have 

contributed to this,  including low audience media literacy, lack of  professional human 

resources, censorship,  restrictions on free speech, and propaganda. The study emphasizes 

the need for improving media literacy, supporting the educational system, producing 

dialogue-based programs, and backing independent media to strengthen critical thinking. 

The importance of this paper lies in encouraging deeper reflection and support for content 

that contributes to societal growth. 

Keywords: Critical thinking, visual media, media literacy, education, freedom of 

speech.
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 مقدمه 

منظور درک بهتر و قضاوت صحیح است. در این فرایند، تلاش   تفکر انتقادی فرایند تجزیه و تحلیل اطلاعات به

عنوان    طور دقیق و تاثیرگذار مورد بررسی قرار گیرند. این نوع تفکر یا خرد، به ها بهشود که تمام مفاهیم و واقعیت می

دست آورده و  ها به تر از مسایل و پدیدهکند تا بتوانند شناخت دقیق نوع آگاهی، به جامعه و افراد کمک مییک

ها در جوامع معاصر،  ها ارایه دهند. با توجه به اهمیت و تاثیرگذاری رسانهای از آن بینانهتجزیه و تحلیل منطقی و واقع 

ها به تحلیل  ه رسانههای اجتماعی نگاه عمیق و بنیادی داشته باشند. هرچها به مسایل و پدیده ضروری است که رسانه

شود، در کمک به تفکر  طور که بر درک جامعه افزوده میو کاوش در موضوعات اساسی و پیچیده بپردازند، همان 

چه که در این مقاله بررسی نها نیز موثر خواهند بود. آانتقادی و توانمندسازی افراد در مواجهه با مسایل و چالش 

آسیب می رسانه شود،  در  انتقادی  خرد  چیزی شناسی  است.  افغانستان  دیداری  رسانههای  در  کشور،  که  این  های 

 بود خرد انتقادی است.  شوند، فقدان یا کممشاهده می

اند که مسایل را  تر تلاش کرده های دیداری در این کشور، متمرکز بر رویدادها و حوادث روزمره بوده و کم رسانه

برای بحث و گفتمان بنیادی را  تا زمینه  انتقادی در رسانهتر مطرح نمایند  نبود خرد  ها،  های جدی هموار نمایند. 

ای، ممکن است  ی جدید رسانهتواند داشته باشند و قطعا تک عاملی نیست.  نخست، تجربهدلایل متعددی می 

کشد که ها طول مییکی از عواملی باشند که هنوز خرد انتقادی در این کشور راه نیافتیده است و این بحث سال 

تر ها، ضرورت و کاربرد خرد انتقادی را درک کنند و برای آن تلاش نمایند و در ادامه برای تحولات بنیادی رسانه

ای کافی ای متفاوت آماده شوند. دوم، ممکن است که متخصصان و افراد حرفهگری رسانهکم برای کنشیا دست

در این حوزه نباشند تا بتوانند مسایل جدی و بنیادی جامعه را به بحث بگیرند و جامعه را به مسیر »شدن« بکشانند. 

فروپاشی و  تحولات  پیسوم،  نظام های  نظام  درپی  هر  باشد.  امر  این  تحقق  برای  مانع  است  سیاسی ممکن  های 

ای داشته است و بدون شک، ثبات سیاسی تاثیر های رسانههای متفاوت در مورد فعالیتسیاسی رویکرد و دیدگاه

انتقادی در رسانهگذارد. چهارم، ممکن است فقدان رسانهمهم می افغانستان  های آزاد باعث شوند که خرد  های 

کم خرد توانند یا دستهای وابسته، متفاوت بوده نمی ها وابسته هستند و رسانهری رسانهریشه نگیرند و چون بسیا

های  ها در راستای تامین منافع و رضایت شخصیتگونه رسانهتوانند در رسانه داشته باشند. کنش این انتقادی را نمی 

توانند گیری مستقل و انتقادی فاصله دارد. این نکات میگیرد و با جهتها شکل میحقیقی و حقوقی وابسته به آن 

دهد های کشور به وضوح نشان میهای افغانستان پا نگیرند. تاریخ رسانهعاملی مهم باشند که خرد انتقادی در رسانه

 وگوهای سازنده باشند.   ی مستقل برای گفتسازی و حوزهاند مرجع برای فرهنگ ها نتوانسته که رسانه

های دیداری افغانستان فاقد خرد انتقادی بوده و اگر این مورد وجود داشته باشند  باتوجه به نکات یاد شده، رسانه 

های سازنده و فراگیر فراهم نشده  حال زمینه برای گفتماناند و در عین بسیار ناچیز بوده و تاثیرگذاری لازم را نداشته

ی حاضر در  ها درنظر گرفته نشده است. از این جهت، مقاله ای بوده و اولویت ها مقطعی و پروژهاست. این گفتمان 

های دیداری افغانستان را  گیری از روش توصیفی ـ تحلیلی، وضعیت خرد انتقادی در رسانهتلاش است تا با بهره 

تقویت خردآسیب این است که چه عواملی مانع گسترش و  بنابراین، سوال اصلی تحقیق   شناسی و تحلیل کند. 

 اند؟ های دیداری افغانستان شده انتقادی در محتوای رسانه
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 چارچوب نظری 

نظریه  از  تحقیق،  این  تبیین  »برای  رسانهمکی  شدن  نشان    «2هادونالدی  ریتزر  است.  شده  استفاده  ریتزر  جرج 

پذیری بینی پذیری، پیش دونالد مانند کارآمدی، محاسبهفودهایی چون مکدهد که چگونه اصول حاکم بر فست می

سوی ها بهاند. بر اساس این نظریه، رسانهها نیز گسترش یافتههای اجتماعی از جمله رسانهو کنترل در سایر عرصه

کمیساده یکسازی،  و  رفته نواختسازی  پیش  محتوا  گزارشسازی  نمونه،  برای  نشریات  اند.  در  سطحی  های 

چنین، محتواهای تکراری های جدی، نمود این رویکرد هستند. هم های عمیق در روزنامهپسند در برابر تحلیل عامه

آوری بر انتخاب و تولید محتوا است. این  ی فنگر سلطه محور در تلویزیون، تبلیغات و اخبار، نمایان و الگوریتم 

زمی سطحی نه نظریه،  تحلیل  برای  را  مفهومی  گفتمانی  افول  و  رسانهسازی  در  انتقادی  میهای  فراهم  سازد ها 

گیرد، فرایندهای اجتماعی سان به خود می ی یکریترز باور دارد که جهان به تدریج چهره (.  314:1395زاده،  )مهدی

وجو کنند. در این های متفاوتی از زندگی را تجربه و جستیابند تا شیوهشوند. افراد مجال اندکی میسویه مییک

که جهانی شدن فرهنگ را  شوند. ریترز در مقایسه با کسانی تر برخوردار میها و کالاها از اهمیت بیش فرایند، رسانه

 ای رایج است. گونی، پدیدهورزند که تجانس و همکنند، اصرار می های فرهنگی تلقی می رشد تفاوت

( کاپیتالیسم؛ فرایندمحوری در رشد 2داری؛ مک دونالدیسم  ( سرمایه1جهانی شدن متضمن سه فرایند فرعی است:  

های امروز بر اساس این نظریه، رسانه  (.3:  1393)حسام،  ( اضمحلال پیوندهای اجتماعی و معاشرتی3بازاری شدن  

شود کنند که محتوا را بسیار سطحی، تکراری و سریع برای مخاطبان برسانند و توجه به کیفیت محتوا نمیتلاش می

های دیداری افغانستان نیز متمرکز به اتفاقات و حوادث روزمره شود. رسانهو نیز مسایل اساسی عمیقا موشکافی نمی

شود. این نظریه به  ها، پرداخته می بوده و این اتفاقات به شکل تکراری و سطحی بدون درنظرداشت عوامل و ریشه 

 برند. شان را پیش می هایها بسیار سطحی، تکراری و سریع فعالیت دهد که رسانهتوضیح میخوبی 

 های تاریخی و فرهنگی زمینه . ۱      

ای مستقل و پایدار بوده است. نقش پررنگ گیری نهادهای رسانهثباتی سیاسی همواره مانع شکلدر افغانستان، بی 

های فرهنگی نیز باعث شده تا نقد قدرت و ساختارهای اجتماعی با حساسیت و مقاومت مواجه ها و ارزش سنت 

را   های گذشته گرفته و زمینه شود. افزون بر این، نظام آموزشی ناکارآمد، فرصت پرورش تفکر انتقادی را از نسل

 های تقلیدی فراهم کرده است. برای بازتولید ذهنیت 

 ثباتی سیاسیبی.  1.1

های سیاسی، ثبات و تداوم داشته  ای است. هرچه نظام شدن کارکردهای رسانه  ثبات سیاسی امر مهم برای نهادینه 

اندازه رسانه  به همان  برنامهها میباشند  تنظیم  ایانداز رسانهها و چشم توانند  به وضع موجود بهتر  با توجه  را  شان 

دگرگونی و  تغییرات  اما  رسانهنمایند،  مقتضیات  سیاسی،  می های  تغییر  دچار  نیز  را  جمله  ای  از  افغانستان  کنند. 

های سریع سیاسی را تجربه کرده است و این تغییرات سریع، زمینه را برای کشورهای است که تغییرات و فروپاشی

رسانهشکل پرسش دهی  ارزش های  مطابق  سیاسی  نظام  هر  است.  ساخته  دشوار  مولد  و  رسانهگر  خود،  را  ها  ها 

نگاری نوشته است که امان الله خان به  طور نمونه، عبدالصبور غفوری در کتاب تاریخ روزنامهکنند. بهیریت می مد

 
2 McDonaldization 
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بیان رونق  ها ارج گذاشت و در همین دوره بود که رسانه آزادی رسانه نیز آزادی  های خصوصی شکل گرفتند و 

 (.  58-56: 1396)غفوری، یافت ی آزادی و انتقادی بازتاب مییافت. در خبرهای داخلی، روحیه 

ی حبیب الله خان کلکانی  مطبوعات با اوجی که در زمان امان الله خان گرفته بود، به یک سقوط آنی در دوره 

ای بر مطبوعات وضع کرد، بلکه هرگونه فعالیت  (. نادر خان نه تنها نظارت شدید و آمرانه73مواجه شد )همان:  

رسید و اختناق مطبوعاتی ی غیر دولتی به چاپ نمی گونه روزنامهفکران را زیر نظر داشتند. هیچ خبرنگاران و روشن

بیش  همان:  شدت   ( یافت  همین 80تر  رسانه (  بیطور  رشد  کرزی  حامد  دوران  در  رسانهسابقهها  یافت.  های ای 

ی (. مقایسه183ها و قانون حق دسترسی به اطلاعات نیز تدوین شد )همان:  خصوصی تاسیس شدند و قانون رسانه

ها  ای وجود نداشته است و رسانههای رسانه دهند که دید واحد نسبت به فعالیتتاریخی، نشان می  های مختلف مقطع

ای گیری یک نظام موثر رسانهاند. این تغییرات ناگهانی و مقطعی، روی شکلفراز و نشیب زیادی را تجربه کرده

 گذارند.  تاثیر عمیق می 

 های فرهنگی ها و ارزش نقش سنت .  1.2

ی ما کننده دارند. بدون تردید جامعه ها در مناسبات فرهنگی و اجتماعی این کشور، نقش تعیین ها و سنت ارزش  

گرایی و  در مطلق  تر از سایر جوامع، استبداد و خودکامگی را در طول تاریخ تجربه کرده است. استبداد ریشهبیش 

ی انتقادی، ی آن است؛ یعنی اندیشه ترین اسباب تخفیف و کاهندهنگری دارد و تفکر انتقادی یکی از مهمقطعیت 

بنابراین، فکر انتقادی یک نیاز جدی محسوب پذیری تعویض میحتمیت و جزمیت را به نسبیت و تحمل کند. 

گیری و تداوم های کهن، نقش مهم در چگونگی شکل ها و ارزش از این جهت، سنت   (.1402)حکیمی،  شود  می

ها هماهنگ  پذیر نبوده و این امر باعث شده است که رسانه ها نقد ای داشته است. بسیاری از ارزش های رسانهفعالیت 

وگو را در مقاطع  با این وضعیت پیش بروند. اصلا ساختارهای فرهنگی و اجتماعی گذشته در افغانستان، نقد و گفت 

های مجازی افغانستان گواهی خوبی بر این مدعا  اند. شبکهمختلف تاریخی نپذیرفته و به نوعی با آن در ستیز بوده 

های مجازی با آن افتیده و  هستند. هر از گاهی صدای نقد از هرجا و هر نشانی که بلند شده است، کاربران شبکه 

دهد که ساختارهای فرهنگی و اجتماعی اند. این نشان می دست کردهبهولید و دست حجم وسیع از ادبیات نفرت را ت 

 اند.  پذیر نبوده و به بلوغ کامل نرسیدهافغانستان، انعطاف 

 نظام آموزشی.  1.3

کردند. های فراوان دست و پنجه نرم میها و چالشنظام آموزش عالی کشور یک سیستم ضعیف است و با بحران 

نازل بودن اسنفناک  بحران کمیت و عدم پاسخ به آموزش عالی،  تقاضای روزافزون متقاضیان دسترسی  به  گویی 

براندازی  های بنیانها و چالش کیفیت آموزش، رکود تحقیقات علمی، فقدان اخلاق اکادمیک و ...، از جمله کاستی 

که اجتماع از  آمده عبارت است از این دستی بهنتیجه  .بردها رنج می هستند که سیستم آموزش عالی کشور از آن 

های بنیانی  لحاظ قومی و فرهنگی متکثر است، مدل »آموزش عالی انتقادی« هم کارآمد است و هم شروط ارزش

سیستم آموزشی افغانستان   (.26: 1400)نظری، سازد یی، آزادی و دیگرپذیری را برآورده می انسانی نظیر عدالت، رها

همواره مورد انتقاد بوده است. نظام آموزشی نتوانسته است که تفکر انتقادی و خلاقیت را در میان شاگردان پرورش  

 تر به انتقال اطلاعات متمرکز بودند. دهند. آنان بیش 
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های منفعل  کردند، اما از پرورش فکر و توانایی تفکر انتقادی خبری نبود. شاگردان تنها گیرندهاستادان تدریس می

که شاگردان هم باید دانش کسب کنند و هم توانایی تفکر عمیق و انتقادی را بیاموزند اطلاعات بودند، در حالی  

محوری تاکید بر  های آموزشی به جای حافظهی مستقیم دارد. اگر نظامآموزش و خرد انتقادی رابطه (.1403)عرفان، 

ها پیدا  ویژه در رسانهها به کردند، زمینه برای خرد انتقادی در تمام عرصهیادگیری تحلیلی و فهم درست مفاهیم می 

 شد.  می

 های خرد انتقادی  چالش. ۲

شود. نبود  های جدی مواجه است که مانع رشد آگاهی تحلیلی در جامعه میخرد انتقادی در افغانستان با چالش

از مهمای، گسترش سانسور و سلطه سواد رسانه پروپاگاندا  تبلیغات  را  ترین موانعیی  تفکر مستقل  که قدرت  اند 

 کنند.تضعیف می

 ای و مخاطبان سواد رسانه.  2.1

رسانه تردید،  واقعیت بدون  می ها  منعکس  را  جامعه  رسانههای  برای  و  از  کنند  استقبال  میزان  و  مخاطب  ها 

نمایند ها تلاش میگر باشد، به همان اندازه رسانهگر و پرسش شان مهم است. هر اندازه مخاطب سنجش هایبرنامه

های و اتفاقات روزمره حمایت  که مخاطب از برنامهتر کار کنند. زمانیهای بهتر، بیش ی تولید برنامهکه در زمینه 

 ها ترجیحا متمرکز به این امور خواهند بود. نمایند در چنین حالت، رسانه 

گرایی جانبهای دچار پیچیدگی و همه طور فزاینده های اطلاعاتی و ارتباطی به، سیستم 21ی  زمان با ورود به سدههم 

ها، مخاطبان خود را در گوشه و کنار جهان  های تولید شده توسط رسانهها موجب شدند تا پیام شدند. این پیچیدگی

ای، کسب مهارت در  ها کنند. دلایل اصلی برای آموزش سواد رسانه دچار نوعی سردرگمی و تردید در انتخاب پیام 

رسانه  از  استفاده  در  ممکن  تاثیرات  شناخت  اطلاعات،  گفتمان مدیریت  انجام  جهت  ظرفیت،  افزایش  و  ها 

ای از ما به عنوان  جرج گربنر معتقد است: »امروز تولیدات رسانه(.  2:  1385کاران،  )بصیریان و همدموکراتیک است  

که وقت خو را صرف کار، تفریح یا هرچیزی دیگر به  یک جامعه، مصرف کنندگانی ساخته که بیش از آن  اعضای

می تولیداتی  چنین  از  استفاده  وقف  را  زمان  این  کنیم،  استراحت  و  خوابیدن  پاره جز  که  هرچند  ای کنیم؛ 

دهد )  سالان« خواب و استراحت ما را نیز تحت شعاع حضور خود خود قرار میی بزرگهای ویژهاوقات»برنامه

 (. 5همان: 

های ها و موسیقی ها، فیلم های افغانستان، فقر فرهنگی است که بازار سریال برنامگی رسانهیکی از دلایل اصلی بی 

هندی، ترکی و غربی در کشور گرم باشد و سطح تبلیغات کشورهای بیرون نیز عمیق. مخاطبان در افغانستان، این  

دهند. تا جایی بینند و الگو قرار میشنوند، میتحلیل و ارزیابی، می ها را بی های رسانهاند. پیاموضعیت را پذیرفته 

های کشور، بازنگری شود؛ مخاطبان دست به انتقاد بزنند. هیاهو بر پا کنند و تیغ  که اگر در روند نشرات تلویزیون

ضایی، نبود تفکر در چنین ف  (.1394) مصباح،  تر سازند  س کارشان را گستردههای مبتذل و زرد را تیزتر و زمینه رسانه

تنها آگاهی جمعی  های تجاری و زرد شده است. این روند نه  ی رسانهانتقادی در میان مخاطبان سبب تقویت سلطه 

 سازد. رو می های جدی روبهکند، بلکه هویت فرهنگی را نیز با چالش را تضعیف می 
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 سانسور و تاثیر آن بر خرد انتقادی.  2.2

ها با  که بیان اندیشهشود. زمانیکند و مانع رشد خرد انتقادی در جامعه می سانسور، فرایند آزاداندیشی را مختل می 

ماند و به جای پرورش  ها از تمرین تحلیل، مقایسه و ارزیابی بازمیترس و خودسانسوری همراه باشد، ذهن انسان 

ای از تضارب آرا محروم یابد. چنین جامعهای گسترش می های رسمی و کلیشه تفکر مستقل، وابستگی به روایت 

گردد. در این فضا، خلاقیت  وچرای اطلاعات میچونماند و به تدریج دچار رکود فکری، تکرار و پذیرش بی می

تفاوتی و ناامیدی بر فضای فکری جای رشد، نوعی بی شوند و به ها پنهان و استعدادها سرکوب می خاموش، اندیشه 

بندد و خرد انتقادی را با  وگوهای سازنده میگردد. بدون شک سانسورهای غیرقانونی، زمینه را برای گفتیحاکم م

های گوناگون در افغانستان  ها همواره در مقطع اندازند و نیز این چالش کنند و از موثریت می تمام اشکال، خلع می 

 مطرح بوده است.

 پروپاگندا و تبلیغات.  2.3

تواند به شهروندان یاد بدهد که چگونه فکر کنند و  دهی افکار عمومی دارند و می پروپاگندا نقش مهم در شکل 

دهد. در یک فضای کاملا  گری و دید انتقادی را میتر مجال پرسشکدام چیزها را به عنوان حقیقت بپذیرند، اما کم

، عصر پست مدرنیسم 21ی  باور دارد که سده  3تبلیغاتی، تفکیک واقعیت از غیر واقعیت دشوار است. ژان بودریا 

که در این  ها است یعنی تفکیک که چه چیزی واقعی است، بسیار  دشوار است. چناناست. این عصر فرا واقعیت

آلتوسر  لوی  می   4زمینه  بیان  دستگاه نیز  که  می کند  تلاش  همواره  ایدیولوژیک  مسیر  های  به  را  جامعه  که  کنند 

کند، سازند. او بیان می شان بکشانند و به شکل غیر مستقیم ایدیولوژی حاکم را در ذهن مردم نهادینه می خواهدل

به شکل  مردم  توسط  نهایت  در  پوشش  و وسعت  تلاش  با  اما  باشد،  توهم  یا  دروغ  اطلاعات  این  است  ممکن 

کنند به شاگردان یاد بدهند که چه چیزی را  طور نمونه، نهادهای آموزشی تلاش میشود.  بهناخودآگاه پذیرفته می 

ها را به یک  بندد و انسان یرند و چه چیزی را نپذیرند و این امر زمینه را برای خرد انتقادی میبه عنوان حقیقت بپذ

زاده،  )مهدی  شودمیهای که جامعه تعیین کرده است، تعریف  کنند. این سوژه بر اساس نقش ی محض تبدیل میسوژه

در کتاب تولید رضایت، مدل پروپاگندا را ترسیم کرده است که مبین کارکرد بسیار مهم    5نوام چامسکی   (. 110:   1395

های چندملیتی  مند مانند حکومت و شرکتعلایق هژمونیک مسلط گروهی قدرت  یارایه های جمعی، یعنی   رسانه

مندان، میدان عمل خبرنگاران  کند که در جهت منافع قدرتجهانی است. چامسکی به پنج مدل پروپاگندا اشاره می 

سازند. این پنج فیلتر عبارت اند از: مالکیت، تبلیغات، منابع، مواخذه و ضد کمونیسم و ترس است  را محدود می 

 (.  10: 1400کاران، )تمنایی و هم

در شبکه  فوق،  نکات  به  به شکلباتوجه  تبلیغات،  های مجازی  از  استفاده  با  که  است  تلاش شده  های مختلف 

حال  های مجازی و در عینها کاربر غیر واقعی در شبکه خواه ساخته شود و مردم را درگیر آن بسازند. ده حقیقت دل 

که تفکیک واقعیت  سازند. زمانیهای ایدیولوژیک، تفکیک واقعیت را از غیر واقعیت دشوار میهای گروهلفاظی

ستاند. ها میگیری و انسجام را از آن کنند و قدرت تصمیماز غیر واقعیت دشوار باشند. جامعه و مردم را سردرگم می
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ویژه فیسبوک و ایکس به حدی مسموم است که گاهی دشوار است که چیزی را تایید های مجازی بهفضای شبکه

 یا رد کرد. 

 های دیداری از منظر خرد انتقادیتحلیل محتوای رسانه. ۳

ها در  ها و ایجاد کلیشه ی بازنمایی واقعیت های دیداری از منظر خرد انتقادی به بررسی نحوه تحلیل محتوای رسانه 

تلویزیونی می برنامه نشان می های  تحلیل  این  که رسانهپردازد.  به  دهد  ترتیب دادن  و  انتخاب  از طریق  ها چگونه 

سازند که ممکن است منجر به تضعیف تفکر انتقادی و اطلاعات، تصویر خاصی از جامعه، فرهنگ و افراد می

 جانبه شود.های قالبی و یک تقویت دیدگاه

 های تلویزیونی بررسی برنامه .  3.1

، فیلم و سرگرمی اختصاص داده شده است. بسیاری از  به اخبار، تحلیل   های تلویزیونییک نگاه کلی، برنامهدر  

برنامه  کلیشه این  مصلحتها؛  و   تکراری  قناعت ای،  و  بوده  یافته آمیز  است.  نبوده  نشان  بخش  تحقیق  یک  های 

ای هم روزنامه شنوند، عدهبینند، شماری رادیو میها اند؛ شماری تلویزیون میدهد که اکثر مردم مخاطب رسانهمی

می می انترنت  به  سری  و  اداره خوانند  کارمندان  جوانان،  اغلب  میان،  این  در  از  زنند.  خصوصی  و  دولتی  های 

سواد و کم سواد تشکیل ها را افراد عادی، بیتر گیرندگان رسانهکنند، اما بیش های اجتماعی نیز استفاده میشبکه

ها، از بام تا  دهد. اکثر تلویزیوندهی تشکیل می های ما را سرگرمی و اطلاع محتوای نشراتی اکثر تلویزیون  .ددهنمی

کنند. حتی در شماری های تفریحی اند که خود در استدیو تهیه میشام مشغول پخش سریال، فیلم، آهنگ و برنامه

شوند. در کنار  هایی که از لحاظ اخلاقی و اجتماعی بحث برانگیز هستند، نشر می ها و فیلم ها، برخی سریال رسانه

های آموزشی، در این میان، جای برنامه  .آن، زمان کوتاهی به نشر خبر، گزارش و تحلیل خبرها اختصاص دارد

گون خالی  های گونههای اجتماعی، فرهنگی، ادبی و سیاسی؛ برای مخاطبان، با سلیقه تربیتی و منتقدانه در عرصه 

برنامهبیش   (.1394،  مصباح)  است ساختهتر  ارایه های  و  رسانه شده  در  و  شده  نورم  طبق  کشور،  دیداری  های 

نیستند برخوردار  لازم  استحکام  و  پختگی  از  و  نبوده  جهان  سطح  در  شده  پذیرفته  در    .استندردهای  ضعف 

های داخلی و بسیاری  ها و سریال های تلویزیونی از فیلم سناریونویسی، کارگردانی و بازیگری، در بسیاری از برنامه

ی ارفاق و اغماض ههای کشور چیزی نیست که به دیدهای سیاسی، اجتماعی و فرهنگی اکثر تلویزیوناز برنامه 

 (. 1390)صدای افغان، بتوان از آن گذشت 

بود یا دهند که کمای در افغانستان انجام شده است، نشان می ی محتوای رسانهها و تحقیقاتی که در زمینه زارشگ 

ها های هستند که به مسایل روزمره پرداختند و بعضی رسانهطور نمونه، رسانهها وجود دارد. بهضعف محتوا در رسانه

های وابسته به  اند. بعضی رسانههای خارجی اختصاص دادهشان را به پخش و نشر سریال هایحجم بزرگ از برنامه

چنان  ها را مطابق درک و اهداف خودشان بازنمایی کنند. هماند که واقعیتهای سیاسی و مذهبی تلاش کردهگروه

بسیاری رسانه که نمی محتوای  بوده  قالبی  و  تکراری  یا دست ها  و  نیاز مخاطبان  برآو توانند  را  امروز  نسل  رده  کم 

ی »پرسش و پاسخ« ها، برنامه طور نمونه، در یکی از رسانهها است. بهی جدی در رسانهبسازند. این یک مسئله

شوند،  های که در این برنامه طرح میدهند. پرسشها پاسخ میشوند و به پرسش وجود دارد. سه نفر افراد انتخاب می

است. آن نیز عجیب  اشتباه،  این  توجیه  است.  اشتباه  و  تکراری  تعدادی شهروندان کاملا  با  ما  که  است  گفته  ها 
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های ها، نظر داده بود که سوالمصاحبه کردیم و این پاسخ را تایید کرده است. یکی از مخاطبان در یکی از برنامه 

محتوا های بی توانند پاسخ دهند که علم غیب داشته باشند، در غیر آن ناممکن است. این نوع برنامه شما را کسانی می 

 شود. ها به فور مشاهده میدر بسیاری از رسانه

 ها سازی در رسانهها و کلیشهی بازنمایی واقعیت نحوه.  3.2

ها و مخاطبان  توانند به درک انسان ها در رسانه مهم است و این بازنمایی می ها و پدیدهی بازنمایی واقعیت نحوه  

کنند. کمک کنند و جهان مخاطبان را بسازند. مخاطبان از طریق بازنمایی معنای رویدادها و مفاهیم را درک می

ها های مختلف برای بازنمایی واقعیت ها از استراتژیمند مطالعات فرهنگی باور دارد که رسانه دانش  6استوارت هال 

سازی است سازی و کلیشهسازی، طبیعی ها شامل: برجسته ترین استراتژیکند که معمولکنند. او بیان می استفاده می

های ایدیولوژیک، فرهنگی و سیاسی سازندگان  تاثیر دیدگاهتواند تحتحال، این تفسیر می با این  (.5:  1400)امیرانی،  

طور نمونه،  ی تفکر، احساس و عمل مخاطبان تاثیر بگذارند. بهتوانند بر نحوه ای میهای رسانهبازنمایی  .رسانه باشد

ها اغلب در  رسانه  .تواند به تقویت تعصبات و تبعیض منجر شودهای مختلف می ای از گروههای کلیشه بازنمایی

های خاص و شکل دادن به افکار  توانند از این قدرت برای ترویج دیدگاهمند هستند و میهای قدرتدست گروه

 (.1403) شیرازه،  ومی استفاده کنندعم

ها نیاز دارند در ی انسانهای ارتباطی پوهنتون هاروارد معتقد است؛ همهپزشک و مدیر پروژهروان  7اریک ژیویان 

گون ترسیم کنند. این  های جغرافیایی گونهها و تصاویری را نسبت به اشیا، افراد و حتی موقعیتواره ذهن خود طرح

های مختلف قابلیت سخنرانی و نظردهی دارند و جهان اطراف کند تا افراد احساس کنند در زمینه کار کمک می

ها و تصاویر در هر فرد از  ی اطلاعات لازم برای خلق این طرحکه عمدهشناسند. با توجه به آن خوبی میخود را به 

)نصیری،  ها بیفتد  های رسانهآید. بنابراین، طبیعی است که ذهن ما مرتب در دام کلیشه ها به دست میطریق رسانه

1397.)   

واقعیت  نحوه بازنمایی  در  و شکلها  رسانهی درک  است.  مهم  عامه  اذهان  به  تلاش  دهی  همواره  افغانستان  های 

اند که یک تصویر مخدوش و غیر واقعی از افغانستان ارایه دهند. کلیشه که توسط نهادهای قدرت و رسانه  کرده

ی مردم افغانستان باور  طور نمونه، همهشود. بهمند محسوب میساخته شده است، توسط مردم بسیار محترم و ارزش 

ها ها باور دارند که یک ملت متفاوت در جهان است و این نوع کلیشه ی این ها شجاع هستند و همهدارند که آن 

مدت شاید دشوار هها، در کوتاشود. تغییر این نوع گفتمان همواره در نهادهای قدرت و جامعه تولید و بازتولید می

که زمینه را برای یک نقد منصفانه و عادلانه فراهم کنند، خود در تقویت و بازتولید ها به جای این ما رسانهباشد، ا

بنیادین در سال طور نحوهگیرند. همین ها سهم میاین نوع گفتمان بازنمایی مفاهیم  ها های پسین توسط رسانهی 

رسانه اگر  است.  بوده  همزیستی  مخدوش  آموزش،  ملت،  صلح،  و  جنگ  مانند  بنیادین  مفاهیم  پیرامون  ها 

آمیز، عدالت و قدرت وغیره به شکل تخصصی و انتقادی بپردازد، درک مردم و نهادهای قدرت از این  مسالمت

 کنند. مفاهیم، تغییر می 
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 های دیداری در افغانستان راهکارهای تقویت خرد انتقادی در رسانه. ۴

ای، تولید های دیداری افغانستان نیازمند اقدامات اساسی مانند آموزش سواد رسانه تقویت خرد انتقادی در رسانه

با نهادهای آموزشی است. حمایت از رسانههای بحثبرنامه تواند به ایجاد های مستقل نیز میمحور و همکاری 

 های جمعی در جامعه کمک کند.گیری آگاهیهای انتقادی و شکلفضای آزاد و متنوع برای گفتمان 

 ای آموزش سواد رسانه.  4.1

بایست دست به  ی حاضر، در عصری نیستند که فکر کنند هرچه پیش آید، خوش آید، بلکه می ها در سدهانسان  

انتخاب و گزینش بزنند و در میان انبوهی از اطلاعات خود را مدیریت کنند. در عصر فوران اطلاعات دیگر این 

دهد؛ زیرا تغییرات در دوران  کم جایگاه خود را از دست می بار خواندن را دارد، کممقوله که هر کتاب ارزش یک

کند. هر روز  آوری با سرعتی بالاتر از تصور تغییر می کنیم که دانش و فن ما شتاب گرفته و ما در زمانی زیست می 

ی کوتاهی در گیرد و فاصله ای در گوشه و کنار جهان صورت می شود، هر روز کماکان اختراع تازه علم تولید می

شود. در چنین زمانی ما نیاز داریم که با دقت و توجه به  های مختلف در جهان می ای در عرصه ازه میان، کشف ت 

اعتبار و کیفیت و بنا بر ضرورت دست به انتخاب بزنیم، نیاز خود را برآورده کنیم و با سرگردانی در میان انبوهی از  

اما از اطلاعات بیش  برای ایناطلاعات وقت خود را تلف نکنیم،  انتخاب  تری برخوردار شویم.  بتوانیم یک  که 

درست داشته باشیم، نیاز است هر یک فرد جامعه خود را به تفکر غربالی به جای تفکر اسفنجی مجهز کنیم. در 

کنیم. تفکر غربالی کنیم، وارد ذهن خود میبینیم و دریافت میخوانیم، میتفکر اسفنجی ما هر چه به عنوان پیام می

آموزد که به »هرچه پیش آید خوش آید« نه بگوییم و هر  ای از تفکر نقادانه است؛ ترفندی که به ما می اما استعاره 

 (.1399) عیار ضربی، مان راه ندهیم اطلاعاتی را به درون ذهن

 سواد آموزش از  اصلی هدفشود.  می  محسوب شهروندان براي اساسی الزامات از  یکی ایرسانه  سواد آموزش

افزایش ظرفیت،   و هارسانه از استفاده در ممکن تاثیرات شناخت اطلاعات، مدیریت در مهارت کسب ای،رسانه

 برابر در  ای،رسانه  سواد از برخوردار شهروندان چرا که .است جهانی یجامعه  در دموکراتیک گفتمان  انجام جهت

 و طراحی هاآن بر تاثیرگذاری منظور به که را هاییپیام  زیرا دارند، ترکم پذیریآسیب ای، رسانه اطلاعات هجوم

 مواجهه در تربیش  خودمختاری بود خواهند قادر  و دهندمی  قرار  شناسایی مورد  مختلف  سطوح در   شده، ارسال

انتقادی در رسانه  (.4:1391کاران،  نصیری و هم(باشند   داشته ایرسانه  هایپیام با تقویت خرد  به منظور  ها،  بنابراین، 

گر و مخاطب فعال  ای شهروندان بالا برده شود. به میزان که شهروندان پرسش تلاش صورت گیرد که سواد رسانه

ها  کنند. تحقیقات زیادی نشان داده است که رسانهها جا پیدا می رسانه شوند، به همان اندازه خرد انتقادی در رسانه

و علاقه پرسشی جامعه عمل میمطابق خواست  که شهروندان  است  این  استدلال  این  معنای  یعنی  و  کنند؛  گر 

 گو خواهند ساخت.  ها را پاسخمسوول، قطعا رسانه 

 محورهای بحث تولید برنامه .  4.2

باور دارد که    8آدرنوهای به منظور تقویت خرد انتقادی، یک ضرورت است.  وگومحور در رسانه های گفتبرنامه

پیام  مدرن،  نشر  یکسیستم  صورتهای  به  را  اطلاعاتی  می  وارونه سان  منتشر  جامعه  مردم   .کنددر  دیگر  امروز 

 
8Theodor W. Adorno  
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تا پروژه تر دوست هایی را بیش پرسند چه برنامهها از مردم میرسانه  .شوندشوند، سرگرم میسرکوب نمی ی داری 

نیاز دارد؛  نظام رسانه  (.1400)اصالتی،  سازی« خود را تکمیل سازند  »احمق تأمل علمی  به  افغانستان، کاملا  ای در 

که تاکنون به ندرت اتفاق افتاده است. بنابراین، لازم است که تحقیق در مورد ارتباطات راهبردی به عنوان  چیزی

ای که متاسفانه تا هنوز چنین نشده  ای شود؛ مسئله حرفه  9تیک موضوع در افغانستان معرفی و بربنیاد علوم ارتباطا

مند و متواتر به تحقیق عملی بفرستد  محور باشد و محصلان را به صورت هدفکار باید تحقیقی است. این عرصه

کنند، مورد بررسی هایی که از آن استفاده می های جدید، نشرات و تاثیرگذاری آنان را بر گروهها بتوانند رسانهتا آن

از طرف   (.1399، حمیدی)حمیدی و  ها شریک سازند کمی و کیفی قرار دهند و نتایج را با شهروندان و کارکنان رسانه

وگومحور های انتقادی و گفتهای افغانستان باعث شده است که برنامهای و مسلکی در رسانهدیگر نبود افراد حرفه

 جایگاه نداشته باشند. 

بایست  ها میاند. رسانهوگومحور بسیار ضعیف عمل کرده های گفتها در مجموع در ایجاد و تداوم برنامه رسانه

ی متفرق و پراکنده  ها در مورد مسایل بنیادین جامعه بحث کنند و جامعه های تولید کنند و در این نوع برنامهبرنامه

این رسالت در رسانه اما  کنند،  نزدیک  قرارداد اجتماعی جدید  به  یا دسترا  فراموش  به ها  به آن  طور جدی کم 

دهند ای و نهادهای اکادمیک که دانش ژورنالیزم را آموزش می پرداخته نشده است. این مسوولیت نهادهای رسانه

عمیقا  های را تولید کنند کهطور مشترک کار کنند تا زمینه را برای یک تغییر بنیادی در جامعه آماده کنند و برنامه به

 های جامعه در ارتباط باشند. با چالش

 کاری با نهادهای آموزشیهم .  4.3

ی بیش از حد بر تکرار اطلاعات و یادگیری تکیه  -های نامناسب نظام آموزشی، در فرایند یاددهییکی از عادت

پسند و  کرد اش جامعهجوی موفق کسی است که رفتار و عملباشد. از این منظر، دانش ها در حافظه می انباشتن آن 

ی بالای کسب کند. این فرایند یادگیری است که برای حفظ سیستم موجود و بازسازی بینی باشد و نمره قابل پیش 

ی این فرایند، از بین  باشد. نتیجهگو میریزی شده و نیازهای ثابت و مشخصی را پاسخی متداول زندگی، طرحشیوه 

بر  (.  4:  1395کاران،  گری، خلاقیت و نوآوری است ) منصوری و همی کنجکاوی، کاوش، چالش رفتن روحیه 

ضرورت می های  اساس  سر  به  آن  در  که  کانونعصری  خبرنگاری بریم،  است  لازم  خبرنگاران،  آموزش  های 

آموزشی آینده دولتی  و  نهادهای خصوصی  گیرند.  درنظر  دانش  این  آموزش  نوین  انداز  عنوان چشم  به  را  پژوه 

ای و عملی خبرنگاری را با فراهم کردن امکانات و تسهیلات مهیا  های حرفهی آموزشمسوولیت دارند که زمینه

سازند و خبرنگارانی را به جامعه تسلیم کنند که از حقوق، اهمیت، وظایف و نقش خبرنگار در این جامعه آگاهی  

باشند   داشته  آینده   (. 1393)مصباح،  کافی  ضرورت خبرنگاری  و  امکانات  درنظر  پژوه تمام  را  رسانه  و  جامعه  های 

ی بحث و گفتمان  توانند زمینه پژوه باشند، می موزش ژورنالیزم آیندهکه نهادهای آموزشی متمرکز به آ گیرد. زمانیمی

 های مختلف جامعه را آگاه کنند. ها و لایه انتقادی را در جامعه ترویج کنند و تمام ساختار 
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 های مستقل حمایت از رسانه .  4.4

ها وابستگی سیاسی و اقتصادی  جا که این رسانهکنند. از آن ای در جامعه ایفا می های آزاد نقش مهم و سازنده رسانه

های جامعه را  ها و نابسامانی توانند آزادانه ناهنجاریکم کمتر دارند، میبه نهادها یا افراد مشخص ندارند، یا دست

های مستقل وجود ی تغییر را فراهم سازند. هرچند بر اساس مدل پروپاگندای نوام چامسکی، رسانهنقد کرده و زمینه

وجود آورند و جامعه را  اند جریان قوی فکری و انتقادی را بههای را مثال داد که توانستهتوان رسانهندارد، ولی می

تا زمانی  پیدا کنند. این یک واقعیت است  به اهداف خود دست  قل در جامعه  های مستکه رسانهکمک کنند که 

ها یکی از  رسانه  10شود. به سخن هابرماسوگوی سازنده فراهم نمیوجود نداشته باشند، زمینه برای نقد و گفت

ی مسایل اجتماعی، سیاسی و  ی عمومی هستند؛ یعنی فضای که مردم بتوانند درباره ابزارهای اصلی ایجاد حوزه

طرف منتشر کنند تا مردم طور عادلانه و بی ها اطلاعات، اخبار و نظرات مردم را به وگو کنند. رسانهعمومی گفت

ی تلویزیونی اطلاعات  طور نمونه، اگر یک شبکهبتوانند آگاهانه تصمیم بگیرند و در مسایل جامعه مشارکت کنند. به

باعث می  کار  این  کنند،  منتشر  یا صلح  و  را در مورد مسایل محیط زیست، جنگ  که مردم درباره دقیق  ی شود 

ی چه اقداماتی را انجام خواهند داد. از طرف دیگر، مردم نیز  موضوع بحث کنند و از دولت بخواهند که در زمینه 

درستمی کهتوانند  بگیرند  تصمیم  زمانی  تر  کنند.  باید  رسانهچه  و  که  مخدوش  اطلاعات  هستند،  وابسته  ها 

گیرند و دهند و مردم نیز بر اساس این اطلاعات مخدوش تصمیم می شده را معمولا به جامعه تحویل میتحریف

ی تعاملی با شهروندان های مستقل در یک رابطه باری به جامعه داشته باشند. بنابراین، رسانهتوانند نتایج زیان این می

 کنند.ها را درک میکنند و نیازهای آن کار می

 گیری  نتیجه

باید ها  های دیداری امری مهم و جدی است. رسانهدهند که خرد انتقادی در رسانه های این تحقیق نشان می یافته

برای گفت  را  توسعهزمینه  فراهم نمایند. آنوگو جهت  فرهنگی  و  یافته ی اجتماعی  که  نشان  چه  تحقیق  این  های 

تر روی اتفاقات و حوادث روزمره متمرکز  های دیداری در افغانستان فاقد خرد انتقادی بوده و بیشدهند، رسانهمی

اند، به این امر مهم های دیداری نتوانستهکه رسانهاند. اینتر به مسایل عمیق و بنیادی جامعه پرداخته بودند و نیز کم

نیاز رسانه و  ترین دلیل است که ای مهمبود یا فقدان افراد حرفهبپردازند دلایل زیاد وجود داشته است. نخست، کم

ای دلیل دیگری  کنند. دوم، سواد رسانه ها را مدیریت می رسانه  ای فعالیت شود و افراد غیر حرفهجامعه تامین نمی 

رسانه در  انتقادی  خرد  موجودیت  عدم  رسانه بر  مخاطبان  یعنی  است.  مطرح  افغانستان  بیش های  اوقات ها  تر 

ها هرگز در یک  کنند. آن ها سپری می های خارجی، اخبار و اطلاعات روزمره و سرگرمیشان را با سریال فراغت

چیز را به نوعی پذیرفته است. سوم،  ها، پرسش نکرده است و همه های دیداری رسانهی تعاملی، در مورد برنامهرابطه

ها رزش محور بسته است. اوگوی موثر و نتیجه سانسورهای غیرقانونی عامل دیگری است که زمینه را برای یک گفت 

ها به  های قانونی همواره محدودکننده بوده و نگذاشته است که رسانهچنان محدودیتهای فرهنگی و هم و سنت 

ها ناگزیر  تر داشته باشند و هرگونه تلاش برای آزاد اندیشی یا تعمق معمولا مردود بوده و رسانهمسایل نگاه عمیق 

برنامه  موجود  وضعیت  مطابق  که  نشرابودند  افغانستان،  تیهای  آموزشی  نظام  چهارم،  نمایند.  تنظیم  را  شان 
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که خلاقانه فکر کنند. نظام آموزشی مبتنی بر تفکر  چیز را باید به حافظه بسپارد و نه این محور بوده و همه حافظه

ها شده است. پنجم،  رسانه هایای شدن برنامههای فکری و کلیشه انتقادی وجود ندارد و این امر باعث محدودیت

ها باتوجه به منافع  توانند زمینه را برای خرد انتقادی محدود نمایند؛ یعنی رسانه ی دیگری است که میتبلیغات نکته 

تر محتوای های بزرگ کار کنند و بیش ها، تلاش کرده است که هماهنگ با نهادهای دولتی و شرکتو  مصلحت

 گیری درست، بسته است. کرده است و زمینه را برای تغییر و تصمیم تبلیغاتی یا محتوای مخدوش را منتشر

ها بسیار کم وجود  های افغانستان وجود ندارد، اگر در بعضی رسانه توان گفت که خرد انتقادی در رسانه در نتیجه می 

تر  های دیداری بیشو انتقادی فراهم نمایند. رسانه ها نتوانسته است که زمینه را برای گفتمان کلاندارد و این برنامه

 اند. ها برای مخاطبان بوده متمرکز بر رویدادها و حوادث روزمره، پخش سریال و سرگرمی

ای کشور بگشاییم، چند نکته باید درنظر گرفته شود وگو مفید را در فضای رسانهبرای این که بتوانیم باب یک گفت

کم محققان در آینده به آن توجه مبذول دارند. اول، سیستم آموزشی نقش منحصر در تربیت نیروی  و یا دست 

ی  ویژه با نهادهای تحصیلی در زمینه ای باید با نهادهای آموزشی و به انسانی متخصص و منتقد دارد. نهادهای رسانه

های لازم ارایه نمایند.  حال مشورتکاری و هماهنگی لازم ایجاد نموده و در عین تقویت سیستم آموزشی موثر، هم 

نهادهای آموزشی و رسانه بهدوم،  انتقادی را در سراسر جامعه گسترش  ای  طور مشترک تلاش نمایند که آگاهی 

ای، افزایش داده شوند. چهارم، محققان تلاش  های رسانهای شهروندان با استفاده از برنامه م، سواد رسانه دهند. سو 

اطلاعات لازم حاصل گردد. پنجم،   های تخصصی تولید نمایند تا در زمینه تر متننمایند در مورد خرد انتقادی بیش

های کاربردی و موثر را با مشورتهای افراد مجرب و نهادهای اکادمیک، طراحی نموده  ها تلاش نمایند، برنامهرسانه

 وگوی سالم در کشور فراهم نمایند.  و زمینه را برای گفت

 منابع
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