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Abstract 

In the contemporary world, universities and the media are recognized 

as two influential institutions that play a pivotal role in the production, 

dissemination, and reproduction of knowledge and public awareness. 

Accordingly, understanding the nature of the relationship between 

these two institutions and the dynamics of their mutual influence is of 

considerable importance. A constructive relationship between 

universities and the media can enhance the quality of knowledge 

production, strengthen public awareness, improve the identification of 

societal needs and priorities, and facilitate social and national 

development.  Despite this significance, the relationship between 

universities and the media in Afghanistan has been marked by 

numerous challenges and has yet to evolve into a meaningful and 

effective partnership grounded in mutual needs and shared objectives. 

This article examines the role of universities in shaping media 

discourse in Afghanistan and seeks to answer the following research 

question: How can the role of universities in guiding and strengthening 

the country's media discourse be enhanced?  This study employs a 

descriptive-analytical research design, with data collected and 

analyzed through a comprehensive review of relevant literature and 

documentary sources. The findings indicate that the relationship 

between universities and the media in Afghanistan is weak, unstable, 

and lacks a coherent institutional framework. This situation has 

contributed to the production of superficial media content with limited 

scientific grounding, inadequate understanding of audience needs, 

reduced media capacity to promote social cohesion, and an inability to 

construct inclusive national media narratives. Furthermore, 

universities themselves face significant challenges due to limited 

engagement with society and insufficient understanding of its actual 

needs, which restricts their ability to address the scientific and 

professional challenges of society and respond effectively to labor 

market demands.  The findings further reveal that universities in 

Afghanistan have not played an effective or influential role in 

producing and guiding media discourse. This institutional weakness 

has contributed to discursive fragmentation and diminished social 

cohesion. 

Keywords: Afghanistan, Development, University, Media, 

Technology, Media Discourse 

 ۱روح الله فرهمند

 یکیده  

کننده  در جهان معاصر، پوهنتون و رسانه به عنوان دو نهاد اثرگذار و تعیین

کنند.  در تولید، انتشار و بازتولید دانش و آگاهی عمومی، نقش مهم ایفا می

ثیر  أرو، شناخت و تبیین ماهیت رابطه میان این دو نهاد و یگونگی تاز این

توانند در  حایز اهمیت است. ارتباط معنادار میان این دو نهاد می ،متقابل

ارتقای کیفیت تولید دانش، تقویت آگاهی عمومی، شناسایی بهتر نیازها 

های جامعه و تسهیل فرآیند توسعه، کمک کنند.  باوجود این،  و اولویت

های زیادی  ها و بحثرابطه میان پوهنتون و رسانه در افغانستان با یالش 

مبتنی بر نیازهای   ثرؤممعنادار و    یمواجه بوده است و تا اکنون یک رابطه 

ها  متقابل میان این دو نهاد شکل نگرفته است. این مقاله نقش پوهنتون

ای در افغانستان مورد بررسی قرار داده های رسانهرا در هدایت گفتمان 

می یگونه  که  است  پرسش  این  به  پاسخ  دنبال  به  و  نقش  است  توان 

ارتقا داد.    ای کشورهای رسانه ها را در هدایت و تقویت گفتمان پوهنتون

های آن تحلیلی انجام شده و داده -با استفاده از روش توصیفی این تحقیق

های یافته  ای گردآوری و تحلیل شده است.خانهکتاب  یاز طریق مطالعه

ضعیف،   ؛که ارتباط میان پوهنتون و رسانه در افغانستان  دادتحقیق نشان  

ناپایدار و فاقد یاریوب منسجم است. این وضعیت موجب تولید محتوای  

کم رسانه پشتوانهای  فاقد  و  نیازهای    یعمق  شناخت  در  ضعف  علمی، 

ها در ایجاد انسجام اجتماعی و ناتوانی در  مخاطبان، کاهش ظرفیت رسانه 

روایتشکل به  دیگر،  دهی  سوی  از  است.  شده  ملی  و  فراگیر  های 

از  پوهنتون ناکافی  شناخت  و  جامعه  با  محدود  ارتباط  دلیل  به  نیز  ها 

پاسخ  آن، در  ای جامعه و  ل علمی و حرفهیگویی به مسانیازهای واقعی 

نتایج تحقیق نشان    .اندینین درک نیازهای بازار کار با یالش مواجههم 

پوهنتونمی که  گفتماندهد  هدایت  و  تولید  در  افغانستان  های  های 

مرسانه نقش  نکرده وای  ایفا  را  کارآمدی  و  پراکندگی  زمینهو    ثر  ساز 

 گفتمانی و کاهش انسجام اجتماعی شده است.  
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 دمه مق 

کاری  پوهنتون و رسانه نقش مهم در جوامع امروز دارند. هردو به نوعی مرجع اند. تعامل و هم

آگاهی، دانش، گسترش  تولید  برای  را  زمینه  مرجع،  دو  این  میان  توسعه    سازنده  و  عقلانیت 

کند. دانش و گفتمان که در نتیجه مشارکت مشترک پوهنتون و رسانه تولید و ترویج  تسهیل می 

رابطه شوند، می  باشند. در جهان معاصر،  توانند موثریت و کارآمدی شایانی در جامعه داشته 

نمی  تنهایی  به  نهادی  هیچ  و  است  وابسته  حال  عین  در  و  پیچیده  بسیار  نهادها  تواند میان 

ی رسانه و پوهنتون نیز از این قماش اند. برای  مستقلانه سامان دهد. رابطهشان را  هایفعالیت 

کند و برای ترویج این دانش به رسانه ضرورت توان گفت: پوهنتون دانش تولید می نمونه می 

اگر رسانه در ترویج دانش هم نکند، پس پوهنتون نمی دارد و  تواند به هدف مورد نظر کاری 

ها ضرورت به ها نیز صادق است. رسانه دست پیدا کند. در مقابل، این وابستگی در مورد رسانه 

شود. پس محتوا، گفتمان و منابع انسانی متخصص دارند که از طرف نهادهای علمی تامین می 

ی عقلانیت، آگاهی  رابطه میان این دو نهاد، مهم و الزامی است. اگر این رابطه و مشارکت بر پایه

 باشد، کارآمد و موثر است.  ی جامعهو به هدف توسعه

پوهنتون مقاله  نقش  که  است  تلاش  در  حاضر  گفتمان ی  هدایت  در  را  رسانه ها  در های  ای 

است که پوهنتون  این  ای در های رسانه ها در هدایت گفتمان افغانستان توضیح دهد. پرسش 

دهند که ی نویسنده نشان می افغانستان یه نقش داشته است؟ مطالعات ادبیات تحقیق و تجربه 

گفتمانپوهنتون هدایت  در  رسانهها  شکل  های  به  رابطه  این  حتی  و  کرده  عمل  ضعیف  ای 

  ، ساختارمند و معطوف به هدف، هنوز شکل نگرفته است. این نقش منفعل و با مشارکت ضعیف

نیازها،  این  نشود و مطابق  فهم  و  به خوبی درک  بازار،  و  نیازهای رسانه  باعث شده است که 

ی  کاری میان این دو نهاد حتی در حیطهها تعریف نشوند. مشارکت و همدرسی و اولویت   یبرنامه 

های  توانند گفتمان ها هم به تنهایی نمی ها نیامده است. از طرف دیگر، رسانه رسالت پوهنتون 

ی علمی و فنی ها ضرورت به پشتوانه کلان و کارآمدی را تولید و هدایت کنند؛ یون گفتمان 

تر متأثر از  ها بیشها، پیشتیبانی شوند. فعالیت و محتوای رسانه دارند که اصولا توسط پوهنتون

برنامه محور  بر  آنان  اند. محتوای  روزمره  و  فاقد های سطحی، مخاطب فضای عمومی  و  پسند 

محور  ها، باعث آگاهی عمومی و خلق نگرش توسعهعلمی تمرکز دارند. این نوع برنامه   یانه پشتو

 شوند. نمی 



 

 

۳ 

 یــهنامفصل
 رنا تحقیقی – یمـلـع

 

  ۱ یمارهـش، ۱۰یدوره

 

 هـ.ش۱۴۰۵  بهار
 

 

   
 

ون
نت
وه

پ
ان

تم
گف

 و 
ها

انه
رس

ی 
ها

ان
ست

غان
 اف

در
ی 

ا
 

پوهنتون  گفتمان ضعف  هدایت  در  رسانه ها  میهای  عوامل  ای،  باشند.    گوناگون تواند  داشته 

یافته، طور درست جا نیفتاده است. در کشورهای توسعهنخست، پوهنتون و نقش آن در جامعه به

اندازی نماید و جامعه های موثر و کلان را راه تواند گفتمان گر است؛ میپوهنتون در جامعه کنش

را به سوی آن هدایت کند، اما این نقش در افغانستان به دلیل عدم نهادینه شدن نقش نهاد  

به درستی انجام نشده است. تولید گفتمان و ترویج آن، رسالت مشترک این دو نهاد   ، پوهنتون

در افغانستان در انتقال دانش مدرن، ضعیف   هاتوان گفت که پوهنتون است. دوم، با احتیاط می 

کرده  آن عمل  را  علم  نتوانستند   اکثریت اند.  انتقال دهند؛ یون  است،  تولید شده  که  طوری 

پوهنتون  از  که  می   هامحصلان  نمی فارغ  به شوند،  و  کاری  محیط  در  سازمان توانند  های  ویژه 

نقش رسانه  پشتوانه ای  یک  با  کنند.  گفتمان آفرینی  ینینی،  این  ضعیف  علمی  در  ی  و  سازی 

کم به تنهایی امکان  شود یا دست طور موثر انجام نمی حال انتقال درست آن به مخاطب، به عین

های توانند به معنی واقعی کلمه خودش باشد یا فعالیتها نمی آن دشوار است. سوم، پوهنتون

ها در اختیار یا تسخیر فضای فرهنگی و  ی مستقلانه انجام دهند. پوهنتون گونه اش را به علمی

؛ دنمطابق این نظم و هنجارها کار کن  اند ها ناگزیر  ی قدرت قرار دارند. پوهنتون ارزشی و رابطه 

تشخیص دهند که مصلحت جامعه ییست و این مصلحت در هر صورت، باید درنظر ینین  هم

تواند کار ها یک امر دشوار است. این نهاد زمانی می گرفته شود. در ینین حالت، تولید گفتمان 

ها  و واقعیت علمی را نسبت به هرییزی اولویت دهند و حتی اگر در تناقض با کند که یافته 

نظم جامعه باشند. یهارم، پوهنتون و رسانه  شاید هردو تا اکنون متوجه نشده است که یگونه 

ای و پوهنتونی در افغانستان یک  ی رسانه باهم کار کنند و هماهنگی ایجاد کنند. یون تجربه 

تر ضرورت ی معنادار و قابل اعتماد، به زمان بیش امر جدید و متأخر است و برای یک رابطه 

 دارد.  

بار در افغانستان کار شده است و از این جهت  نخستین وری است که این موضوع برای آ قابل یاد

های این تحقیق ی از منابع داخلی است و اکثریت داده تحقیق ی  ی ضعیف پشینهدارای پشتوانه 

بهاره عبیدی و میر کمال فرهادی   ، شده است. برای نمونه  و تحلیل آوریاز منابع خارجی جمع 

ها با محیط پرداخته  ( در مورد ضعف ساختاری پوهنتون و عدم ارتباط پوهنتون۱۳۹۶و    ۱۳۹۲)

ی پوهنتون و رسانه و یا نقش متقابل، توضیح  طور مستقل در مورد رابطه است. این منابع به 

های ها در هدایت گفتمان نداده است. در ینین حالت، ضرورت به پرداختن به نقش پوهنتون
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دهد که با  ای توضیح می( در مقاله۲۰۱۳)  1مایکل گرش   ی متقابل، وجود دارد.ی یا رابطهرسانه 

ها ها و رسانهتغییرات تکنولو یکی و پدیدآوری محیط جدید، ضرورت به ارتباط میان پوهنتون

ها دارند که با پوهنتون هماهنگی ایجاد کنند، تر روی روابط عمومی سازمان ست. او تاکید بیش ا

ها، پرداخته نشده  ها بر رسانهطور مشخص در مورد نقش و تأثیر پوهنتوناما در این مقاله به 

از شاپمان ) نقل  به  اکادمیک پوهنتون۱۹۹۳است. سارا خرسند  آزادی  بر  از تأثیر دولت  ها،  ( 

گردد و اعمال ها میعلمی در پوهنتون  افتکند که اقتدارگرایی باعث  پرداخته است. او بیان می 

کنند و در خدمت قدرت  اش خلع می ی اصلیها را از وظیفه این نوع خاص از سیاست، پوهنتون

ای نشده ی پوهنتون و رسانه اشارهی مشخص در مورد رابطهگونه آورند. در این مقاله به در می

 کند. است. در این صورت، ضرورت یک تحقیق علمی مستقل را تقویت می 

 یاریوب نظری   .1

او  میشل فوکو استفاده شده است.    «گفتمان»  یبرای توضیح بهتر مفاهیم این تحقیق از نظریه

ها، مفاهیم،  گفتمان به مجموعه ارزش   فوکو،کرده است. از نظر    طرح  ۱۹۷۵این نظریه را در سال  

شود. از نظر زمانی مشخص گفته می  یخاص در یک دوره  یقواعد و اصطلاحاتی در یک زمینه 

ها  گفتمان تنها انتقال و بیان این مفاهیم نیست بلکه یگونگی ساخت آن است. این گفتمان  ، او

کنند که یگونه فکر شود و یه گفته شود. در این صورت،  زمانی، مشخص می   یدر یک دوره 

های مختلف باتوجه به ها در زمانکاری رسانه های افغانستان به همضرورت است که پوهنتون

ها باید جامعه را مسیر و جهت دهند. در  گفتمان تولید کنند و این گفتمان   یضرورت جامعه 

کند که گفتمان بیان می   «کاربردیات  گام در تحقیقهفت »حسین سلیمی در کتاب    ، این زمینه

در ادبیات علوم اجتماعی جدید به ساختار معنایی پدید آمده در یک محیط اجتماعی تاریخی 

قالباطلاق می  زبانی جلوه شود که در  و کلیه هویت های  اندیشه گر شده  و  های  ها و کنشها 

بدان  و  دربرگرفته  را  معنی میبشری  زندگی  ها  معنایی  مبنا ساختار  این  در  گفتمان  بخشند. 

(.  ۲۳۳:  ۱۳۹۸)سلیمی،    یابدییز در درون آن شکل گرفته و هویت میاجتماعی است و همه

کند که گفتمان عبارت از نظامی است که درک ما را  ای بیان می زاده در مقالهینان صالحیهم

مندی به  های منظم و قانونفوکو گفتمان را اشاره به روال   ، به باور او  دهند.از واقعیت شکل می 

های ها و ساختارهای نانوشتهیعنی قانون   ؛ ها هستندشماری از گزاره   یکننده برد که تبیین کار می

آورند. در تعریف و معنای گفتمان دو مفهوم اساسی های خاصی را پدید می ها و گزاره که کلام 

( و به همین ترتیب امیرپور و روضاتیان، در ۸:  ۱۳۹۰زاده،  ) صالحی  حکم و طرد  :وجود دارد

             
1 Michael Grosch 
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دهد که گفتمان فرآیندی ارتباطی است که در دو یاریوب اتفاق  ای دیگری توضیح میمقاله 

کند های گفتاری که گوینده برای شنونده بازگو میافتد؛ یاریوب زبانی که عبارت از جملهمی

گفتمان رخداد کلامی  »  فرستد؛ در نتیجه، و یاریوب نوشتاری که نویسنده برای خواننده می 

)امیرپور و    است که از یند عنصر تشکیل شده است: فرستنده، گیرنده، پیام یا موضوع و هدف

 (.  ۶: ۱۳۹۷روضاتیان، 

ها و یاریوب فکری است ها، مفاهیم، روایت ای عبارت از ارزشهای رسانه به این ترتیب، گفتمان 

 یدهندهها تنها انتقال پردازد. در این حالت، رسانهها به انتقال، تفسیر و توضیح آن میکه رسانه

های مختلف بازنمایی کنند.  توانند آن را به شکل شود بلکه می صرف اطاعات درنظر گرفته نمی 

ها به شکل  ها را کمک کنند تا این مفاهیم و گفتمانتوانند رسانه ها مییند، پوهنتونآدر این فر

ثیر آن بر نهاد رسانه از این جهت، موثر و  أبهتر تفسیر و انتقال پیدا کنند. نقش پوهنتون یا ت

طور هماهنگ کار کنند شود. این ساختارهای ارتباطی از دید فوکو، باید بهکارآمد پنداشته می 

ها از کمبود نیروی انسانی  دهد که رسانهن میها نشاهای جدید را شکل بدهند. یافته و گفتمان 

سازد. بنابراین، این سازی را به تنهایی دشوار می برد و این امر روند گفتمان متخصص رنج می 

توضیح می نظری  یا کنشدهد که یگونه میمدل  از توان سازنده  را  عمومی  و درک  بود  گر 

دوره واقعیت  یک  در  را  شکل  یها  پس  داد.  شکل  واقعیتزمانی،  از  عمومی  درک  با دهی  ها، 

 شود. تر و بارورتر می ها غنیمشارکت پوهنتون 

 ای   های رسانه دهی به گفتمان ها در شکل بررسی جایگاه پوهنتون  .2

به پوهنتون شکل  ها  در  اساسی  نقشی  نخبگان،  تربیت  و  دانش  تولید  نهادهای  دهی عنوان 

ساز تولید محتوای  و رسانه، زمینه   تحقیقثر میان آموزش،  وای دارند. تعامل مهای رسانه گفتمان 

 شود. محور میعلمی، انتقادی و توسعه 

مطهرنیا باور دارد که رسالت   :ها ثیرگذاری بر رسانه أ نقش سنتی پوهنتون در تولید دانش و ت  .2.1

او    .دنتری دارتر و بیش افراد نیست بلکه مسوولیت جدی   تمراکز علمی، تنها آموزش و تربی

بیان می در مقاله نباید پوهنتون  یکند که وظیفه ای  افراد تحصیل کرده نیست و  ها تولید 

به    های استقرار یافته و تصدیق شدهخود را منحصرا مصروف انتقال دانش   ها و اهتمامتلاش

های تحقیق و تفوق بر رود که با به کار بردن تکنیک از پوهنتون انتظار می  .دیگران سازند 

اولویتی اولویتی  -آموزش از منظر هویتی و  های مهم نو و  دانش   -نه از دیدگاه فرآیندی و 

بوم خویش را فراهم های تاریخی زیست متناسب با نیازهای فضاها و زمانه   یتفکرات درخشنده 
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های در حال توسعه آن است که به صورت مراکز تحقیق  ترین کار پوهنتون سازد. ضروری 

تا:  )مطهرنیا، بی   رار گیردق  یر در خدمت تحقیققذعنوان یک اولویت انکارناپ  درآیند. آموزش به 

های علمی به انتقال  دهد، سازماننویسنده نشان می  یمل است و یا تجربهأیه قابل ت(.آن ۲۲

پردازش ذهن، اکتفا کرده است و یا نه   یصرف دانش و بدون درنظرداشت آموزش به مثابه

حال تاکید بر کمیت، باعث  . تمرکز و انتقال صرف بر دانش و در عینتحقیقتولید دانش و  

های درسی، کاهش پیدا کنند. فارغ شدگان نتوانند دانش نظری  شده است که موثریت برنامه 

ای، عملی سازند. از بسیاری جهات این یک آفت علمی  فرا گرفته شده را در محیط رسانه

ها یه بسا ناکارآمد، پر و تلنبار شود و امکان درک ها و تیوریاست که ذهن محصلان با نظریه

حال امکان کاربردی ساختن آن دشوار گردد. این امر باعث شده  درست از مفاهیم و در عین

   کاهش یابد.ها، است که محتوای کیفی رسانه

نگاری پوهنتون تدریس یه در روزنامه آن   که میانکند  ای بیان می در مقاله  1هیوم   به این ترتیب، 

(. Hume, 2007:16د )ای مورد نیاز است، تفاوت وجود داریه که به صورت حرفهشود و آن می

انتقادهای زیادی وجود دارد که پوهنتون و رسانه نتوانسته ارتباط موثر برقرار کنند. تیورهای و 

ای و مسلکی محصلان  در کارهای حرفه   ، دنشودر پوهنتون آموزش داده می   های که معمولاشیوه 

شان در پوهنتون آمستردام نشان  کاران و هم  2آنا شایوت هانسن   هاید. یافته نتر موثریت دارکم

رسانه به دلیل هنجارها و اهداف فرهنگی   هایها و متخصصرابطه بین پوهنتونی دهد که  می

آمیز باشد،  که موفقیت حال، زمانیتواند پیچیده و متضاد باشد. با این متفاوت این دو حوزه می

های مختلفی بروز توانند به روشها می. تنشواقع شودتواند برای هردو طرف بسیار مفید  می

ای اغلب  های رسانههای انتقادی در مورد شیوهاند که یگونه یافته اشاره کرده  هاکنند. محقق 

می  گرفته  تنادیده  حداقل  به  منجر  و  رویه أشوند  بر  آن ثیر  روزانه  میهای  همین ها  به  شوند. 

آوری  های جمعها از محققان به دلیل استخراج اطلاعات در شیوه رسانه   هایترتیب، متخصص

 ندتواکند. تنش دیگری می های موجود انتقاد می ها به جای مشارکتی یا عدم ارتباط با شیوه داده 

 به دلیل ظهور سوالات اخلاقی مربوط به تحقیق ایجاد شود. 

  کند که بیان می  (Land, 2013 - Siemens, 2004)ای دیگر مارش به نقل از  ینان در مقاله هم

او این    یدانش خبرنگاری در دنیای اطلاعات ضرورت به پیکربندی مجدد دارد. هدف از نوشته

             
1 Hume 
2 Anna Schjott Hansen 
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های دنیای رسانه را  توانند نیازمندی کنند نمیها تدریس میاست که دانش نظری که پوهنتون

هم سازند.  از  مرفوع  نقل  به  او  می  ( (Mensing, 2011ینان  پوهنتونادامه  که  باید دهد  ها 

. در دنیای اطلاعات، دانش،  Evans, 2014:10)های متفاوت را در محصلان تقویت نمایند ) مهارت

باشد. دانش  ورنالیزم نیز طور روز افزون در حال تحول و دگرگونی می ها بهها و یاریوبنظریه

نهادهای های است که همترین دانشثباتبی از  یکی   این دگرگونی قرار دارد.  واره در معرض 

های درسی و محتوای  ای اگر ناظر بر این تحولات نباشد و مطابق این شرایط، برنامهعلمی و رسانه

را تنظیم  کیفیت رسانه  بدون شک نمی نای  از  توانند همنمایند،  با تحولات حرکت کنند.  گام 

کاری و مشارکت سازنده را به منظور ای با درک این نوسانات، همرو، نهادهای علمی و رسانهاین 

 پاسخ مناسب به وضعیت، افزایش دهند. ییگونگی مقابله و ارایه 

تبیین گفتمان رسانه  .2.2 و  نخبگان پوهنتون: تعریف  نقش  و  فرآیند گفتمان رسانه   ای  ای 

ها و انتخاب، سازماندهی و توزیع پیام  یای است که نحوه های رسانه تولید، توزیع و تفسیر پیام

دهند و ای افکار عمومی را جهت میهای رسانهدهد. گفتمان ها شکل میدرک ما را از واقعیت 

وگوی  گوید، گفتای میدر تعریف گفتمان رسانه   1انی اوکفی   سازند. طوری کهجهان ما را می

به صورت گفتاری و یه  رسانه  بستر پخش، یه  از طریق یک  دارد که  اشاره  تعاملاتی  به  ای 

می  انجام  بیننده نوشتاری،  یا  شنونده  خواننده،  سوی  به  محتوا  گفتمان،  نوع  این  در  ای شود. 

جهت  میغیرحضوری  و Keeffee,2011:1)  شودگیری  کریمی  مجید  ترتیب،  همین  به   .)

های مختلف ساختاردهی کند که فوکو گفتمان را به شیوهکارانش به نقل از میرزایی نقل میهم

کند و گفتمان را محل تلاقی  های شناخت دانش یا عمل اجتماعی تعریف مییکی  از حوزه  و  

 (.۵تا: بی ) کریمی،  داندشناخت و قدرت می 

نیز در شکل  نخبگان پوهنتون  نقش  است. های رسانهدهی گفتمان از طرف دیگر  اساسی  ای 

ای از کند که نخبگان به عنوان گروه برگزیده اش  بیان میکارانهمان طوری که امیرخیل و هم

های برتر از بقیه افراد اجتماع هستند بر مسایل جامعه به  ها و توانایی جامعه که از نظر قابلیت 

ت یاعقبأشدت  توسعه  و  پیشرفت  که  طوری  هستند  گرو  ثیرگذار  در  جامعه  زوال  و  ماندگی 

ایننقش  واسطه می  نخبگان آفرینی  به  که  اند  بوده  مختلفی  جوامع   - سیاسی نخبگان یباشد. 

اند و در جوامعی نیز زوال و اجتماعی خود مراحل رشد و توسعه را در اندک زمانی طی کرده 

             
1 Anne O’Keeffe 
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همینعقب  در  باید  را  کشور  و  وجست  نخبگان ماندگی  محل  سبب  به  هم  دانشگاه،  کرد.  جو 

 یآینده  نخبگان  حوزهای مختلف و هم به سبب نقشی که در تربیت  در نخبگان جایگاه حضور

آن دارد ) امیرخیل    یثیرگذاری بر اوضاع جامعه و توسعهدترین نقش را در تبیش  ، جامعه دارد

 (. ۱۳۹۷:۱کاران، و هم

گفتمان  تولید  در  پوهنتونی  نخبگان  نقش  تردید،  رسانه بدون  عینهای  در  و  مهم  حال ای 

دهی افکار عمومی از  توانند در تولید و جهت کننده باشد. نخبگان پوهنتون می توانند تعیین می

رسانه  آن طریق  کنند.  بازی  نقش  توانها  و  آموزش  از  استفاده  با  مشورها  دهی،  تمندسازی، 

ای را های موثر رسانه توانند گفتمان وگوهای انتقادی میاندازی گفت دهی و از طریق راهآگاهی

و نخبگان پوهنتونی   هاشکل دهند. در جهان امروز، با بازاری شدن آموزش عالی،  نقش پوهنتون

روز  های درسی را بهها طور مداوم باید برنامه ای جدی شده است. این های رسانهدر تولید برنامه

ای کسب کنند. در غیر آن مطابق های رسانه ثریت فعالیت ؤنموده و شناخت کامل از بازار و م

تر قابل دستیابی  جلو کممحور و رو به های توسعهگفتمان   ینین. همگرددنیازها محتوا تولید نمی 

 است.   

 ای افغانستان ها در ایفای نقش در فضای رسانه تحلیل عوامل پوهنتون  .3

ای داشته است. سوال  های رسانهطوری که گفته شد، پوهنتون نقش ضعیف در هدایت گفتمان 

یرا این نقش  ای ییست؟ های رسانهها در ایجاد و هدایت گفتماناین است که ضعف پوهنتون

ای را هدایت کنند. در این های رسانهد گفتمان نتوانیگونه میها  ضعیف بوده است؟ پوهنتون

 ها پاسخ ارایه شوند. شود به این پرسشبخش تلاش می 

اش به کاراندکتر سید محمد میرکمالی و هم  : پوهنتون ضعف ساختاری و کمبود منابع   .3.1

بارتون کلارک، معتقد است   از  از   ، ساختار سازمانی پوهنتونکه  نقل  باید  یاریوبی است که 

آورد و از طرف دیگر، های گوناگون را فراهم می طرفی امکان عکس العمل سریع در برابر پدیده 

)میر کمالی و   شودهای مدیریتی سطوح بالای آن، حفظ می انسجام کلی پوهنتون توسط حلقه 

معنادار   ییک رابطه  که  تواند موثریت داشته باشد(. پوهنتون زمانی می ۹:  ۱۳۹۲فرهادی راد،  

باشد. آن  افغانستان مشاهده میبا محیط داشته  و رسانه  ، شودیه که در  فاقد یک   ، پوهنتون 

ها  ها فقط به آموزش تیورید. پوهنتوننکنپیوند ارگانیک است و نیازهای همدیگر را درک نمی

باتوجه  ای درک شود.  که نیازهای محیط رسانه بدون این ،  و  فارغ کردن محصل اکتفا کرده است

اتصال  اهمیت  فعالیتذپبه  تنیدگی  کاری مشترک های سازمانی، همیری عصر حاضر و درهم 
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های علمی و تبادل تجارب یک ضرورت میان این دو نهاد از طریق برگزاری سمینارها، نشست

های  امروزه نظریه  ، کندطوری که میرکمالی و فرهادی بیان می است و باید تقویت شود. همان

نظریه  قبیل  از  نوین  نظریه   یعلمی  و  نشان می   یآشوب  بیرونی  پیچیدگی،  دهند که محیط 

بینی و احتمالی است و پوهنتون به عنوان یک سازمان، پیچیده و ناپایدار است، غیر قابل پیش

 توان بر آن کنترل محدود داشت.  فقط می 

ها،  بنابراین، در طراحی ساختار مناسب برای سازمان پوهنتون، صرف توجه به اهداف و استراتژی

هدف    -نام محیط بیرونی، وارد معادله ساختارم است متغیر دیگری به ارسد و الزکافی به نظر نمی 

ها در محیطی پر از آشوب، پیچیدگی و تغییرات پوهنتون شود. در حقیقت، از طرفی پوهنتون 

فعالیت می به  انتظار میمداوم  از ساختار سازمانی  از طرف دیگر  و  رود که یاریوبی  پردازند 

بهینه  و  کنترل  هماهنگی،  برای  سیستممنسجم  فرسازی  و  آوردآها  فراهم  دانشگاه،    یندهای 

کمبود منابع پوهنتون نیز دال بر ضعف است.    ، طرف دیگر  (. از ۲:  ۱۳۹۲)میرکمالی و فرهادی،  

عوامل انسانی،   اند؛ سه منبع را به عنوان موانع پوهنتون مطرح کرده  ، کارانبهاره عبیدی و هم

 (.  ۷: ۱۳۹۶کاران، )بهاره عبیدی و هم عوامل غیر انسانی و موانع زیربنایی و راهبردی

ها، بر پیچیدگی و گره مشکلات افزوده است.  ظرفیت پایین و عدم حضور متخصصان در سازمان 

تر خود را نشان دادد.  له بیشئهای عظیم جمعیتی، این مسجایی هجابپسین،  از تحولات    پس

اطاق  و  مراکز  نبود  جمله  از  انسانی  غیر  از  عوامل  محصلان  عملی  کارهای  برای  مجهز  های 

سازمانیالش در  که  است  دیگر  رسانههای  و  علمی  بهای  است.  داشته  وجود  نمونهای  ، رای 

کهسازمان  عرصه   های  در  علمی  می   یخدمات  ارایه  برای    ، کند ورنالیزم  مجهز  مراکز  فاقد 

و  های بازار نیست  های که دارند نیز متناسب با نیازمندی کاربردی است. آن -های عملیفعالیت 

برین، توانند دانش مسلکی را به شکل فنی و کاربردی فرا گیرند. بنادر ینین حالت محصلان نمی

ضرورت به زیربناهای قوی است. اگر این ضرورت    ابرای خدمات علمی با کیفیت  و کارآمد الزام

 شود.  تامین شود، انتقال دانش به سهولت انجام می 

کاری و تعامل طور که بیان شد که همهمان   عدم ارتباط نهادینه میان پوهنتون و رسانه: .3.2

های  ای در کشور ضعیف بوده است . رسالت سازمان های علمی و رسانه سازنده میان سازمان 

ها،  خدمات علمی بوده است که بر اساس شناخت و درک این سازمان   یعلمی، متمرکز بر ارایه 

طور اساسی مورد بررسی های بیرونی به که نیازهای محیط و واقعیت پدید آمده است. بدون این 

کاری متقابل شود که ضرورت همزمانی معنادار می  یو حلاجی قرار گرفته باشد. اساسا رابطه
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کند که به شکل سنتی، تمرکز تحقیقات و مطالعات  بیان می   1مائولیدیا  درک و شناخته شود.

توسعه بر  روشی  برنامه   یآموزشی  دانش درسی،  نتایج  و  تدریس  با های  است.  بوده  آموزان 

ثر و روابط عمومی را در حداکثر وهای ارتباطی محال، این مسیر جدید اهمیت استراتژیاین 

م تأثیر  می وکردن  رسمیت  به  آموزشی  مسسات  به  امر  این  آموزشی کمک  وشناسد.  سسات 

ها را جذب کنند، ذینفعان را درگیر آموزان و حمایت کند تا تصویر مثبتی بسازند، دانش می

اقدام  نمایند، بحران  نفع آموزش  به  به ، همشودها را مدیریت کنند،  ترویج دهند و  کاری را 

سرمایه  با  شوند.  سازگار  تغییر  حال  در  منیازهای  ارتباطات  در  عمومی، ؤگذاری  روابط  و  ثر 

شان در  موریتاثیر، شهرت و موفقیت کلی خود را در تحقق مأتوانند تسسات آموزشی می وم

آماده  یه یارا و  کیفیت  با  دانش آموزش  یالشسازی  برای  دهند آموزان  افزایش  آینده    های 

(Maulidia, 2023: 3 & Sanjani .) 

کردن    هباید به منظور برآوردهای آموزشی می دهد که سازمان های این تحقیق نشان می یافته  

جانبه  کاری داشته باشند. آموزش یکیا تامین موثریت آموزشی با نهادهای بیرونی ارتباط و هم

از موثریت برنامه بدون درنظرداشت واقعیت  بازار،  طوری که  کاهد. همان های آموزشی می های 

های دیجیتال در آموزش عالی منجر سریع و فراگیر رسانه  یکند؛ توسعهبیان می   مایمل گرش

ها  ثیرگذاری بر رفتار یادگیری آن اینین تبه تغییرات مداوم در محیط یادگیری محصلان و هم 

های محصلان  ها را به درک و تحلیل جامع الگوهای استفاده از رسانه شود. این امر پوهنتونمی

ها برای یادگیری تنها شامل یادگیری الکترونیکی نیست، بلکه کند. استفاده از رسانه ملزم می

شود. این ها، یه الکترونیکی و یه یاپی، نیز میهای متنی و سایر رسانهشامل استفاده از رسانه 

رسانه به  تنها  اسموضوع  توسط  که  مییارا  تادانهایی  نمی ه  محدود  شامل شود،  بلکه  شود، 

  کنند ها استفاده میهایی است که محصلان برای یادگیری خودمحور و غیررسمی از آن رسانه 

(Grosch, 2013: 1 .) 

های امروز محیط بسیار پویا داشته و در معرض تغییر و دگرگونی مداوم  از طرف دیگر، رسانه 

ها باید شناخته و درک شوند و محصلان مطابق توسط پوهنتون  اقرار دارند. این تغییرات الزام

زاده و سعید ابراهیمی به نقل از طوری که محمد مهدی این تغییرات آموزش داده شوند. همان 

ن وفیجهانی وب، تل  یکند که انترنت یا شبکه ( بیان می ۱۳۷۷)  ( و امانویل کاستلز۱۳۸۴داتن )

             
1 Maulidia 
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اطلاعـات و ارتباطـات نوین هر   یهـایورآاز دیگر فن یهمراه، تلویزیون دیجیتال و شمار زیاد

معبر برا  یروز  می  یجدید  ما  ارتباطات  و  آموختن  کار،  زندگی،  رسم  و  راه  گشایند.  تحول 

واسطه   یطوربـه به  فن   یکه  این  افزون  روز  و تحول ی ورآرشد  تغییر  آن،  از  وآثار حاصل  ها 

انکارناپ واقعیتـی  بـه  ترتیب  ذدایمی،  همین  به  و  است  شده  تبدیل  اجتماعی  حیات  در  یر 

را فراهم آورده که افراد و    یاشبکه   یارتباطات امکان ظهور جامعه  اطلاعـات و  یهـاآوری فن

تـازه بخشیده و این امر نه تنها قواعد و قوانین   یهـاتازه، هویـت  یهاجوامع را در درون قالب 

ها، بلکه نگرش ما را نسبت به خود، دیگران و جهان تغییر  حاکم بر ارتباط و تعامل بین انسان

است لحظه۲:  ۱۳۹۲زاده،  )مهدی   داده  تغییرات  باتوجه  حوزه (.  پویایی  و  و  ای  معرفتی  های 

یر کرده  ذناپای و نهادهای علمی را جبران کاری میان نهادهای رسانه ، مشارکت و هم آوریفن

 است.  

سارا خرسند به نقل   سانسور، فشارهای سیاسی و نبود آزادی بیان در فضاهای پوهنتون: .3.3

مقاله۱۹۹۳)  از شاپمان اکادمیک  ا ( در  آزادی  بر  اصلی  اقتدار دولت تهدید  آورده است که  ی 

، محدودیت  گان پوهنتونینخبه ابراز عقاید    یگرانه درباره های سرکوبشود. شیوه محسوب می 

انتشار موضوعموضوع  یتحقیق درباره  منابع،  به  کاری  های خاص و همهای خاص، دسترسی 

بین  نمونه علمی  پوهنتون المللی،  بر  دولت  محدودیت  اعِمال  از  و هایی  خرسند  )سارا  هاست 

پوهنتون۶:  ۱۴۰۱کاران،  هم اگر  و (.  هنجارها  کنند.  فعالیت  نتوانند  کلمه  واقعی  معنی  به  ها 

یافتن به  صورت دست  ها و قواعد علمی، ارجحیت دهند، در اینهای جامعه را بر یافتهمصلحت 

کاران نیز یر نیست.کریمیان و همذپهای علمی، مصلحت های علمی دشوار است. واقعیت واقعیت 

آزادنکتاکید می استقلال علم  یند که بحث  بر فرحکومت  یثیر ماهیت سیاسأ، تیو  یند  آها 

یافته به علت  تر توسعهکم  یویژه کشورهااز کشورها به   یدر بسیار.  تولید اندیشه و دانش است

فضا بودن  اجتماع  یسیاس  یبسته  آزادانه   یورزاندیشه  یبرا   ی، مجالیو  بیان  پدید    یو  افکار 

ثیر أتحت ت  یعلم  یهای گذارها و سیاستآید. مشکل دیگر آن که در اغلب موارد، برنامه ی نم

  یی ها نتوانند در متن جریان اجرابرنامه   ، گرددیکند و این امر سبب میتغییر م  یتحولات سیاس

 یجامعه  ی انگیزگیتلاف منابع و بیخود ریشه بگیرند و نتایج آن به ثمر نشیند. این مساله، ا

ترین  خواهد داشت. از طرف دیگر، اعتماد متقابل بین پوهنتون و سیاست از مهم  ی را در پ  یعلم

از جمله   یجد  یاجتماع  یهاایجاد روابط سالم در جامعه است که نبودن آن، آسیب   یهامقوله 

  یهاو امید بستن قدرت  یمحور، افزایش روحیات تکی، تضعیف وفاق عمومیعدم استدلال گرای
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خواهد داشت. جیمز کلمن در این رابطه معتقد است افزایش اعتماد به نخبگان،   یرا در پ  یخارج

ها منجر شده و عدم اعتماد به نخبگان باعث به وجود به افزایش امکان بالقوه کنش اجتماعی آن

شود. مهاجرت مغزها  یدیگر منجر م  یتر به جایشود که به تفویض اعتماد بیشی م  یآمدن فشار

 (. ۲:  ۱۳۹۰کاران، )کریمیان و هم این عدم اعتماد است یمنف  یاز پیامدها ییک

بر آزادیهمین پیامدهای محدودیت و فشارهای سیاسی  اکادمیک را موارد طور خرسند  های 

ای، از خودبیگانگی علمی/فاصله  کاهش کیفیت آموزش، کاهش رسالت حرفه :  ذیل گفته است 

علمی،   ناهنجاری  رواج  دانشمند،  ناکارآمدی/منزوی شدن  احساس  دانشمندپروری،  از  گرفتن 

بی  کاهش رواج  استاد/  الگومحوری  نقش  کاهش  پوهنتون،  پوهنتون/کوچ  فضای  در  انگیزگی 

همذپجامعه و  )خرسند  دانشجو  می۲۵-۲۴:  ۱۴۰۱کاران،  یری  کل  در  گرفت، (.  نتیجه  توان 

ها به منظور کشف حقایق و پرورش ذهنی افراد مهم است و این حق باید استقلالیت پوهنتون 

ها وجود داشته باشند و این جریان سازنده، پوهنتون در    ی آزادوگوداده شود. اگر فضای گفت 

ساز تغییر تدریجی در جامعه و رسانه  دهند. این عمل زمینهمحصول خوب به جامعه تحویل می

واره باید ها و الگوی موجود همها، مدلخواهد بود. پوهنتون محل مناقشه و پرسش است. تیوری 

 ها خلاف وضعیت موجود باشد. اگر این الگوها و  ارزش یمحل بازبینی و بازنگری قرار گیرد حت

 ها در افغانستان و فقدان پیوند ارگانیک با نهادهای علمی رسانه  .4

ساز تحول و تغییر در جامعه توانند زمینه پوهنتون و رسانه با تعامل و مشارکت ارگانیک، می

شود. این تعامل باید بر مبنای شناخت و درک نیازهای متقابل، صورت گیرد. این امر اگر اتفاق 

و تحقیق آموزش  ارتقای کیفیت  باعث  آگاهی  می  بیافتد،  افزایش  باعث  از طرف دیگر  و  شود 

هنوز پوهنتون و رسانه   دهد که تاشود. مطالعات این تحقیق نشان میعمومی در جامعه  نیز می

تر مشاهده شده ، کمبرای نمونهکاری ایجاد کنند. در افغانستان نتوانسته یک بستر مشترک هم

های مشترکی را های مشترک میان این دو نهاد، برگزار شده باشد و یا کمپین است که نشست 

برای تولید و ترویج امری انجام داده باشد. این موضوع را خبرگزاری دانشجو به خوبی توضیح  

پوهنتون و نهاد رسانه دو نهاد حیاتی و مکمل برای تولید و نشر آگاهی هستند.  داده است که  

و رسانه به عنوان پل ارتباطی این دانش با جامعه،    تحقیقپوهنتون به عنوان مرکز تولید دانش و  

سهیم کشور  پیشرفت  و  رشد  مسیر  در  می  هردو  رسانه  عمومی اند.  با  دانش، تواند  سازی 

ها را به زبان ساده و قابل فهم به همه اقشار جامعه منتقل کند و  های علمی پوهنتونورد آدست 
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(.   ۱۴۰۴)خبرگزاری دانشجو،    وسیله نقش مهم در ارتقای سطح آگاهی عمومی ایفا نمایدبدین 

فرهنگی و   یباتوجه به این نکات که یاد شد، رابطه میان رسانه و پوهنتون به منظور توسعه

 ی باید یک رابطه   موضوع،   اجتماعی یک امر ضروری است. اصحاب رسانه و پوهنتون با درک این

رابطه  از  نمایند. هدف  ایجاد  نهاد  دو  این  میان  سازنده  و  که    یپویا  است  این  معنادار  و  پویا 

های درسی پوهنتون دهند؟ برنامهنهادهای رسانه باید بدانند که پوهنتون یگونه افراد را فارغ می

نظریه به  متکی  یا  است  یاریوببازارمحور  و  کمها  همینهای  جامعه،  در  کاربردی  طور تر 

رسانه  باید  خویش،  اجتماعی  عظیم  رسالت  به  باتوجه  نیز  تقویت  پوهنتون  و  ایجاد  در  را  ها 

علمی قوی برخوردار    یهای رسانه باید از پشتوانه های کلان ملی یاری رسانند. برنامه گفتمان 

 باشند. این نوع رابطه هم سازنده است و هم کارآمد. 

های مداوم و مشترکی کاریکند، رسانه و پوهنتون باید همای بیان میطوری که نوری در مقاله 

دیگر داشته باشند، اگر رسالت خبرنگار تولید خبر،  تولید دانش و ایجاد آگاهی با یک   یدر عرصه

بخشی، ارتقاء دانایی و انتشار آگاهی تعالی بخش در جامعه است تا انسان  رسانی، آگاهیاطلاع 

اش در حال وقوع بوده آگاه کند و علل و  را از ماهیت رخدادها و پدیدارهایی که در پیرامون

همین امر نیز رسالت و ماهیت اساسی علم و پوهنتون   .ها را بدرستی به جامعه بفهماند اسباب آن 

  . دهدهای تاریخی و اجتماعی را تشکیل میعلوم انسانی، علوم رفتاری و دانش   یویژه در حوزه ه ب

دیگر به منظور دستیابی درست به این هدف مشترک، پوهنتون و اصحاب رسانه باید در کنار یک 

های حزبی، نگرش  یخاطر غلبهه رسانه ب  یکاری نزدیک بپردارند که متاسفانه در حوزهبه هم

های انزوا جویانه و گاه فروتنانه این اتفاق و اتصال خاطر نگرشجریانی و سیاسی و در پوهنتون به 

 سایت جمهوری اسلامی(.  ۱۳۹۶شود ) نوری، خوبی برقرار نمی ه ب

د.  نروها ابزار مهم ترویج علم و دانش به شمار میرسانه   ها در ترویج علم و دانش: نقش رسانه  .4.1

در عین  و  متنوع  و مخاطبان  نشراتی  پوشش  به گستردگی  باتوجه  وسیله  دلیل این  به  حال 

کار  مصطفوی و هم  توانند در ارتقا و ترویج علم و دانش نقش ایفا کنند. طوری که دسترسی، می

های  لوهان باور دارد که رسانه کند که مارشال مک اش به نقل از مارشال مک لوهان بیان می 

ها امتداد حواس کنند. او معتقد است رسانه هر عصر ماهیت آن جامعه و عصر را تعیین می

کند. از حروف ها، پیشرفت میوری آانسان هستند. طبق این نظریه، جامعه همزمان با رشد فن

ایم. با توجه به این نکته، ثیر گذاشتهآ ها تایم و بر آن ثیر گرفتهأها تالفبا تا انترنت، ما از رسانه 
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های علمی در روزنامه، مجله، انترنت،  کنندگان برنامهداران و تهیه نگاران، مجریان، کتابروزنامه 

 (.  ۵: ۱۳۹۲)مصطفوی و بیگدلی،  رادیو و تلویزیون در ترویج علم نقش مهم دارند

یر شده است. این تنوع  ذپها، به سادگی امکان های مختلف رسانهترویج علم با استفاده از گونه

انتقال و ترویج علم و دانش را فراهم کرده است.ای، شیوهرسانه  نمونهب  های متفاوت  با رای   ،

سازی آن  های اجتماعی تبادل و ترویج علم بیش از هر زمانی ساده و امکان عمومی ظهور رسانه 

توانند پیام را های متفاوت و عام فهم می های مجازی به شیوه تسهیل شده است. یون شبکه 

ی های رسانهتوانند پیاماز طرف دیگر زبان رسانه، زبان عموم مردم است و همه می  منتقل کنند.

بسیار پیچیده است و فهم آن تاحدی دشوار است از این   پوهنتونرا درک کنند. زبان علمی در  

ینان صفوی و اسماعیلی همجهت نقش رسانه در ترویج علم، منحصر و تک است.  در این رابطه  

دهد و تمامی جوامع به اشکال  ها در جوامع امروز رکن یهارم را تشکیل میباور دارد که رسانه 

  ی تواند علم را از درون نهادهابرد، یکـی از نهادهـای اصلی است که می مختلف از آن بهره می 

علم در عصر حاضر کمک کند.    یسازعلمی و پوهنتون به میان عامه مردم بیـاورد و به عمومی 

  ی ورآنهـا و مراکـز تولیـد فپوهنتون  یاگر علم به زبان جامعـه نزدیـک نشـود، در پشت دیوارها 

گیرد. در واقع  علم در جامعه شکل می زدگی و شبه شـود و در مقابـل نـوعی عواممحبـوس مـی 

شود. این علم در تمام سطوح جامعه میباعث رشد شبه  فقدان درک درست از علم و تحقیق

و   ینگارمختلف روزنامه  یهاحوزه  علم، جایگاه ویژه   ینگاردلیل است که باعـث شده روزنامه 

: ۱۳۹۶)صفوی و اسماعیلی،    ینین در بین اشخاص پوهنتونی و جامعه به خود اختصاص دهد هم

شـناخته   عطفی در تاریخ ارتباطات   یهای جمعی، نقطهورود علم به قلمرو رسانه   ینان(. هم۲

فر  .شودمی عنـوان  آایـن  بـا  کـه  علـمرسـانه»ینـد  شـدن  بازنمـای  رسـانه  «ای  تنهـا  ها 

هـا از سـویی میـان جامعـه علمـی و همـگان پیونـد برقـرار وردهای علمـی نیسـتند. آن آدسـت

خـودمی دیگـر،  سـوی  از  و  موضوعـات    یکننـدهعرضـه  کننـد  از  شـده  برسـاخته  روایتـی 

 (. ۴: ۱۳۹۴)بروجردی و بنیادی به نقل از هادی خانیکی،  علمـی هسـتند

ها هستند. ها در ترویج علم در کنار پوهنتون کننده نقش و اهمیت بنیادی رسانه این نکته بیان  

بدیل در ترویج علمی در ای شده است و رسانه ابزار مهم و بی علم رسانه   ، یعنی در دنیای امروز

ها اشاره  توانند نقش ایفا کنند. در این زمینه اقدمی به خوبی به نقش رسانهها میکنار پوهنتون

گیری افزایش یافته  طور یشمها در جامعه به وری، نفوذ و تأثیر رسانه آکند که با پیشرفت فن می

زمین مطرح شد  بیستم در مغرب یسده سازی علم به شکل نوین از است. ترویج علم یا عمومی
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پنجاه سال   به آن توجه شده است. سیاست به   پسینو در  برای  گذاران دریافتهطور جدی  اند 

سازی علم هستند و  بهبود وضعیت اجتماعی، اقتصادی و سیاسی جوامع خود نایار به عمومی

علم در جامعه در دسترس  ؛ برای بسط و گسترش  و  کارآمدترین  رسانهبهترین،  را  ابزار    ترین 

سازی علم بر جامعه ها با عمومیینان سورین تانکارد نیز معتقد است که رسانه اند و همدانسته 

میأت رسانه ثیر  نمیگذارند.  تغییر  را  مردم  نگرش  رها  بلکه  آندهند  شناخت  توی  ثیر  أها 

 (. ۱-۵: ۱۳۹۵)اقدمی، رسند های مهم به نظر میگویند یه موضوع گذارند، یعنی به مردم میمی

ای بالای علوم ثیر گستردهأاجتماعی تهای  ویژه رسانه ها و بهه رسانه واقعیت دیگر این است ک 

یر را میان این دو حوزه ایجاد ذیر و انکارناپذناپجدای   یثیر یک رابطه أانسانی گذاشته است. این ت

 ی ثیر فضاأت  ، کند که در یند سال گذشتهای بیان می کرده است. طوری که مردیها در مقاله

این حوزه را به خود   محققانبر علوم انسانی و اجتماعی توجه بسیاری از دانشمندان و    یمجاز

از   برخی  که  حالی  در  است.  کرده  شبکه سویه  محققانجلب  مثبت  و های  اجتماعی  های 

تر  ای روشنساز آینده های ارتباطی مدرن را زمینه کارکردهای آن را برجسته ساخته و تکنولو ی

نقش   ، به نکات که اشاره شد  (. باتوجه۲:  ۱۳۹۸)مردیها،    دانندشناخت آن می برای جامعه و علم  

عینرسانه  در  و  علم  ترویج  در  تها  منظور  أحال  به  است.  مشهود  امر  یک  علوم  بالای  آن  ثیر 

معنادار را    یبایست این رابطه ها در افغانستان می ها و پوهنتونکارآمدی و موثریت بهتر، رسانه 

 ایجاد نمایند. 

 ای نقش استادان و نخبگان پوهنتونی در تولید محتوا و نقد رسانه  .5

ثری در وها، نقش ماستادان و نخبگان پوهنتونی با تولید دانش، نقد علمی و مشارکت در رسانه 

محور ایفا کرده و تعامل های توسعهارتقای کیفیت محتوا، هدایت افکار عمومی و تقویت گفتمان

 کنند. دانشگاه و رسانه را تقویت می

حضور استادان پوهنتون   های جمعی:تحلیل سطح مشارکت استادان پوهنتون در رسانه  .5.1

سازی مفاهیم و مقولات علمی، نقش مهم دهی و سادهای به منظور آگاهیهای رسانهدر بحث 

از جامعه دارند،   کنند.ایفا می  اعتبار، درک و شناخت که  به  باتوجه  استادان  از طرف دیگر، 

ثیر پیام، بیان أای تکنند. همان طوری که جریان دو مرحله   توانند ترغیب و اقناع مخاطب را می 

فکری تفسیر و   نخبگانای زمانی موثر است که توسط رهبران و  های رسانه کند که پیام می

با توجه به جایگاه مرجعیت اجتماعی  تحلیل شود و سپس به جامعه منتقل شود. پوهنتون 
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ل و هدایت افکار عمومی داشته باشد. استادان پوهنتون یتواند نقش مهم در تبیین مساخود می 

توانند از ظرفیت جایگاه و برای انتشار  های اجتماعی، میبا فعالیت در فضای مجازی و شبکه 

با فضاورد آدست  ای و زرد استفاده  های غیرحرفههای علمی، ارتقای امید در جامعه و مقابله 

رهبران ینان در خبرگزاری مهر نیز  بیان شده است که  (. هم۱۴۰۴  )خبرگزاری دانشجو،   کنند

و  مدرسه  مسجد،  در  مثلا  هستند؛  متنوع  و  متعدد  محیطی  هر  در  مرجع  گروه  و  فکری 

 گیردخوراک فکری می  یهای دوستانه، هر کسی از رسانه های پوهنتونی و حتی در جمع محیط 

کند، آن را با مراجع فکری و رهبران فکری خودش به اشتراک می گذارد. این پدیده اثبات می  و

پوهنتون باید نقش خود را   تادانای است و در این فرآیند، اسها یند مرحلهثیر پیام رسانهأت

 (. ۱۴۰۳)خبرگزاری مهر،  ها به خوبی ایفا کنندگیری هوشمندانه از رسانه در بهره 

حوزه یالش  .5.2 در  علمی  نخبگان  حضور  نخ  رسانه:   ی های  رسانه ب حضور  در  علمی  گان 

ها با درک و تحلیل درست  د. این نای را افزایش دهتوانند کیفیت و معناداری محتوای رسانه می

تجزیه و تحلیل نمایند. این از   ، توانند تمام مفاهیم را به شکل علمیمی  ، که از وضعیت دارند

باعث   یشوند و از طرفای میهای رسانهطرف باعث ارتقای کیفیت و افزایش موثریت برنامه یک 

حضور   ، مل استأ یه که قابل تاما آن   ، گردد آگاهی عمومی و افزایش سطح رضایت مخاطبان می 

کنند. حضور این نوع  ای را به نوعی پر می های رسانه تهی است که اوقات برنامه های میان لفاظ

گیری افزایش یافته ها به شکل یشمها و حتی در پوهنتونهای پسین در رسانه افراد در سال 

جدی است که ضرورت به پرداختن جداگانه دارد. حضور این   یله ئ. این خود یک مساست

افزاید. همان طوری کند بلکه بر دشواری وضعیت می که کمک نمی   اافراد در بهبود وضعیت قطع

توانند رابطه بین نخبه ها میرسانه  ، که خبرگزاری برنا این موضوع را به خوبی توضیح داده است

امید وقتی   افزایش دهد و  را  امیدواری  آینده مرتبا  این  به نحوی تنظیم کند که  آینده را  و 

یافت حوزه   ، کاهش  در  رسانه  نیست.  بخش  انگیزه  عالی  آموزش  و  آموزشی  ضد    یسیستم 

های انگیزشی را به درستی تنظیم  ها اگر خودش مقوله ضد تکامل شود و نتواند ایستگاه تکامل

تواند که نخبه نمی خورد و اینرو هستیم که تمام قواعد در آن به هم میه ای روبکند با جامعه 

تواند تعریف درستی از نخبه در درون خود ایجاد  از خود تعریف درستی دهد و جامعه نیز نمی 

)خبرگزاری  گیردرفتارسازی از حدود خرد فاصله می  ییالشی است که جامعه در حوزه ، کند

های مختلف اجتماعی، بدون حضور  و مشارکت (. تولید محتوا و پرداختن به پدیده ۱۴۰۱برنا،  
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های ثیر پیامأمتخصصان و نخبگان علمی، امکان تحقق آن امری دشوار است. برای ماندگاری و ت

 سالاران استفاده شود.  و فن هاای، برای انتقال و تفسیر آن از متخصص رسانه 

 ای ها در هدایت گفتمان رسانه کارهای تقویت نقش پوهنتون راه  .6

های معرفتی و تغییرات روز افزون  تقویت ارتباط پوهنتون و رسانه: باتوجه به پویایی حوزه  .1

کاری میان پوهنتون و رسانه را به یک دانش و الگوهای متداول و نیازهای بازار و مخاطب، هم

انکارناپ کاری و مشارکت معنادار میان این دو  از این جهت، هم  یری بدل کرده است.ذ امری 

 نهاد، برای توسعه و اعتلای فرهنگی در جامعه یک امری ضروری است. 

های که باعث ارتقای آگاهی عمومی، افزایش دانش و درک ای: برنامهتقویت آموزش رسانه  .2

ها از طریق تغییر  عمومی شود به طور مشترک توسط رسانه و پوهنتون میزبانی شود. این برنامه 

 یافتنی است.  های علمی دست در نصاب آموزشی، برگزاری سمینارها و ورکشاپ

کاری گذاری کلان در سطح وزارت تحصیلات عالی و وزارت اطلاعات و فرهنگ: همسیاست .3

گردد. سیاست فرهنگی موفق مستلزم و مشارکت موثر این دو نهاد باعث تحولات فرهنگی می

رسد. این ها به نتیجه میهای همگانی است که با پشتوانه پوهنتونسازی محتوای رسانه غنی

 امر باید به سیاست فرهنگی بدل شود.   

ها: استادان و نخبگان پوهنتون سازی برای حضور استادان و نخبگان پوهنتون در رسانه زمینه  .4

حضور و  .  در مورد مسایل مختلف دارند  درک و شناخت بهتری نسبت به افراد دیگر جامعه 

 گردد.  ای میهای رسانهها و افزایش موثریت پیامها باعث بهبود برنامه ها در رسانهمشارکت این 

نشستنشست  .5 مشورتی:  حوزه های  متخصصان  میان  مشورتی  مشترک  رسانه،   یهای 

 ها و نیازهای مشترک شناسایی شود. ها و رسانه برگزار گردد. اولویت فرهنگیان، پوهنتون

 گیری نتیجه  .7

 یکننده است. رابطه میان این دو حوزه ای تعیینهای رسانهها در هدایت گفتمان نقش پوهنتون 

هم و  توسعهمهم  کشورهای  است.  بوده  توجه  مورد  این  واره  موثریت  و  اهمیت  درک  با  یافته 

موضوع، تلاش کرده است تا مشارکت سازنده و موثر میان این دو نهاد را بالا ببرند. این مشارکت 

برنامه  ارتقای کیفیت  باعث های رسانهباعث  آگاهی عمومی و در مجموع  و  افزایش درک  ای، 

ها شکل ها درک و شناخت مردم از واقعیتفرهنگی شده است. به قول فوکو، رسانه   یتوسعه
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گیری  یند شکلآدهد و اگر این شناخت مبتنی بر نیازها و ضرورت جامعه شکل بگیرند، در فرمی

 کند. مشارکت این دو نهاد وجود داشته باشند، زمینه و بستری را برای توسعه فراهم می

ای مهم های رسانه ها در هدایت گفتمان توان گفت، نقش پوهنتون پس با توجه به نکات فوق می

این نقش در افغانستان از طرف رسانه و پوهنتون به خوبی ایفا نشده است. مطالعات    ، امابوده

معناداری میان رسانه و پوهنتون شکل نگرفته است. این امر    یدهد که هنوز رابطهنشان می 

ای از کیفیت و موثریت بالای برخوردار نباشد و از طرف  باعث شده است که محصولات رسانه

علمی است که جامعه را در مسیر   یای، فاقد پشتوانههای رسانه ها و گفتمانبسیاری از برنامه 

برنامه تواند. همتوسعه مدد رسانده نمی  استادان در  از نخبگان پوهنتون و  های  ینان بسیاری 

ها تلاش کرده است که میدان را به اشخاص غیر متخصص  ها حضور ندارند و رسانهمهم رسانه 

جا که استادان و نخبگان  ها را پر کنند. از آن ها بسپارند که فقط قادر است که اوقات برنامه و لفاظ

های مختلف جامعه بوده  واره در حال تحقیق و مطالعه پیرامون موضوعات در حوزه پوهنتون هم

تر و بهتر نسبت به دیگران دارند از این جهت حضور این اشخاص در  و شناخت و درک متفاوت

ها نیز نتوانسته است مطابق نیاز بازار و رسانه  ینان پوهنتون شود. همها مهم پنداشته می رسانه 

تربی متخصص  انسانی  پوهنتون  تنیروی  اکثریت  بیشنمایند.  انتقال  ها  و  منابع  به  متکی  تر 

 توانند انتظارات و نیازهای بازار رسانه را مرفوع سازند.  محتوای بوده که نمی 

ها به خوبی درک این دوری از رسانه و عدم کار مشترک باعث شده است که نیازها و اولویت 

ها در انتقال علم مدرن به محصلان ضعیف عمل کرده است. اگر این نشود. در مجموع، پوهنتون 

ای پیدا  ای بهبود قابل ملاحظهانتقال به خوبی انجام شود بدون شک وضعیت و محتوای رسانه 

های ها در هدایت گفتمان د که نقش پوهنتونندههای این تحقیق نشان می نخواهد کرد. یافته 

این همرسانه  بوده و  این همای مهم  ایجاد شود.  باید  از طریق  کاری میکاری مشترک  توانند 

علمی و تبادل معلومات صورت گیرد. از طرف دیگر  -ایهای مشترک رسانه ها و نشست نامهتفاهم

ای با مشارکت نخبگان پوهنتون باید بارور شود. پوهنتون به منظور اطمینان از  های رسانهبرنامه 

های مشترک مشورتی با اصحاب و مدیران باید نشستمیزان کاربردی بودن محتوای درسی می

 ها شناسایی گردد. رسانه برگزار نمایند تا نیازها و اولویت 
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