
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                                                                                                          

 1400 -  1382از   افغانستان  یخارج استی بر س هارسانه ری تاث

        1هیمی ل ابرا سیدنای

 دهیچک

ها داید. هحقااا اهاادات ز هااا یع  رااااس دی سیاساات خااای ی  باال   انباال بااا یسااانل هاااا اساات عاال هما اال همل سیاست خااای ی  ااوز      
ها باال وراا از بااا یزراز تیردز یاای  یزی اارد  دیااد باال  ابوایهاااا سیاساای  ادی ااادا ز ارهرزاای نیا  رااد اساات.   اا ی ز اما یاات یسااانل 

عرااد. دی ایااع یاساایا  طرساا    اار   ها باار سیاساات خااای ی اانانااایاز یا بریساای  ی هاااریر یسااانل   ا  اضاار  ا ملل اساات.  قا اال یزابط بیع 
بر اااا اشاشاایل اسااتا دی طاسااف بایااد ا اات    1400هااا    1382ها چاال هاااریر باار سیاساات خااای ی اانانااایاز ا   ش د عل عایعرد یسااانل  ی 

ها بااا عایعردهاااا ا وواای ز سیاساای  ادی ااادا ز ارهرزاای  هاااریرات  اماای باار سیاساات خااای ی اانانااایاز داشاایل ز ولاات  عاال یسااانل 
زا  بااا  ایاارا ا  یزی اارد هبییراای بااا یزگ عی اای  ا اات بااا بار    هحقیااا انااد. ایااع  ساااگ اششاایل ب د    18ایرا آز دی  اصاالی  ااات 

هاا اانانااایاز هاااریر  اادا باار نزاارگ  دهااد عاال عااایعرد یسااانل ها نشاااز  ی راساااز ز هحلیاال اساارادا  انهااات شااد  اساات. یاایاال عایش 
دهی  ها بااراا شاا ل اااردد باال ه انااایی یسااانل ایرندااز دی سیاساات خااای ی ایااع عشاا ی اشاشاایل اساات. اهمیاات ن شاایل باار  ی ه اامی  

اا عااای عاارد  ز دی آیرااد  ا   اشایاز بی انرااد یزا دیملماساای یسااانل ل سیاساات شاا د عاا سیاساات خااای ی دی اانانااایاز ز ایااع سااب   ی 
  رد ش ند.  آز دی یاسیاا ددیت ز طرسییژ عش ی بار  

 اایسانل یملماسیاهحاد ز ائیوت  د استیس  اریا ات  اریا یه م   یخای  استیس   یییسانل  عایعردارا  :اهیدواژه کل
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The Impact of Media on Afghanistan's Foreign Policy (2003–2021) 

 
Sayed Nael Ibrahimi1 

Abstract 

Foreign policy is a domain that engages comprehensively with media. Achieving goals and securing interests in foreign 

policy require political, economic, cultural, and military tools. Foreign policy institutions do not overlook the power of 

communication and modern technologies in pursuing their objectives. The presence and activity of media as non-state 

actors represent a new approach to international relations. This article focuses on examining the impact of media on 

Afghanistan’s foreign policy. In this context, the question arises: what effect have media functions had on 

Afghanistan’s foreign policy from 2003 to 2021? The response suggests that the media, through their informational, 

political, economic, and cultural functions, have significantly influenced Afghanistan’s foreign policy and have been 

the primary cause of its orientation over the past 18 years. This research employs an explanatory approach with a 

qualitative method (interviews with experts and document analysis). The findings indicate that the functions of Afghan 

media have had a profound impact on the perspectives of decision-makers in the country’s foreign policy. The 

importance of this study lies in the ability of media to shape Afghanistan’s foreign policy, enabling policymakers to 

focus on media diplomacy and leverage it in the future to enhance the country’s power and prestige. 

Keywords: Media, Functionalism, Foreign Policy, Decision-Making, Orientation, Alliance and Coalition Policy, Media Diplomacy 
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 مقدمه 

طرح پیش  از  استراتژی  یک  از  عبارت  خارجی  تصمیمسیاست  توسط  شده  آن،  ریزی  مقصود  که  حکومتی  گیرندگان 

الملل است. از سوی دیگر، جهتی را که یک  یابی به اهداف معین و مشخص در چارچوب منافع ملی در محیط بین دست

المللی را سیاست  ی بین ش دولت نسبت به جامعهی نگر دهد و نیز شیوهگزیند، در آن از خود تحرک نشان میدولت برمی 

به مجموعه  (.27:  1391)رحمانی و حسینی،  خارجی گویند   از خطسیاست خارجی  برنامهمشای  و  و  گیریها، جهتها  ها 

   (.61: 1389)خسروی، شود ها و اقدامات کشورها در محیط بیرونی گفته میها، واکنشکنش

های بیرون  های حکومتی در جهت و در قبال موجودیت ها، اهداف و کنشسیاست خارجی متشکل از طرح و برنامه

ها  ی است که در آن افراد و نهادها، سازمانفرآیندگذاری خارجی  . سیاست(Hermann, 1983: 269)از ملت و کشور است  

نقش و درجهو دستگاه اند؛  تاثیرگذاری  های گوناگون دخیل  نظامی  و  متفاوت  هرکدام در شرایط خاص  های مختلف 

ها و افراد، قدرت  که شاید برخی از نهادها، سازمانتر برخوردارند، در حالیها از قدرت بیشاست. برخی از افراد و سازمان

 (.  221: 1388)قوام، چندانی نداشته باشند 

ای است.  های منطقهی، تابع قدرت از رقابتی سیاست داخلی و از سو سو ادامهسیاست خارجی افغانستان از یک

های سوم، هفتم و هشتم  نامه بن و مادهمبانی و اصول سیاست خارجی افغانستان ریشه در بسترهای مختلف چون موافقت

گیری سیاست  ای را در جهان سیاست خصوصا تصمیمها امروز نقش عمده. رسانه(227: 1397)سجادی،  قانون اساسی دارد 

ها نیز در پی انقلاب ارتباطات  کنند. پس از پایان جنگ سرد و تغییر ساختار جهانی قدرت، رسانهورها ایفا میخارجی کش

گذاشته سر  پشت  را  تحولاتی  اطلاعات،  بهو  حوزهگونهاند،  در  نیز  آنان  نقش  که  بین ای  روابط  و  سیاست  الملل  ی 

 (. 133: 1393مینه، )حاجیخوش تغییر شده است دست

ترین ابزار برای تعیین  ها مهمنی که جنگ نرم جایش را در بسیاری از کشورها با توپ و تانک عوض کرده، رسانهدر جها

می به شمار  مختلف  کشورهای  اساسی سیاست خارجی  میآیند. دستگاهخطوط  دیپلماسی کشورها  توانند جهت  های 

ها برای تقویت و حفظ سیاست  لماسی را از طریق رسانهدیپ  های دستگاهها، آرزوها و آرمانتامین منافع و مصالح دولت

ابزار قدیمی و تاریخی برای تطبیق اهداف سیاست خارجی    خارجی خود نشر و پخش کنند. رادیو، تلویزیون و روزنامه،

دستگاه بودهتوسط  جهان  در  دیپلماسی  تاریخ  های  افغانستان  رسانهساله  1۴۰اند.  سال  ی  از  دارد.  برا   133۴ای  ی  که 

ی کشور با مدیریت سردار محمد نعیم خان در راس این اداره شروع به فعالیت کرد، تا اکنون  بار، وزارت خارجهنخستین 

گیر برای به کرسی نشاندن اهداف سیاست خارجی خود نداشته است  ای چشمگاه فعالیت استراتژیک رسانهاین کشور هیچ

 (. 1399)پیمان،  

حکومت محدر  و  کرزی  حامد  رسانههای  غنی،  اشرف  بازی  مد  کشور  خارجی  سیاست  بر  را  فشار  اهرم  نقش  ها 

های این دوره، از سوی  های خصوصی تا دولتی، جایگاه سازنده در این خصوص نداشتند. اکثریت رسانهکردند. رسانهمی

می مالی  حمایت  عملغرب  پوشش  با  آنان  جهتشدند.  افغانستان،  دولت  کشکردهای  خارجی  سیاست  را  گیری  ور 
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دهند که کار دقیق و کاربردی در  ها بر سیاست خارجی افغانستان، نشان میها در باب تاثیر رسانهسازی کردند. دادهزمینه

اند، اما منابع  تر منابع در پیوند به سیاست خارجی افغانستان نوشته و منتشر شدهاین خصوص صورت نگرفته است. بیش

(، در  1399ی افغانستان در دسترس نیست. مصطفی عاقلی و محبوب الله افخمی )معتبر پیرامون رسانه و سیاست خارج

مند و فارغ از دیپلماسی  های افغانستان را قدرتی سیاست خارجی افغانستان«، رسانهی »بررسی عوامل محدودکنندهنوشته

المللی و افکار  نتوانستند بر بازیگران بین ها در این دوره،  افزایند که رسانهای معرفی کردند. نویسندگان این مقاله میرسانه

 عمومی جهانی تاثیرگذار باشند.  

غنی   ی زیر عنوان »تحلیل سیاست خارجی اشرفالله افخمی و احمدزبیر صلاحی در نوشتهمصطفی عاقلی، محبوب

گیری تاثیرگذار  تصمیم  آیندفر توانند بر  رو میگذران هستند و از این ها منبع اطلاعات سیاست( باور دارند که رسانه1398)

از آن نوشتهباشند، مگر  بر  جا که تمرکز  یادشده  نتوانسته است  تصمیم  فرآیندی  بوده است،  گیری در سیاست خارجی 

ی دیگر از محمد عیسی رحیمی  گیری در سیاست خارجی تبیین نماید. نوشتهتصمیم فرآیندها را بر چگونگی تاثیر رسانه

تر بر کارکرد فرهنگی  ی افغانستان« است. این نوشته بیشها و تاثیر آن بر فرهنگ آینده رسانه( تحت عنوان »تکثر1393)

(  1399مند رحیمی )تر دارد. توریالی توانی بیشافزاید که کارکرد منفی وسایل ارتباط جمعی وزنهها پرداخته و میرسانه

گانه سیاست  های پنجبه مباحث متعدد چون حلقه  ی خود »تحلیل سیاست خارجی رییس جمهور اشرف غنی«در مقاله

 ها در سیاست خارجی افغانستان متمرکز نیست.خارجی غنی پرداخته، اما به تاثیر رسانه

کارها« به این باور  ها و راهای افغانستان؛ چالش»دیپلماسی رسانه تحقیق( در 1399حیدر محمدی )امرالله تقوا و علی 

باوجود رشد چشم فعال رسانهها در دو دههیر رسانهگاند که  فاقد یک دیپلماسی  این کشور  پسین،  فردینا  ی  ای است. 

ها بر رفتار دولت و رهبران سیاست در  ی خود »تحلیل سیاست خارجی افغانستان« به تاثیر رسانه( در مقاله1399سروش )

 سیاست خارجی پرداخته است.  

ی دیگر »تاثیر  تر از این تبصره ندارد. نوشتهمثبت و منفی دارند، اما بیش  ها تاثیرنویسنده به این باور است که رسانه

ها در سیاست خارجی« از حمید حکیم است. نویسنده پیوند رسانه با سیاست خارجی، تعامل رسانه با قدرت و تاثیر  رسانه

بررسی هریک از منابع فوق، معلوم رسانه بر سیاست را مفصل بحث کرده، اما مشخصا در مورد افغانستان نپرداخته است. با  

گیری سیاست خارجی تبیین نکردند. از این جهت، پرسش  ها را به عنوان علت اصلی جهتکدام، رسانهشود که هیچمی

 برجای گذاشته است؟   1۴۰۰تا  1382ها چه تاثیر بر سیاست خارجی افغانستان از شود که کارکرد رسانهمطرح می

 تئوری کارکردگرایی  :تئوریکچارچوب 

)پانوف و پرن، رود  اش با کل جامعه است که خود جزو آن به شمار میاساس تئوری کارکردگرایی بررسی هر نهاد در روابط

ضمن تاکید بر نظم و انسجام   امیل دورکیم با نگاهی کارکردی به جامعه و تشبیه آن به ارگانیسم موجود زنده،  (.126: 1389

حفظ و تحول جامعه و نقشی که این ارتباط در تولید و باز تولید اجماع و توافق در    فرآیندارتباط در    اجتماعی، بر اهمیت

کارکردگرایی بر این فرض استوار است که   (.۴8:  1۴9۰زاده، )مهدیکند اشاره می مورد مسایل و حفظ تعادل در جامعه دارد،
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شناسان بیش از هرکس، امیل دورکیم  هیم هستند. اغلب جامعهشان در حفظ و ثبات جامعه س تمام نهادها در شکل مطلوب

های اجتماعی  ترین کار دورکیم این بود که برای تبیین پدیدهشناسند. مهمی موثر کارکردگرایی میدهندهرا به عنوان ارایه

)بارل  پرداخت  میی وظایف آن پدیده در حفظ انسجام اجتماعی  ها، به مطالعهبه جای بررسی علل اجتماعی پیدایش آن

 (. 62: 1393و مورگان،  

( کارکردگرایی به جامعه به عنوان  1 :شماردها را چنین برمیهای کارکردگرایی و کارکرد رسانه، مشخصه3کوین ویلیامز

چنین   (2نگرد  شده میمداوم و از پیش تعریف  های مرتبط به هم،های به هم پیوسته با فعالیتنظامی از عناصر و بخش

ی  ، نیروهای درون جامعه برای استقرار دوبارهای به سمت تعادل پویا تمایل دارد و اگر ناهماهنگی در آن رخ دهدجامعه

ی جامعه، در حفظ تعادل سهیم  شدهمداوم و از پیش تعریف  های مرتبط به هم،( تمامی فعالیت3کنند  خالت مینظم د 

های ارتباط  ( رسانه5برای بقای آن ضرورت دارند    شده و مداوم جامعه،های از پیش تعریف( بعضی از فعالیت۴هستند  

( ارتباط جمعی  6ند و در حفظ ثبات و تعادل جامعه نقش دارند  شده و مداوم هستهای از پیش تعیین جمعی یکی از فعالیت

( وسایل ارتباط  7تواند به حیات خود ادامه دهد  یکی از عناصر لازم و ضروری ساختار جامعه است و جامعه بدون آن نمی

  (.62: 1386)ویلیامز، شوند دارای کژکارکرد می نظمی و ناهماهنگی،جمعی در صورت خلق بی

  های ارتباطی در جامعه توجه کرده است.طور جدی به نقش و کارکرد پیامارتباطات، به  محققانیکی از    4ولهارولدلاس

محیط«، بر  »نظارت  کارکردهای  رسانه  او  و  مطبوعات  برای  را  فرهنگی«  میراث  »انتقال  و  اجتماعی«  بر  »همبستگی  ها 

ها در حفظ نظم و ساختار اجتماعی  های جمعی بر نقش رسانهتجزیه و تحلیل کارکرد رسانه  (.59: 1383)لاسول،  شمارد  می

 دهند.  های معینی را انجام میها چگونه برای حفظ تعادل در جامعه، نقشپردازد که رسانهتمرکز دارد و به بررسی این امر می

: 1395،  زاده)مهدی یج  و بس  ها عبارت اند از: اطلاعات، همبستگی، تداوم، سرگرمیبنابراین، کارکردهای اجتماعی رسانه

کژکارکردهای هستند که برای جامعه و مخاطبان تبعات برجای    ها افزون بر کارکردهای مثبت در جامعه، دارایرسانه  ( 5۰

ها به خطرات و تهدیدهای احتمالی بیش از  چه رسانهرسانی و نظارت بر محیط، چناناطلاع  گذارند. در ایفای کارکردمی

شوند. با انتشار بیش از حد اخبار و جذب این اطلاعات توسط مردم،  حد تاکید کنند، باعث ترس و وحشت مردم می

 شوند.  اعتنایی مخاطبان میباعث تخدیر ذهنی و بی

پردازان چون امیل دورکیم، رابرت  شناسان و تئوریور کلی به تفکر گروهی از جامعهط تئوری کارکردگرایی رسانه به

پردازد. کارکردگرایی  ها در جامعه میشود. این تئوری به بررسی نقش و کارکردهای رسانهمرتن و هربرت مارکوزه مربوط می

خص دارند که به ثبات و کارایی جامعه  ها به عنوان نهادهای اجتماعی، وظایف مشبر این اساس استوار است که رسانه

دهی به افکارعمومی، تقویت  وگو، تجزیه و تحلیل، آموزش و پرورش، شکلرسانی، تسهیل گفتکنند. اطلاعکمک می 

پاسخ و   بر حکومت  نظارت  و  اجتماعی  رسانههویت  کلیدی  کارکردهای  از  برخی  محسوب  گویی،  تئوری  این  در  ها 

این می میشوند.  معروف  توانندها  جزو  کارکردگرایی  باشند.  داشته  کاربرد  افغانستان  خارجی  سیاست  تحلیل  ترین  به 

 
3 Kevin Williams 
4 Harold Lass well 
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ودت ه  ل بل ن  ذ ارهرزی دی  ر قل

ها از طریق این تئوری،  شناسی است. باتوجه به اهمیت این تئوری، کارکرد و کژکارکردهای رسانههای رسانه و جامعهتئوری

بنابراین، از این تئوری برای تبیین کارکرد رسانه های سیاسی،  گیری در حوزهافغانستان بر جهتهای  تحلیل شده است. 

 است.   شدهاقتصادی و فرهنگی دستگاه خارجی، سود برده و از طریق این مدل، تحلیل و تبیین  

تحقیقمدل   

 

 

 

 

 

 افغانستان گیری سیاسی دستگاه سیاست خارجی ها بر جهت تاثیر کارکرد اطلاعی رسانه    .1

الملل و نیز راهبرد  گیری سیاست خارجی عبارت است از نگرش و تعهدات کشور در قبال محیط خارجی و نظام بین جهت

اصلی برای تامین منافع، اهداف ملی و مقابله با تهدیدات پایدار. کشورها بر اساس ماهیت و هویت، موقعیت و قدرت،  

بین  نظام  از  خود  تلقی  و  اهداف  منافع،  و  جهت  الملل، اصول  و  برمیراهبرد  را  خود  خارجی  سیاست  گزینند  گیری 

طرفی وجود  گیری کلی اتحاد و ائتلاف، عدم تعهد، انزواگرایی و بی(. چهار راهبرد و جهت212:  1396فیروزآبادی،  )دهقانی 

یکی از    (.166:  1373)هالستی،  ها را در سیاست خارجی خود انتخاب و اجرا کنند  دارد که کشورها ممکن است یکی از آن

ائتلافگیریجهت کشورها،  خارجی  سیاست  در  رایج  یا  های  مشترکات  بعضی  وجود  اساس  بر  کشورها  است.  سازی 

به اتخاذ این راهبرد می با تهدیدات مشترک، دست  افغانستان جزو محدود  (212:  1396فیروزآبادی،  )دهقانیزنند  مواجهه   .

به تحقق   قادر  تنهایی  به  که  ائتلافکشورهای است  این کشور ضمن  نیست.  دنبال رفع  اهداف خود  به  با غرب،  سازی 

توجهی به نفوذ فرهنگی در منطقه و عدم پویایی در سیاست  تهدیدات داخلی و خارجی است. تنش با همسایگان، بی

 شوند.های سیاست خارجی این کشور محسوب میگیریخارجی افغانستان، بخشی از جهت

طور باالقوه کنند تا بهرسانی افکار عمومی ایفا میتقالی و در عین حال استراتژیک در اطلاعهای خبری نقش انرسانه

های ارتباطی نقش مهم  ها به عنوان نهادها و کانالرسانه  (Ayowole, 2022: 2).  بر تصمیمات سیاست خارجی تاثیر بگذارند

ها حاکم  ها در کشورهایی که رویکرد لیبرال در آننهی اقتصاد، سیاست و فرهنگ دارند. رسادر ساخت واقعیات در گستره

سیاست تعدد  با  زمینهاست  گوناگون،  اهداف  و  نشراتی  شکلهای  امکان  و  کرده  فراهم  جامعه  در  را  آگاهی  گیری  ی 

ها و  دهی به سیاستورزی خود تاثیرات مهم در شکلسازی برای سیاستنمایند. گاهی این زمینهها را فراهم میسیاست

 الملل دارد.  ها و ادراکات رهبران از جهان سیاست در سطح بین جرای سیاست، برداشتا

دهی به کنش سیاسی  ها، عامل مهم در شکلگیرند و رسانهها میبسیاری از رهبران سیاسی اطلاعات خود را از رسانه

ها از راه تمرکز بر که آنرند: نخست این پذیها تاثیر میها دارد. رهبران سیاسی در سیاست خارجی از سه مسیر از رسانهآن
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که رهبران سیاسی در معرض افکار عمومی  شوند. دوم این گیرندگان سیاسی میبرخی رخدادها، سبب جلب توجه تصمیم

ی واقعی افکار عمومی هستند  دهندهها شکلها تمرکز داشته باشند. زیرا که رسانهشود به رسانهقرار دارند و این سبب می

زدایی آنان زایی و یا مشروعیتجا برای رهبران سیاسی سیاست خارجی مهم است که سبب مشروعیتن موضوع از آنو ای

شوند. این امر در سیاست خارجی  ی یک کانال فوری برای آزمایش اطلاعات قبلی استفاده میکه به مثابهشود. سوم این می

گیرندگان سیاست خارجی باید بر نشر اطلاعات  سو تصمیما از یکتر دارد. زیر در مقایسه با سیاست داخلی نقش برجسته

های داخلی نیز پاسخ دهند. زیرا در  های بین المللی واکنش نشان دهند و از سوی دیگر، دیگر به رسانهاز سوی رسانه

   (. 1۴۰3)عاقلی،  د  دهن المللی از دست میهای داخلی پاسخ ندهند، مشروعیت اقدام خود را در سطح بین که به رسانهصورتی

چنین از نقش سازنده  تر نقش اهرم فشار را بر سیاست خارجی کشور داشتند. همها بیشی جمهوریت، رسانهدر دوره

تر در پی آن بود تا از تر برخودار بودند. بنابراین، دستگاه سیاست خارجی بیشدهی این سیاست کمگشا در جهتو راه 

  (.1۴۰3)بلخی، سیاست خارجی به دور باشد ها در امر فشار انتقادی رسانه

ترین  ها، مهموگوها و گزارشهای مهم افغانستان مانند طلوع و یک، آریانا و خورشید، از راه پخش خبرها، گفترسانه

وشش  ها با پ گیری و نیز اقدام سیاسی کارگزاران سیاست خارجی افغانستان بودند. این رسانهتصمیم  فرآیند عامل تاثیرگذار بر  

مانند فرانسه، آلمان،   اقدامات دولت افغانستان برای نمونه ضرورت امضای پیمان راهبردی و امنیتی با کشورهای غربی 

گیری سیاست خارجی افغانستان از راهبرد عدم تعهد به راهبرد اتحاد  ساز جهتایتالیا، انگلیس، کانادا، امریکا و...  زمینه

)عاقلی، ها لیبرالی بود  گیری این رسانهکرد، الگوی شکلها را حمایت مالی میین رسانهجا که غرب او ائتلاف شدند. از آن

1۴۰3.)   

کارهای متفاوت تداوم داشته  ها با راهسیاست خارجی هردو رییس جمهور تمایز راهبردی ندارد. سیاست خارجی آن

افغانستانترین تفاوت، سند همکاریاست. مهم با ناتو  امریکا و سند همکاری  -  های امنیتی و دفاعی میان  های امنیتی 

  (.18۴: 1399)آرزو، کند کند و رییس جمهوری غنی امضا میاست. رییس جمهور کرزی امضا نمی

ها از  که کرزی از زیربار امضای پیمان امنیتی با امریکا سرباز زد، بسیاری از رسانهزمانی  2۰1۴برای نمونه در سال  

ه در روز دوم حضور غنی در قدرت، توسط اتمر، مشاور امنیت ملی رییس جمهور امضا شد.  امضای آن حمایت کردند ک 

هایی را از سوی تلویزیون دهی غنی در سیاست خارجی خود به کشور عربستان بود که باز هم واکنشی دیگر وزن نمونه

کردند. در چنین شرایط  نطقه حمایت میهای او در مها از ایران و سیاستتمدن و راه فردا در پی داشت. زیرا این رسانه

نیز مشاهده کرد. حمایت رسانههای منطقهمیان قدرت  توان در عدم موازنهبود که سیاست خارجی غنی را می از  ای  ها 

های تاثیرگذاری رسانه بر سیاست  ترین نشانهسویی با هند نیز یکی از مهمهای غنی در برابر پاکستان در همگیریجهت

ا این خارجی  از  بود.  میفغانستان  رسانهرو،  که  گفت  شکلتوان  در  مهم  تاثیر  جهتها  و  خارجی  دهی  سیاست  گیری 

های  ترین مورد در سیاست خارجی این دوره است. رسانهاتحاد با غرب، یکی از جدی  (.1۴۰3)عاقلی،  افغانستان داشتند  

 اند.خارجی افغانستان فراهم ساختهگیری سیاست  شان، زمینه را برای جهتداخلی با کارکرد اطلاعی
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 افغانستان   گیری سیاسی دستگاه سیاست خارجی ها بر جهت تاثیر کارکرد سیاسی رسانه     . 2

توان  های مختلف دانست. سیاست خارجی را میهای ویژه، باید مفهوم و ابزار تاثیرگذار در حوزهرسانه را به دلیل ویژگی

هایی دانست که ارتباط و تعامل تنگاتنگ با رسانه دارد. اینک با انقلاب ارتباطات و اطلاعات، شاهد افرایش  از جمله حوزه

ویژه سیاست خارجی و تامین اهداف و منافع ملی  های متفاوت و بهها در حوزهرسانهتر نقش  این تاثیر و فزونی هرچه بیش

  (.1تا: )حکیم، بیباشیم می

تمام  رسانه در  رسانهشکل  فرآیند ها  سیاسی  رهبران  و  دارند  نقش  خارجی  سیاست  جنبهگیری  از  را  و  ها  ملی  های 

ی  که رویدادی در صحنهگیری پیچیده است. زمانیتصمیم  رآیندفها در  دهند. نقش رسانهالمللی مورد توجه قرار میبین 

کنند. این اطلاعات از طریق ترکیب تصاویر ها دنبال میافتد، رهبران سیاسی آن واقعه را از طریق رسانهالملل اتفاق میبین 

 (.  1399)جعفری،  گذارند ساخت تصمیم، تاثیر می فرآیند ی سیاست در شوند و در حوزه مختلف پردازش می

ها به  شوند. در این نگرش، گرایش رسانهها به صورت ساختاری، ابزاری برای اجرای سیاست خارجی تصور میرسانه

رابطه میان رسانه و سیاست خارجی را مورد    محققان ترین  ی حاکم و نخبگان سیاسی است. یکی از مهمحمایت از طبقه

برنارد کوهن داده،  قرار  نوشته که رسانه  5مطالعه  اثر خود تحت عنوان »سیاست خارجی و رسانه«  او در  توان  است.  ها 

آوری اطلاعات ابتدایی و گوش دادن به مواضع مقامات  متحول کردن سیاست خارجی را در مراحل اولیه ندارند، زیر جمع 

   (.161: 1399)تقوا و محمدی،  تر است دولتی در این مراحل مهم

انگاره  پیشبرد سیاست خارجی به میزان  پیشرفت  های رسانهسازیدر جهان معاصر بیش از پیش  با  ای بستگی دارد. 

ها و معیارهای  های مکانی، جهانی به وجود آمده است که دارای مشخصات، ملاکآوری ارتباطات و از بین رفتن فاصلهفن 

 متفاوتی نسبت به دوران گذشته است.  

افغانستان، سیاست امر توجه نکردهگذاران رسانهدر  این  به  افغانستان و  ای و دستگاه سیاست خارجی  اند. حکومت 

)تقوا و  اند  ای را به عنوان یک ابزار تاثیرگذار سیاست خارجی به رسمیت نشناختهنهادهای ذیربط تا هنوز دیپلماسی رسانه

افغانستان یک چرخش را از استراتژی بی  (.156:  1399محمدی،   به  سیاست خارجی  ائتلاف در  طرفی  استراتژی اتحاد و 

: 1399واشنگتن است )عاقلی و افخمی،    –خر توافق امنیتی کابل  آ ی اشرف غنی گواه بود. نماد مهم این استراتژی  دوره 

تاثیر رسانه71 بر رفتار دولت(.  مفهوم دیپلماسی  ها و رهبران سیاسی در حوزهها  بوده که  به حدی  ی سیاست خارجی 

  (.9۴:  1399)سروش، وارد ادبیات سیاست خارجی شده است.  ایدیجیتالی و رسانه

گیرند.  ها را درنظر میالمللی رسانهمداران تاثیر ملی و بین ها در تمام مراحل سیاست خارجی دخیل هستند و سیاسترسانه

گیری سیاسی  صمیمت فرآیند ها در ویژه در سطح مدیریت رسانه مشهود است. مشارکت رسانهای دوگانه بهاین مرجع رسانه

گیرند. اطلاعات از طریق  ها در مورد آن یاد میمداران از رسانهافتد، سیاستپیچیده است. وقتی چیزی در جهان اتفاق می

ای و کارشناسان روابط  شود. مشاوران رسانهگیری سیاسی آغاز میتصمیم  فرآیندشود و سپس  های مختلف منتقل میکانال

 
5Bernard Kohn  
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ها در نهایت  گیرند. آنها را درنظر میهای آنکنند و توصیهها مشورت میگیرندگان با آنیمعمومی درگیر هستند. تصم

ای مناسب  ها را با ابزارهای رسانهکنند و آنهای خود را تعیین میکنند که رهنمودهای سیاستها مراجعه میزمانی به رسانه

  Naveh, 2002: 1).)کنند هماهنگ می

بر کارسانه افزون  نیز دارند. ایجاد همبستگی، تقویت ارزشها  های  رکردهای اطلاعی و خبری، کارکردهای سیاسی 

ها با استفاده از این کارکردها،  ها است. رسانهمشترک سیاسی و حمایت از منافع عمومی جزو کارکردهای سیاسی رسانه

رسانهتوانایی شکل برای نمونه  دارند.  را  سیاست  به  مواندهی  رفع  راه  از  همها  زمینهع  ایجاد  نیز  و  در  گرا  مشترک  های 

های نامناسب  دهی به سیاست خوب و یا بر عکس سیاستهای علمی، زمینه را برای شکلها و بحثچارچوب گفتمان

چنینی  های ویژه و موارد این ها، نشستهای طنزی، گفتمانهای افغانستان در برنامهکنند. کارکردهای سیاسی رسانهفراهم می

 مشاهده است.   قابل

اند.  دهی به افکار عمومی به خوبی نقش داشتهسازی مردم و شکلهای مهم افغانستان در کارکرد بسیجی رسانههمه

ی علمی توسط تصمیم  وگو با کارشناسان درنظر گرفت که خود منبع تغذیهتوان یکی از راه پخش گفتاین تاثیرات را می

گیری  که در تصمیم. دوم از راه دعوت از مسوولان سیاست خارجی و کسانیگیرندگان سیاسی در سیاست خارجی است 

این  راه  از  بارز داشتند. سوم  افکار عمومی شکل مینقش  به  یا  تواند در بخش مشروعیتدهند که خود میکه  و  زایی 

زی و غنی متاثیر از فضای  ی کر برداری قرار گیرد. برای نمونه سیاست خارجی افغانستان در دورهزدایی مورد بهرهمشروعیت

رساندند  جا حضور میکه در آنهایی مانند گفتمان در طلوع و یا مناظره کابل در یک بود. زیرا کسانیرسانه و نیز برنامه

 توانستند در افکار عمومی نفوذ کنند.  کارشناسان زبده و مورد اعتماد مردم بودند و به خوبی می

گذاران  ها نقش نظارتی را نیز به خود اختیار کرده و سیاستشود که رسانهسبب میشکل دادن به گفتمان عمومی،  

های  ای افغانستان از راه برگزاری برنامههای جهانی و منطقهرا تحت تاثیر قرار دهند. زیر فشار دادن سیاست سیاست خارجی 

رد این چنینی، بسیار مهم و تاثیرگذار بوده است.  ی خنده و مواهای طنزی مانند شبکهها و یا برنامهای مانند گفتمانویژه 

های خود در برابر کشورهای منطقه و جهان محتاط بوده و نسبت  گذاران را وادار ساخته است که به سیاستزیرا سیاست

 (. 1۴۰3)عاقلی، به افکار عمومی بیدار باشند 

روابط خارجی و سیاست خارجی به افغانستان  سوی بر افزایش دانش  ها از یکی سیاسی، میز گردها و تحلیلدر حوزه

های میدانی در میان مردم  گذاری با واقعیتکننده و سیاست  گمشده، راهی تحلیل امور انجامکرد، اما در حوزهکمک می 

 (.  1۴۰3)بلخی، پوشان بود دو حوزه، جداگانه و غیر هم

خا سیاست  مجری  عنوان  به  باید  افغانستان  خارجی  سیاست  افغانستان،  دستگاه  حکومت  کل  در  و  کشور  رجی 

های حکومت و مردم  های خود در دنیای رسانه را افزایش دهد. بدون حضور وزارت خارجه در مطبوعات، پیامفعالیت

ترین ابزاری است که این نهاد را  افغانستان برای جهانیان، به صورت گسترده بازتاب نخواهد یافت. در واقع، رسانه بزرگ

می برای رسیدن   کشور کمک  منافع  و  اهداف  تلویزیونرسانه  (.1399)پیمان،  کند  به  از  داخلی  روزنامههای  تا چند  ی  ها 
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گیری  ها ربط مستقیم به جهتسازی محتوای سیاسی آنترین کارکرد سیاسی را داشتند. پوشش و برجستهمحدود، بیش

 سیاسی دستگاه سیاست خارجی افغانستان داشته است.  

 افغانستان گیری اقتصادی دستگاه سیاست خارجی ها بر جهت تاثیر کارکرد اقتصادی رسانه   .  3

از یکرسانه بازیگر قدرتها  از سوی دیگر  و  مردم هستند  منبع اصلی اطلاعات  بین سو  الملل محسوب  مند در روابط 

شدن به فعالیت عمومی  شد، در عصر اطلاعات و جهانیتر پشت پرده هدایت میشوند. سیاست خارجی هم که پیشمی

ها و  المللی ملتگیری هویت ملی و بین م در شکلتبدیل شده است. پیش از جنگ جهانی دوم، برتری نظامی نقش مه

ها و پیام،  کرد، ولی در فضای جدید، قدرت فرهنگ و مردم، رسانهها در سلسله مراتب سیاست جهانی ایفا میجایگاه آن

که وضعیت اقتصادی خوب دارند، دیپلماسی  کشورهایی  (.1396)هاشمی،  از نقش قدرت نظامی و تسلیحاتی کاسته است  

اقتصادی را در راس  های دیپلماتیکادی در راس فعالیتاقتص با پول سرشاری که دارد، دیپلماسی  شان است. امریکا 

های  های مهم جهان مانند سازمان ملل متحد، یونسکو و صندوقهای دیپلماتیک خود قرار داده است. به سازمانفعالیت

ی مسایل مهم جهانی توسط این کشور صورت  ها در زمینهذاریگ دهد و بالاترین سرمایهترین پول را میمالی جهان، بیش

 (. 1399)پیمان، گیرد می

سو از یک سیستم بازار بسته به یک سیستم بازار باز تغییر کرده است، اما از نظر  به این  2۰۰1اقتصاد افغانستان از سال 

المللی قرار گرفت که تعداد زیادی از کشورهای  های ملی و بین ای، اقتصاد افغانستان زمانی مورد توجه رسانهپوشش رسانه

 غربی مستقیما برای تغییر در افغانستان مداخله کردند.  

بین رسانه و  ملی  را در حوزههای  اقتصادی  وساز،  آوری اطلاعات، ساختهای چون مخابرات، فن المللی تحولات 

گذاری در اختیار بخش  فرصت خوبی برای سرمایه  ها، کشاورزی، بانکی و... پوشش و بازتاب گسترده دادند. اگرچه رسانه

برای سرمایه را  تاکنون خطراتی  ناامنی  اما  قرار گرفت،  ایجاد کرده است. رسانهخصوصی  بین گذاران  و  ملی  المللی  های 

به کمک  به شدت  که  کردند  اقتصادی کشور  بازتاب وضعیت  به  بین شروع  مبالغ  های  اگرچه  است.  بوده  وابسته  المللی 

های تولیدی  تر در بخش خدمات است تا شرکتها در کشور انجام شده است، اما هنوز هم بیشگذارییر از سرمایهگچشم

 (.3۴:  2۰13)جواد،  

های  و رسانه  (229:  1396)کوبان،  توانند مخاطبان زیادی را تحت تاثیر قرار دهند  ای که دارند میها با پخش گستردهرسانه

توانند  چنین میگذاری اقتصادی کشور بازی کردند. همسیاست  فرآیندقتصادی، نقش موثر در  افغانستان با پوشش مسایل ا

توانند منافع  ها نمیمدران قرار گیرند ولی بسیاری از آنفکران و حتا سیاستمنبع اخبار برای بسیاری از اقشار جامعه، روشن 

  (.26: 1396، و همکاران )عاقلیملی را تشخیص دهند 

ها در پهلوی کارکرد خبری و سیاسی، کارکرد اقتصادی  ها است. رسانهها جزو کارکرد مهم آنصادی رسانهکارکرد اقت

)عاقلی، ها به منابع تمویل و یا مالکیت وابسته هستند  نیز دارند و این کارکرد اقتصادی ناشی از این مورد است که رسانه

گذاران کشورهای  ن بر معادن افغانستان متمرکز است که توجه سرمایهای کنونی در مورد اقتصاد افغانستاپوشش رسانه(.  1۴۰3

 (.35:  2۰13)جواد،  اند  گذاران چینی را به خود جلب کرده است که قبلا قراردادهایی را دریافت کردهویژه سرمایهمنطقه به
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از فعالیترسانه به تعبیر دقیقهای مهمهای خصوصی یکی  بازاریابی است،  تر، یکی از محورهای مهم  شان تبلیغات و 

 ای تولید نمایند.  های خود را بسازند و محصول رسانهشان یافتن منابع تمویل است که بتوانند برنامهفعالیت

کند، بلکه منافع اقتصادی مانند  امنیتی را دنبال نمی  - سیاست خارجی یک کشور هم تنها اهداف سیاسی یا نظامی  

گیرد. در  های اقتصادی و تجاری را نیز دربر مینامهالمللی و یا ایجاد تفاهمهای بین گذاری خارجی، تقویت بازار سرمایه

رسانه مسیر  میاین  سرمایهها  عرصهگذاریتوانند  در  که  نمایند  جلب  خارجی  رسانههای  کارهای  سینمایی  ی  و  ای 

 .  کنند گذاری سرمایه

گذار را نیز در پی  تواند قدرت نرم کشور سرمایهها، میای مانند فیلمگذاری پیرامون تولیدات رسانهجا که سرمایهاز آن

فرستنده می باشد، کشور  محکمتواند سرمایهداشته  این عرصه  در  تا  را حمایت نماید  این گذار خود  از  بکوشد.  رو،  تر 

ی  گذاری خارجی در عرصهدهی به سیاستگذار در شکلن از کشورهای سرمایههای مهم و کلا ها با گرفتن بودجهرسانه

های کشورهای ضعیف  مند بکوشند رسانهشود که کشورهای قدرتتر میاقتصادی تاثیر بگذارد. این موضوع زمانی جدی

گذاران خارجی در  یهرا حمایت مالی نمایند. این موضوع در افغانستان به خوبی خود را نمایان ساخته است. یعنی سرما

 (.  1۴۰3)عاقلی، اند گذاری کردههای گوناگون سرمایهی فیلم و سینما و نیز برنامهعرصه

های اقتصادی و مشکلات اتباع افغانستان که با  دهنده بود. چون فرصتتر آگاهیی اقتصادی اما اوضاع بیشدر حوزه

می مواجه  دیگر  کشورهای  در  اطلاعآن  اثر  در  رسانهرساشدند،  مینی  قرار  توجه  محور  در    (. 1۴۰3)بلخی،  گرفت  ها 

های مانند طلوع، یک، آریانا، خورشید، آیینه، تمدن و راه فردا را حمایت  اند رسانههای غربی و منطقه نیز کوشیدهقدرت

. برخی کشورهای دیگر  مالی نمایند تا بتوانند بر محتوای آنان نفوذ یافته و سیاست نرم خود را در افغانستان تثبیت نمایند 

مالی و یا سرمایهکوشیده بر حمایت  آماند افزون  ها قرار بدهند؛  ده در اختیار رسانهاگذاری خارجی، برخی محصولات 

مانند هند، ترکیه، امریکا، عربستان، پاکستان، چین و ایران. این کشورها برای تاثیرگذاری بر سیاست خارجی افغانستان  

اند بر اذهان مردم تاثیر بگذارند و نیز افکار عمومی را در راستای  ی نرم کوشیدهرفته و به شیوهدیدگاه عمومی را هدف گ

  (.1۴۰3)عاقلی، گیری سیاست خارجی افغانستان شکل دهند حمایت و یا عدم حمایت از تصمیم

به تجربه باتوجه  به سیاشرف غنی  اقتصادمحور  با نگاه  بانک جهانی داشت،  )تمنا،  است خارجی  های که از کار در 

، افغانستان در نقش یک بازیگر در تعاملات خود با همسایگان  ی سیاست خارجیسعی کرد در روشنی پنج حلقه (،1396

های  های افغانستان، موجب گسترش روزافزون فعالیتمحور رسانهاستراتژی پول  (.8۴:  1399)سروش،  و در منطقه ظاهر شود  

اندوزی  های اند که در کنار خدمات اجتماعی، سرمایههای افغانستان ارگانترین رسانههها شده است. برجست اقتصادی آن

اندوزی با پوشش و بازتاب موضوعات اقتصادی، ربط مستقیم دارد. تمرکز جدی به مسایل مالی در  کنند. این سرمایهمی

 د کرده است.گیری سیاست خارجی افغانستان تاثیر جدی وار ها، در جهتسیاست نشراتی رسانه

 افغانستان  گیری فرهنگی دستگاه سیاست خارجی ها بر جهت تاثیر کارکرد فرهنگی رسانه    .1

های  ای برای خود باز کرد و همراه با زمینهی بیستم، فرهنگ در کنار سایر کالاهای اقتصادی، جایگاه ویژهاز اوایل سده

ها  و سیاست خارجی به وجود آمد. در این میان، رسانه  ی اساسی و محکم میان فرهنگ سیاسی، نظامی و اقتصادی، رابطه
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فن  و  آوریو  فرهنگ  انتقال  زیرساخت  عنوان  به  اقتصادی،  و  نظامی  سیاسی،  کابردهای  بر  افزون  ارتباطی،  نوین  های 

ل فراهم  الملاند. با تاسیس رادیو و سینما، ابعاد جدید برای روابط بین نظیر، در سیاست خارجی پیدا کردهمعرفت، نقش کم

طور کلی هدف  ترین مسأله در تدوین و طرح سیاست خارجی، تامین منافع ملی است. بهمهم  تا(.)حکیم، بیشده است  

هدف هر ملتی تصویر مطلوب از آینده است که   6سیاست خارجی تامین و حفظ منافع ملی کشور است. به باور ارنسکی

ملت طرح   – سیاست خارجی باتوجه به وضعیت دولت  (.۴۴تا: )بهزادی، بیحاضر است در راه به دست آوردن آن بکوشد 

ها و وضعیت داخلی کشور سیاست خارجی را طرح و تدوین کرد و نیاز است  توان جدا از مسایل و سیاستگردد؛ نمیمی

 (. 12  –  11:  1399)فرجاد،  تا باتوجه به وضعیت سیاسی و فرهنگی، اقتصادی و امنیتی کشور، سیاست خارجی اعلام گردد  

ها از طریق گذارند. دولتها با ایجاد جو اعتماد و حرکت بر روی موج افکار عمومی بر سیاست خارجی تاثیر میرسانه

کنند و معتقدند که چنین امری، موثر در جهت سیاست  المللی منتشر می ی بین های خود را در جامعه رسانه، اطلاعات و ارزش 

 . (Deutsch, 1988: 87) باشد شان می فع ملی خارجی و کسب اهداف و منا 

عرصه میدر  جمعی  ارتباط  وسایل  نیز  فرهنگی  مسوولیت  های  از  باشند.  داشته  موثر  کارکردهای  و  نقش  تواند 

ها، باورها و رفتارهای خاص و مطلوب در جامعه. مخصوصا  سازی آموزهسازی گرفته تا ترویج، تقویت و نهادینهفرهنگ

ای در تولید و مصرف الگوهای فرهنگی  و سینما در میان وسایل ارتباط جمعی، ظرفیت و توان فوق العاده  رادیو، تلویزیون

دهی نماید  های فرهنگی جامعه جهتتواند در حرکتهای خاص میها را به راحتی از طریق تولید و نشر برنامهدارد و آن

   (.1۴۰۰)احسان، 

نیاز دیگر  از  فرهنگی  فرهنگ هرتعامل  رسانه  های  است.  و هر  جامعه  دارند  مهم  نقش  راستا  این  در  های همگانی 

در خصوص رویکرد جدید، این دولت توانسته است در بیست سال    (.139۴)بهزاد،  ها دارد  فرهنگی نیاز به داد و ستد ارزش

 125ی شنیداری، رسانه 266ای که اکنون افغانستان دارای گونهای رقم زند. بهی رسانهپسین تحولات شگرفی را در عرصه

ی  ها انتشارات، چاپ و نشر کتاب و بالاخره عرضهنامه است. ایجاد دهنامه و ماهروزنامه و چندین هفته  81ی دیداری،  رسانه

ای و مطبوعاتی افغانستان همه زیر چتر حمایت حقوقی و قانونی دولت صورت گرفته و نمایانگر متعهد  محصولات رسانه

  (.۴6 – ۴5: 1399)حیدری، ی فرهنگی است ادی بیان و توسعهبودن دولت به آز 

دانند.  ها را به جای نهاد اقتصادی و یا سیاسی، نهاد فرهنگی میکارکرد فرهنگی رسانه تا جایی اهمیت دارد که رسانه

گران  ن کنشتریهای مشترک و انتقال نمادها، مهمهای گروهی، حفظ ارزشسازی، تقویت همبستگیزیرا، از راه فرهنگ

ها،  ها، مقالهوگوها، گزارشتوانند از راه نمادسازی و پخش نمادها در چارچوب اخبار، گفتها میفرهنگی هستند. رسانه

های فرهنگی یاری رسانند. افزون بر آن  های مستند به گسترش موضوعات فرهنگی و ارزشها و سایر برنامهها، فیلمتبصره

و  رسانه کشور  ملی  قدرت  استقلالها،  و  وابستگی  میمیزان  فرهنگی  شان  امپریالیسم  یعنی  فرهنگی  نفوذ  عامل  توانند 

المللی کشور خودشان  مند در کشورهای خودشان شوند و یا هم خود عامل قدرت و پرستیژ ملی و بین کشورهای قدرت

 
6 Arensky 
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اذهان مردم خود، بلکه نفوذ بر الملل شوند. سیاست خارجی هم در بعد فرهنگی به دنبال نفوذ نه تنها بر  در محیط بین 

 الملل نیز است.اذهان دیگران در محیط بین 

های  از رسانه ؛شودیکی از ابزارهای سیاست خارجی تبلیغات و نفوذ فرهنگی است که از مسیرهای گوناگون دنبال می

برنامهرسمی، غیر رسمی و پخش کتاب فیلم. کشورهای قدرتها و سایر  و  مانند آهنگ  فیلم،  مند  هایی  در چارچوب 

 ی مهم در نقش صلح ایجاد نمایند.  کوشند از خود چهرهسریال، آهنگ و برخی محصولات دیگر می

سازی برای کشورشان  شود که هالیود و بالیود به دنبال چهرهبرای نمونه به سینمای هند و امریکا توجه شود، دیده می

های  شان در برنامههایستند. افزون بر آن به دنبال تخریب رقیبالمللی هبان در مناسبات بین ساز و صلحدر نقش صلح

که کارکرد فرهنگی رسانه سبب نفوذ در سیاست خارجی  دار نمایند. خلاصه این شان هستند تا پرستیژ آنان را خدشهایرسانه

رسانهمی بهرهشود.  با  و  داشتند  فرهنگی  کاکرد  هم  افغانستان  محصولا های  و  ابزارها  از  دنبال  گیری  به  فرهنگی  ت 

هایی مانند  ی نفوذ قدرتکه در سیاست خارجی عامل قدرت تمام شده باشند، زمینهسازی بودند، منتها به جای آنفرهنگ

گیری از منابع خبری و فرهنگی کشورهای منطقه و جهان،  های افغانستان با بهرههند، ترکیه و امریکا را فراهم کردند. رسانه

اند  الملل تقویت کردههراسی را در محیط بین تقویت نکرده و خودبیگانگی و افغانستان  را  المللی افغانستانپرستیژ ملی و بین 

 (. 1۴۰3)عاقلی،  

نمیرسانه نداده/  نشان  خود  از  کارایی  چندان  زمینه  این  در  افغانستان  رسانههای  کارایی  برای  و  دهند.  طراحان  ها، 

بندی مخاطبان بزنند و مشخص کنند که کدام دسته  های خارجی کشور، نخست باید دست به طبقهکنندگان سیاستاعمال

های فرهنگ را  شخیص مخاطبان، باید مشخص کنند کدام وجهمخاطبان خارج کشور را باید هدف قرار دهند. پس از ت

ها قرار دهند.  های خود را در اختیار آنها گام بردارند و یافتهگاه به دنبال تامین ارتباط با مدیران رسانهباید عرضه کنند و آن

مخاطبان خاص را مشخص کنند و با   ها برهای تاثیرگذار انتقال دادهرسد که بتوانند قالبها میپس از این، نوبت به رسانه

های افغانستان به ترویج فرهنگ ابتذال،  رسانه  (.139۴)بهزاد،  های هنری و فنی دست به انتقال فرهنگ بزنند  استفاده از شگرد

آنان می فیلماسراف، تجمل، خشونت، فحشاء و شکستن هنجارها مشغول است.  از طریق پخش  های غربی،  خواهند 

عر  باورها، ارزشترکی، هندی و  انگیزهبی عقاید،  و  تغییر در عناصر تشکیلها  تغییر دهند. زیرا  را  فرهنگ  دهندهها  ی 

   (.2: 1393)رحیمی، شود موجب تغییر در سایر اجزای فرهنگ یعنی زبان، خط، هنر و برخی آداب و رسوم نیز می

م. بسیاری از کشورها به دلایل تاریخی و  ما در افغانستان ابزارهای مختلفی برای اعمال سیاست فرهنگی خود داری

ترین ابزارها برای اعمال دیپلماسی فرهنگی افغانستان  مندان ما از مهماند. فرهیختگان و دانشبهرهمحیطی از این ابزارها بی

می شمار  به  جهان  و  در  نویسندگان  شاعران،  محبوبیت  گذشتهسده  محققان روند.  معرفی  های  برای  خوبی  ابزار  ما  ی 

ها باید در این زمینه استفاده شود. دیپلماسی  افغانستان، تاریخ و تمدن ما به جهانیان است. از شهرت، محبوبیت و اعتبار آن

 .ای برای بهبود سیاست خارجی کشورها استرسانه –های فرهنگی مند جهت استفاده از ظرفیتای، روش نظامرسانه

های  ها، آرزوها و آرمانتوانند جهت تامین منافع و مصالح دولتهای دیپلماسی کشورها میدر چنین روشی، دستگاه

از لحاظ   (.1399)پیمان،    ها برای تقویت و حفظ سیاست خارجی خود نشر و پخش کننددیپلماسی را از طریق رسانه  دستگاه
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ارزش و  دین  عامل  آنفرهنگی،  مذهبی  و  چنان  های  مهم  است عنصر  توانسته  سنتی  و  مذهبی  کشورهای  دیگر  در  که 

و جهان در سیاست خاجی  مبتنی  تاثیرگذار  اساسی  قانون  دلیل وجود  به  افغانستان  در  باشد،  داشته  نخبگان حاکم  بینی 

این کشور  کم در رویکرد رهبران بعدی دینی ارجحیت داده، دستهای سکولار که تساهل و مدارا را بر نگاه تکبرآموزه 

بین  مهم سیاست  مسایل  به  ندارد  نسبت  جایگاهی  فعالیترسانه  (.25:  138۴)ورجاوند،  الملل  افغانستان  فرهنگی  های  های 

ای برای بهبود سیاست خارجی موثر واقع  کنند، اما این محصولات رسانهدارند. کالاهای متعدد در این حوزه منتشر می

های لیبرال دموکراسی  ها، زمینه را برای تحقق ارزششخصا نشرات درازمدت سریالهای خارجی و منشدند. تولیدات رسانه

 فراهم ساخت.  

 گیرینتیجه

الملل است. کشورها برای رسیدن به اهداف داخلی و خارجی، از این قدرت  روابط بین   در قدرت نرم، رویکرد جدید  

می فرهنگاستفاده  و  باورها  داشتههاکنند.  نداشته،  و  در ها  برجسته    ها  و  بازتاب  قدرت  این  طریق  از  مختلف،  سطوح 

ها« ابزار ارزنده،  شود. »رسانهنرم محسوب می  دهی و هدایت اطلاعات مطلوب، بخشی از ماموریت قدرتشوند. جهتمی

های جمعی  ، از رسانه2۰۰3شوند. افغانستان از محدود کشورهای است که پس از  جهت گسترش این قدرت پنداشته می

 کند.  وان بازیگران سیاسی و فرهنگی، اطلاعی و اقتصادی استفاده میبه عن

های این کشور، کارکردهای متعدد در سطوح مختلف دارند. این مقاله با رویکرد علی و با روش کیفی توأم با  رسانه

تاثیر رسانه افغانستان در شکلتحلیل مدارک،  از  دهی و جهتهای  افغانستان را   1۴۰۰تا    1382گیری سیاست خارجی 

ی این تئوری  ها در این نوشته، تئوری کارکردگرایی گزینش شده و اطلاعات بر پایهبررسی کرده است. جهت تحلیل داده

گیری سیاسی  . کارکرد اطلاعی رسانه بر جهت1چهار بخش توضیح داده شد:   درتحلیل و توصیف شده است. این مقاله 

. کارکرد فرهنگی رسانه  ۴گیری اقتصادی  . کارکرد اقتصادی رسانه بر جهت3سی  گیری سیا. کارکرد سیاسی رسانه بر جهت2

 گیری فرهنگی دستگاه سیاست خارجی افغانستان.بر جهت

به دغدغه رسانهباتوجه  که  کرد  باید تصریح  نوشته،  این  اطلاعیی  کارکرد  با  افغانستان  در جهتهای  و  شان،  گیری 

اند. در بخش دوم نوشته آمده است که  م بر سیاست خارجی کشور برجای گذاشتهسازی با غرب، تاثیر مهمشخصا ائتلاف

های مشترک سیاسی، بخشی از کارکرد  های کشور ضمن کارکرد اطلاعی، کارکردهای سیاسی نیز دارند. تقویت ارزشرسانه

های  ها و نشستدر گفتماندهی به سیاست را دارند. با دعوت کارشناسان  ها توانایی شکلها است. آنمهم سیاسی رسانه

برای شکل فراهم میویژه، زمینه را  یا بد،  به سیاست خوب  نیز  کنند. در بخش سوم مقاله آمده است که رسانهدهی  ها 

ها از سوی غرب و چند کشور در منطقه،  محور و حمایت رسانهکارکرد اقتصادی دارند. با نشر محصولات خارجی پول

های  ها است. رسانهیاست خارجی افغانستان دارد. بخش آخر مقاله، کارکرد فرهنگی رسانهگیری ستاثیر مستقیم بر جهت

های خارجی چون هالیود و بالیود  ها با بازتاب محصولات رسانهترین کژکارکرد را در این بخش دارند. آنافغانستان، بیش

 کردند.  هندی، به تحقق امپریالیسم غرب در افغانستان کمک  –های ترکی یا سریال
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گیری سیاست خارجی افغانستان دارد.  ها تاثیر مهم بر جهتدهد که کارکرد رسانههای این مقاله نشان میدر کل، یافته

جهتآن اطلاعی،  و  فرهنگی  اقتصادی،  و  سیاسی  کارکردهای  با  خارجی  گیریها  سیاست  دستگاه  در  مختلف  های 

با غرب و افزایش تنش با همسایگان، عدم پویایی در سیاست خارجی   سازی ائتلافاند. برجستهافغانستان برجای گذاشته

  گذارد.نمایش میگیری سیاست خارجی افغانستان را به توجهی به نفوذ فرهنگی در منطقه، پهلوهای جهتو بی
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